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i pelnia podobng funkcje — to pierwsze zdania, w ktérych autorzy sytuuja sie
wobec swojego autobiograficznego przedsiewziecia. Mimo to zestawienie
tych wypowiedzi wydaje sie mie¢ charakter zartu i prowokacji. Wyznania
Rousseau s3 jednym z klasycznych przykltadéw autobiografii jako gatunku
paradygmatycznego dla nowoczesnosci i tekstem chyba najczesciej anali-
zowanym przez teoretykdw tego rodzaju pismiennictwa. W przywolanym
cytacie kryje sie definicja gatunku: autor zobowigzuje sie méwié prawde,
chce zawrze¢ w tekscie wlasna istote, by w pelni odsloni¢ sie przed czytelni-
kami. Sprawa jest Smiertelnie powazna, to nie literacka zabawa, ale konkretny
cztowiek, jego historia i tozsamos¢, stad podniosty ton wypowiedzi Rousseau
i $wiadomos¢ wyzwania, jakie podejmuje.

Autobiografia Donalda Trumpa odsyla do znacznie nizszych rejestréw
kultury, a dwuznacznos¢ jej pierwszych zdan dobrze opisuje wspdlczesne
losy calego gatunku. ,Nie robie tego dla pieniedzy. Mam ich az nadto, duzo
wiecej, niz kiedykolwiek bede potrzebowal. Robie to, zeby to robié. Deals
to moja forma sztuki”. Stowa te mogg odnosic¢ sie zaréwno do motywow
podjecia projektu autobiograficznego, jak i do pasji zawierania kolejnych
transakgji biznesowych. Angielskie deal oznacza dobijanie targu, ale konotuje
tez dzialanie, radzenie sobie z problemami i wyzwaniami, co moze wskazy-
wac wlasnie na autobiografie. Pomijajgc jednak dwuznacznosci i mozliwosci
interpretacyjne, czy pisanie autobiografii nie jest — i to zupelnie dostownie
- inwestycjg i robieniem intereséw? Czy autobiografia nie byla kolejnym, by¢
moze najbardziej udanym, biznesem Trumpa? Sadze, ze opowiesci o sobie
irynek funkcjonujg nierozlgcznie w ramach ztozonego systemu wspodlczesnej
kultury, a podmiot autobiografii jest dzi$ zarazem podmiotem ekonomii.

Ksigzka Trumpa stanowi przyktad szerszego fenomenu, ktérego nie da
sie wpisa¢ w proces, nazwany przez Lubas-Bartoszynska inwazja autobio-
grafizmu®. Ekspansja tego gatunku objela calq literature, ale dzis jestesmy
$wiadkami wylewania sie autobiografizmu poza granice kultury i nie jest
to efekt tego samego ruchu. Autobiografizm funkcjonuje w samym centrum
praktyk spolecznych, medialnych, ekonomicznych i kulturowych, co nale-
zy thumaczy¢ czynnikami makrostrukturalnymi. W artykule tym rozwazam
wysyp popularnych autobiografii, ktére opanowaly ksiegarnie i listy bestsel-
leréw. Postaram sie pokazad, ze granice literaturoznawstwa sg zbyt waskie
dla zrozumienia tego zjawiska, a traktowanie go jako czysto komercyjnej

3 Tamze.

4 Zob.R.Lubas-Bartoszynska Miedzy autobiografig a literaturg, PWN, Warszawa 1993, s. 9.
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produkcji, niemajgcej nic wspdlnego z wlasciwg autobiografia, jest zbytnim
uproszczeniem. Sprobuje ujaé fenomen autobiografizmu transdyscyplinarnie
i umiesci¢ go w ramach szerszych kontekstéw i obszaréw problemowych
wspolczesnej kultury i rynku.

Aby zobrazowa¢ zakres omawianego fenomenu, pozwole sobie na kon-
strukcje pietrows. Wchodze do ksiegarni i od razu czuje sie obserwowany —
z oktadek ksiazek spogladaja na mnie bohaterowie swoich autobiografii. Sg
wérdd nich sportowcy, gléwnie pitkarze, choéby Kuba Blaszczykowski i Dawid
Janczyk, ale jest tez wielu himalaistéw — Adam Bielecki, Denis Urubko czy
Piotr Pustelnik. Nie moglo tez zabrakng¢ medalistéw olimpijskich i Alek-
sandra Doby, popularnego podréznika, ktéry mimo zaawansowanego wieku
samotnie przeplynal kajakiem Ocean Atlantycki. Widze tez autobiografie po-
litykéw i biznesmendw — Lecha Walesy, Janusza Palikota czy Kornela Mora-
wieckiego — a obok nich swoje historie opowiadajg ludzie zwigzani z muzyka
popularng — Maryla Rodowicz, Zbigniew Wodecki czy Urszula Dudziak, a tak-
ze ci kojarzeni z bardziej wyrafinowang kultura, m.in. Krzysztof Penderecki
iTomasz Stariko. Jest tez wiele ksigzek aktoréw i ludzi zwigzanych z mediami
— Jerzego Stuhra, Magdy Gessler czy Krystyny Jandy — a posrdd tego zgietku
gloséw i zalewu oktadkowych fotografii mozna odnalezé autobiograficzng
tworczos¢é pisarzy — Jacka Dehnela, Szczepana Twardocha, Jerzego Pilcha czy
Andrzeja Stasiuka. Siegam po autobiografie Kuby Wojewddzkiego, ktora byta
najlepiej wyeksponowana i czytam: ,Wchodzisz do ksiegarni. Widzisz ksigzki
Ibisza, Cichopek, Richardson, Marczuk-Pazury, Kingi Rusin, Michata Pirdga.
Kogo kupujesz?™.

Nie da sie ukry¢, ze jest tego sporo, a przeciez zaprezentowalem zaledwie
promil produkgji autobiograficznej, w dodatku pomijajac publikacje thuma-
czone i ograniczajgc sie do ksiazek stosunkowo nowych. Trzeba zauwazy¢, ze
trudnosci w okresleniu zakresu zjawiska nastrecza tez sama kategoria auto-
biografii, ktéra ulegla dewaluacji i zaczyna okreslac kazdy tekst stworzony
z wykorzystaniem osobistej opowiesci. To niby nic nowego, gdyz koncepcja
jakos$ci autobiograficznej, ktérg odnajdywano w rdznych sylwicznych formach
czy w autofikgji, byla wlasnie odpowiedzig na kryzys myslenia w kategoriach
genologicznych®, jednaki tym razem, jak mi sie wydaje, sprawy poszly jeszcze
dalej.

5 K. Wojewodzki Nieautoryzowana autobiografia, Wielka Litera, Warszawa 2018, s. 15.

6 Zob. M. Czerminska O autobiografii i autobiograficznosci, w: Autobiografia, red. M. Czerminska,
stowo/obraz terytoria, Gdansk 2009, s. 15.
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Po pierwsze, zdecydowana wiekszos¢ przywolanych przeze mnie tekstow,
to efekty wspolpracy autobiograficznej’. Chodzi o sytuacje, w ktérych wia-
$ciciele wspomnieri (modele) przekazujg swojg historie redaktorowi w celu
opracowania na jej podstawie autobiografii. Motywy korzystania z takich
ustug mogg by¢ rézne — brak czasu, ograniczone kompetencje literackie,
a niekiedy takze brak wystarczajacych checi, by samodzielnie podja¢ projekt
autobiograficzny, zwlaszcza ze inicjatywa czesto wychodzi od wydawcy, ktory
sam dysponuje zapleczem ghostwriteréw. Ukryci autorzy jako zdemateriali-
zowani tworcy — duchy — pozostajg poza zasiegiem wzroku publicznos$ci i nie
biorg udzialu w zyskach symbolicznych zwigzanych z ukoriczonym dzietem.
W modelowym przypadku ich praca nie pozostawia $ladéw w postaci na-
zwiska na stronie tytultowej czy dialogu z wlascicielem wspomnien, ktory byt
kluczowy dla powstania autobiografii. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze dominuja
formy posrednie, w ktdrych ghostwriterzy nie sa ukrywani. Jawnos¢ redakto-
réw wigze sie z repertuarem silnie skonwencjonalizowanych zabiegéw typo-
graficznych i edytorskich, ktére maja podkresla¢ wlasciwg hierarchie miedzy
autorem i jego pomocnikiem. Udzial ghostwritera w pracy nad ksiazksa jest
symbolicznie pomniejszany poprzez zapisanie nazwiska mniejszg czcionka
iumieszczenie go w stabiej widocznym miejscu. Rzeczywisty autor bywa tez
okreslany mianem kogos, kto jedynie wspélpracowal, zredagowal wspomnie-
nia czy tez wystuchal historii bohatera autobiografii.

Nie trzeba chyba tlumaczy¢, dlaczego z perspektywy teorii gatunku prak-
tyka ta jest problematyczna. Wedlug najprostszej definicji autobiografia to po
prostu,biografia osoby napisana przez nig sama”®inie chodzi tu wylacznie
o akt pisania, ale przede wszystkim o towarzyszacy mu akt autorefleks;ji,
o zamienianie wlasnej istoty w komunikowalny tekst. W tym $wietle au-
tobiografie napisane przez widmowych autoréw wydaja sie pogwalceniem
podstawowych zasad i trudno je traktowacé jako zapis formowania sie pod-
miotu czy dochodzenia do samowiedzy, nie méwiac juz o subtelnych roz-
wazaniach na temat natury tozsamosci narracyjnej. Z drugiej jednak strony
trzeba zaznaczy¢, ze na poziomie tekstu czesto nie rznig sie one od swoich
pelnoprawnych odpowiednikow i spelniajg wszelkie kryteria, by miedzy au-
torem i czytelnikiem mégt zawigzaé sie pakt autobiograficzny®. Oznacza to,

7 Zob. P. Lejeune Wariacje na temat pewnego paktu. O autobiografii, red. R. Lubas-Bartoszynska,
przet. W. Gajewski i in., Universitas, Krakow 2001, s.155-159.

8 J.Starobinski Styl autobiografii, przet. W. Kwiatkowski, w: Autobiografia, s. 83.

9 Zob.P.Lejeune Wariacje na temat pewnego paktu, s. 177-201.
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ze autobiografie napisang we wspolpracy mozna czyta¢ w tym samym try-
bie i analizowaé w ten sam sposéb, co jej autonomiczng wersje, nie byloby
to zresztg nic nowego. Wydaje sie jednak, ze wobec wspolczesnej fali auto-
biografizmu, produkeji, ktéra osiggnela rozmiary przemystowe i nie ukrywa
swoich instrumentalnych funkcji, trudno o wiare w szczere intencje autora,
takistotng dla paktu autobiograficznego. Wcigz pojawia sie pytanie, czy celem
tych wszystkich autobiografii aby na pewno jest opis wlasnego zycia, ktore
podkopuje zaufanie do wszystkich wspélczesnych przyktaddw tego gatunku.

Po drugie, wiele wspolczesnych opowiesci o zyciu przyjmuje forme dialo-
gowa. Nie jest to nowe zjawisko, ale rodzaj literatury dokumentarnej o dlugiej
tradycji, nazywany przez Romana Zimanda ,rozmowga z"°. Nalezy jednak za-
znaczy¢, ze przyklady przywolywane przez badaczy tego gatunku r6znig sie od
wspolczesnej praktyki, w ktdrej forma dialogowa najczesciej jest pozorowana,
a interlokutor to po prostu ghostwriter, ktory pozostawia czes¢ pytan kieru-
jacych pamiecig modela lub ex post formutuje nowe pytania, by w ten sposéb
zdynamizowaé opowies¢ i posrednio zaznaczy¢ swoje autorstwo. Historie
zycia opowiedziang w ramach wywiadu Lubas-Bartoszynska traktuje jako
,rodzaj dokumentu kraiicowo przeciwnego wobec autobiografii”™, ponie-
waz autonomia refleksji i samodzielno$¢ wypowiedzi sg zaburzane sterujaca
rola pytajacego. W niczym nie przeszkadza to jednak praktyce wydawniczej,
w ktdrej tego rodzaju rozmowy tytulowane sg jako autobiografie i jako takie
funkcjonuja w obiegu. Ulatwia to stosowana dosy¢ czesto hybrydyzacja ga-
tunkowa, w ktérej rozmowa poprzedzana jest narracja w formie klasycznej
autobiografii, poswiadczajaca w pewien sposdb autobiograficznosé calosci.
W istocie te dwa rodzaje tekstow, powstajacych w ramach wspdlpracy auto-
biograficznej — historia osoby opisana w formie ciagtej narracji i opowiesé
w formie dialogu — niewiele sie od siebie réznia.

Po trzecie, umowna okazuje sie r6znica miedzy biografia i autobiografia.
W zasadzie nie ma w tym nic dziwnego, bo przeciez praca ghostwritera jest
praca biografa — niezbyt wnikliwego, dodajmy, i nienarzucajacego swojego
punktu widzenia — ktdry zgodnie z decyzjg zleceniodawcy pisze w pierwszej
osobie. Jednak nie zawsze w pierwszej, gdyz wiele autoryzowanych biogra-
fii powstaje na zlecenie ich bohateréw lub z inicjatywy wydawnictw, ktore
proponujg osobom publicznym wsp6lprace i wysytaja do nich (wspét)au-
tora. Réznica miedzy autobiografig i biografig dotyczy tu wyltacznie osoby

10 R.Lubas-Bartoszyniska Miedzy autobiografig a literaturg, s. 33.

1 Tamze.
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gramatycznej, a nie charakteru tekstu. Warto zauwazy¢, ze oscylacja podmiotu
miedzy pierwszg a trzecig osobg jest zjawiskiem czesto opisywanym przez
teoretykow autobiografii, wszak w akcie pisania i refleksji o sobie samym
»Jatoktos inny”?. Wladnie na tej podstawie Lejeune pordwnuje autobiografa
do ghostwritera:  kazdy, kto decyduje sie pisa¢ o swoim zyciu, zachowuje sie
jak gdyby byl swoim wlasnym murzynem”. Jednak czym innym jest stwo-
rzenie wlasnego sobowtdra w akcie autorefleksji i autobiografia napisana we
wspblpracy, w ktdrej formula,ja to ktos inny” zostaje brutalnie udostowniona.

Na tym jednak nie koniec probleméw z plynng granicg miedzy pierwsza
itrzecig osobg. Takze biografie niemajgce nic wspélnego z ghostwritingiem
czesto zblizajg sie do autobiografii. Juz na poziomie wizualnym trudno od-
r6zni¢ teksty reprezentujgce odrebne gatunki. Oktadki ksigzek projektowane
sa zazwyczaj wedlug jednego schematu — imie i nazwisko bohatera biografii
funkcjonuja jako jej tytul, zajmuja miejsce tradycyjnie przewidziane dla auto-
raisg wyraznie wyeksponowane poprzez kroj i wielkos¢ czcionki. Nazwisko
autora natomiast zapisane jest neutralng czcionka o rzad wielkosci mniejszg,
wtapia sie w tfo i rdwnie dobrze mogltoby go nie by¢. Jesli ksigzka ma podtytul,
to wizualnie funkcjonuje on na prawach tytutu. W konsekwencji, trzymajac
w reku biografie Danuty Szaflarskiej i Zbigniewa Wodeckiego, widze raczej
autobiograficzne ksigzki ich autorstwa niz trzecioosobowe historie zycia™.
Te ,falszywe autobiografie” dodatkowo uwiarygodnia czeste cytowanie diu-
gich, pierwszoosobowych wypowiedzi ich bohaterow, ktére autobiografizuja
calo$¢ publikacji®.

Obrazujac skale wspolczesnej produkeji autobiograficznej, nie klasyfiko-
walem jej typow, nie wyrdznialem autobiografii autentycznej i komercyjnej,
wlasciwej i pozorowanej, napisanej przez autora i we wspolpracy z redakto-
rem czy w koricu autobiografii narracyjnej, dialogowej i sylwicznej. Tego typu
klasyfikacja, jesli w ogéle mozliwa, bytaby wiedza lokalng o niktych walorach
poznawczych. W szerszej perspektywie réznice miedzy tymi tekstami sg
nieistotne, bowiem pelnig one te same funkcje i dzialaja w obrebie jednej

12 Tamze, 27.
13 P.Lejeune Wariacje na temat pewnego paktu, s. 159.

14 Zob. G. Michalik Danuta Szaflarska. Jej czas, Agora, Warszawa 2018; K. Batuk, W. Krupinski Wo-
decki. Tak mi wyszto, Agora, Warszawa 2018.

15 Np. czes¢ wspomnianej wyzej biografii Wodeckiego stanowi opowies¢ o zyciu w formie ,roz-
mowy z".
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kultury cyrkulacji. Aby jednak dostrzec ten szerszy kontekst, trzeba porzucié
zbyt waskie ramy literaturoznawstwa.

Lejeune pisal, ze ,autobiografie nie sg przedmiotami estetycznej kon-
sumpcji, lecz spolecznymi srodkami miedzyludzkiego porozumienia. To po-
rozumienie ma kilka wymiardw: etyczny, uczuciowy, referencjalny™®. Innymi
stowy, lektura autobiografii jest spotkaniem z drugim czlowiekiem, ktory
pragnie odstoni¢ przed czytelnikiem cala prawde o sobie, co sprawia, ze ,serce
bije zawsze przy otwieraniu pierwszej strony””. W konfrontacji ze wspdt-
czesnym przemystem autobiograficznym ten nieco wzniosly i przepelniony
troska jezyk wydaje sie jakby z innego $wiata, jest nieadekwatny, rozmija sie
z ta twdrczoscig juz na poziomie stylu. Uzycie tego jezyka do opisu wspol-
czesnej produkcji autobiograficznej mialoby w sobie co$ z zartu i prowokacji,
podobnie jak dobdr cytatéw w motcie tego artykulu. Nie jest tak dlatego,
ze wspoélczesna tworczos¢ autobiograficzna jest trywialna i z badawczego
punktu widzenia nieinteresujaca. To raczej tradycyjna teoria oczekuje odpo-
wiedzi na pytania, ktdre nie trafiajg w sedno wspoélczesnych zjawisk. Z tego
powodu proponuje uznaé, ze wbrew twierdzeniom Lejeune’a autobiografia
jest przedmiotem konsumpcji i to nie tylko estetycznej — zajmuje miejsce
w samym centrum praktyk ekonomicznych péznego kapitalizmu.

Rynek réznic i tozsamosci

Jednym z celéw autobiografii jest stworzenie i komunikacja tozsamosci. In-
nymi stowy, pisanie o sobie jest powolywaniem do zycia rdznicy, probg jej
obiektywizacji i puszczenia w obieg. Odbidr takiego komunikatu wigze sie
natomiast z do$wiadczeniem czyjej$ odrebnosci, innosci, a takze z emo-
cjonalnym poruszeniem lub wystawieniem sie na oddzialywanie trudniej
uchwytnych afektywnych intensywnosci. Ten jezyk, zarezerwowany, wyda-
waloby sie, do méwienia o intymnych relacjach podmiotu z jednostkowym
tekstem, nie charakteryzuje juz wylacznie obszaru kultury. Takie katego-
rie jak do$wiadczenie, tozsamosé, jednostkowosé, réznica, emocje i afekty
to kluczowe pojecia ze stownika poznego kapitalizmu, co moze ttumaczy¢,
dlaczego autobiografia tak dobrze odnalazla sie we wspotczesnych warun-
kach ekonomicznych. Ta relacja ma zresztg dluzszg historie. Loren Glass
podkresla, ze rozwdj konsumenckiego kapitalizmu koreluje ze wzrostem

16 P.Lejeune Wariacje na temat pewnego paktu, s. 18.

17 Tamze, s.16.
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publikacji o charakterze autobiograficznym™. Takze Gusdorf uznaje zwiazek
tego rodzaju pismiennictwa z kapitalistyczng ekspansjg cztowieka Zachodu
i rosngcym znaczeniem silnej, indywidualnej jednostki w spoleczenstwie™.
W tej perspektywie autobiografia odstania swoje ideologiczne tlo i okazuje sie
jednym z fundamentéw neoliberalnego porzadku; innego znaczenia nabiera
tez fakt, ze Rousseau i Adam Smith byli rowiesnikami. Wspdlczesny zwia-
zek rynku i autobiografii nie odpowiada jednak relacji bazy i ideologii — jest
znacznie lepiej widoczny, glebszy i bezposredni.

Mdéwigc o péznym kapitalizmie, mam na mysli epoke charakteryzowang
przez zacieranie sie granic miedzy kulturg a rynkiem. Zblizanie sie do siebie
tych sfer mozna rozumie¢ jako konsekwencje przeciwstawnych proceséw
ekonomizacji kultury i kulturalizacji rynku. Te dwie tendencje spotykaja sie
w pdl drogi, tworzac nowe warunki dla nieliniowego procesu produkgji, cyr-
kulacjiikonsumpcji wszelkiego rodzaju przedmiotéw kultury. Tak pomyslane
relacje miedzy tymi sferami stanowig bardziej przekonujaca i atrakcyjniejsza
poznawczo perspektywe badawczg niz spetryfikowane narracje na temat try-
umfu rynku nad kultura. Szerzej te zmiane w obrebie makrostruktury i spo-
sobie myslenia o niej mozna okreslaé jako zwrot kulturowy w ekonomii.

Zajedna z dominant pdznego kapitalizmu uznaje sie przejscie od produk-
cji nastawionej na tworzenie jednolitych produktéw do produkeji rdznicy,
tozsamosci czy znaczen, przez co silna opozycja kultury i rynku staje sie wat-
pliwa®. Jako jeden z pierwszych na warto$¢ réznicy zwrdcit uwage Jonathan
Rutherford: ,Kapital zakochal sie w réznicy: reklama kwitnie, sprzedajac
nam rzeczy, ktére wzmacniajg nasza niepowtarzalnosé¢ i indywidualnosé.
Nie chodzi juz o to, by nadgzac za sasiadami, chodzi o to, zeby by¢ od nich
innym”? Wytwarzanie rdznicy to nic innego jak indywidualizacja czy ujed-
nostkowienie towardw, ktdre w ramach klasycznych ujeé przemystu — cho¢by
wwydaniu Adorna i Horkheimera — stanowig homogeniczny i normalizujacy
system oparty na zasadzie tego samego i reprodukeji podobienistwa. Oparcie
produkgji na zasadzie roznicy i tozsamosci zbliza ja do kultury, jest produkeja

18 Zob. L. Glass Trademark Twain, ,American Literary History” 2001 No. 4, s. 671.

19 Zob. G. GusdorfWarunkiiograniczenia autobiografii, przet. ). Barczynski, w: Autobiografia, s. 19-27.
20 Zob. Culture and Economy after the Cultural Turn, ed. by L. Ray, A. Sayer, Sage, London 1999.

21 Zob.S. Lash, ). Urry Economies of Signs and Space, Sage, London 1994.

22 J.Rutherford A Place Called Home. Identity and the Cultural Politics of Difference, w: tegoz Identi-
ty. Community, Culture, Difference, Lawrence and Wishart, London 1990, s. 11.
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znaczen a nie rzeczy, stad czesciej niz o towarach méwimy dzis o przedmio-
tach kultury®. Skrajnym przeciwieristwem towaru nie jest jednak kultura,
ale czlowiek, a w tej perspektywie autobiografia i wyrazana przez nig rdznica
okazujg sie szczeg6lnie wartosciowe.

,Opowiadanie swojej historii” nie jest juz wznioslg fraza, lecz czescig mar-
ketingowego zargonu. Swoje historie maja wszystkie przedmioty kultury
od Michaela Jacksona przez wloskie skutery, az po produkty marki Nike?.
Witalistyczny rynek péznego kapitalizmu wypelniony jest ruchomymi przed-
miotami, ktdre wiodg swoje spoleczne zycie. Zjawisko to jest opisywane
przez teoretykdw rynku i ekonomii, ale stanowi tez temat kurséw i poradni-
koéw, ktdre uczg, jak w tych warunkach odnie$¢ sukces. Autorzy ksigzki pod
znamiennym tytutem Branding Yourself przekonuja, ze powolanie do zycia
silnej osobistej marki w gtéwnej mierze zalezy od umiejetnego opowiedzenia
swojej historii. Nic wiec dziwnego, ze kurs rozpoczyna sie od podstawowego
pytania: ,probowates napisaé wlasng autobiografie? [...] Nie musisz tego
robi¢ sam, a na pewno nie od zera”?. Rzut oka na oferte ksiegarni pozwala
stwierdzié, ze wiele 0s6b — samodzielnie lub we wspdlpracy — prébuje. Nie
jestto czysto marketingowy trend, bo istotng czes¢ wspolczesnej fali autobio-
grafizmu stanowi tworczo$¢ uznanych przez krytyke pisarzy, ktorzy z litera-
tura splataja swoje biografie i wizerunki, przyczyniajace sie do ich sukcesu?.
Ludzie, ktdrzy tak chetnie dzielg sie swoja historig, nie potrzebujg do tego
podszeptéw specjalistow od marketingu, gdyz autobiografizm w pewnym
sensie wisi w powietrzu, dziata w krwiobiegu rynku i kultury, wydaje sie¢ jasne,
ze rdznica i tozsamo$¢ warunkujg mozliwos¢ zaistnienia w kazdym polu od
produkgji towaréw, przez spoleczenistwo i media, az po sztuke i akademie.

Takie zasady organizacji ekonomii, kultury i systemu stawy opanowaty
kapitalistyczny $wiat z globalizujaca sita. W krajach zachodnich o cigglej
historii wolnego rynku i demokracji, zmiany, ktére zadecydowaly o wa-
runkach wspoélczesnej produkeji, przebiegaly w ramach plynnego procesu,

23 Zob.S. Lash, C. Lury Globalny przemyst kulturowy. Medializacja rzeczy, przet. |. Majmurek, R. Mi-
toraj, Wydawnictwo U), Krakow 2011, s. 11-16.

24 Zob.D.Hebdige Hiding in the Light. On Images and Things, Routledge, London 1988; R. Goldman,
S. Papson Nike Culture. The Sign of the Swoosh, Sage, London, 1998.

25 E.Deckers, K. Lacy Branding Yourself. How to Use Social Media to Invent or Reinvent Yourself, Que,
Indianapolis, Indiana 2012, s. 23-24.

26 Zob. I. Adamczewska Pisarz w mediach masowych, czyli autentyzm jako literacki chwyt (auto)
promocyjny, ,Teksty Drugie” 2012 nr 6.
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zaznaczajacego sie i komentowanego juz na przetomie XIX i XX wieku. W Pol -
sce rynek i kultura po roku 1989 przeobrazily sie gwaltownie i chaotycznie,
poniewaz mechanizmy pdznego kapitalizmu wkroczyly do nas w postaci
juz rozwinietej. Thumaczy to szczegdlng dynamike polskiego systemu stawy
i blyskawiczne przyswojenie zachodnich wzorcow, a takze problemy takie
jak zap6znienie krytycznej refleksji, brak adekwatnego jezyka opisu i dez-
orientacja komentatoréw kultury, ktére dopiero od niedawna stopniowo
opanowujemy, nadrabiajac zaleglosci, wynikajace z gwaltownej ekspansji
poznokapitalistycznych regul.

Autobiografia, rdznica i tozsamos¢ decydujg o sukcesie jednostek i to-
wardw. Materialne przedmioty kultury na pierwszy rzut oka nie piszg auto-
biografii, cho¢ potrafig sie komunikowac. Jak twierdzi Baudrillard, jezykiem,
ktérym do nas méwia jest, branding, jezyk konotacji, afektoéw i rozproszonego
znaczenia®. Ale to takze, a moze przede wszystkim, rznicujacy ruch przed-
miotdéw w kulturze cyrkulacji, w ramach ktdrego ulegajg one przeksztalce-
niom, zyskuja, wartos¢ znakows, stajg sie refleksyjne i ozywaja. Co wiecej,
jak twierdza Lash i Lury, majg one swoja historie, pamiec i tozsamo$¢®. Toz-
samos¢ ta konstytuuje sie poprzez zmienne relacje przedmiotéw z innymi
rzeczami i konsumentami, ktdre zawigzuja sie w trakcie ich indywidualnego
dryfu w kulturze cyrkulacji — a ten pozostawia swdj slad. Skoro dominujacg
strategig analizy przedmiotow kultury, okreslang jako badania biograficzne®,
jest podazanie za nimi, odtwarzanie ich ruchu i rekonstrukeja ich spotecznego
zycia, to jednak w pewnym sensie piszg one swoje autobiografie.

W przestrzeni miedzy rynkiem i kultura, wyznaczanej przez pdzny kapi-
talizm, spotykaja sie autobiografie ludzi i rzeczy. Roznica i tozsamo$¢, nie-
gdys zarezerwowane dla kultury ijednostek, sa dzis podstawowym zrédlem
wartosci takze w ramach ekonomii. Rynek wznidst sie w kierunku kultury,
ataw ramach przeciwstawnego ruchu stata sie bardziej materialna. W konse-
kwencji autobiografia i wyrazana przez nig tozsamosc¢ okazujg sie jedoczesnie
wartoscig kulturows i rynkows, materialnym przedmiotem w nieustannym

27 Zob. . Baudrillard System of Objects, w: tegoz Selected Writings, ed. by M. Poster, Polity, Cam-
bridge 1988, 5.18.

28 Zob.S. Lash, C. Lury Globalny przemyst kulturowy, s. 15-18.

29 Zob. I. Kopytoff Kulturowa biografia rzeczy - utowarowienie jako proces, przet. E. Klekot, w: Ba-
danie kultury. Elementy teorii antropologicznej, red. M. Kempny, E. Nowicka, PWN, Warszawa
2005; M. Krajewski Sposoby zycia przedmiotow. O trwatosci dobr materialnych, ,Kultura i Spote-
czenstwo” 2010 nr1; S. Lash, C. Lury Globalny przemyst kulturowy, s. 31-37.
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ruchu i znaczeniem przeksztalcanym w nieskonczonosé, rzecza i znakiem —
zajmujg podobng pozycje, co pozostale przedmioty kultury®. Sadze, ze wspot-
czesng ekspansje autobiografii nalezy rozpatrywad wlasnie w tej perspekty-
wie. Nie jest ona wynikiem dewaluacji gatunku przez zjawisko ghostwritingu
i rozmyslne tworzenie dla pieniedzy, zamiast dla samego wyznania. Nie jest
tez wynikiem tryumfu rynku i komercjalizacji opowiesci o zyciu. Te inwazje
nalezy wigza¢ z faktem, ze autobiografia i wyrazane przez nig tozsamo$¢ i roz-
nica znalazly sie — w wyniku zmian w obrebie makrostruktury — w samym
centrum wspolczesnej ekonomii, okazaly sie warto$ciowe dla rynku, ktory
nie moze sie nimi nasycié.

Gusdorf napisal, ze opowiadamy ,swoje zycie [ ...] aby zachowal sie cenny
kapital, ktory nie powinien zging¢”™. Lejeune natomiast traktuje tozsamo$¢
i do$wiadczenie czlowieka jako zloze, ktére mozna eksploatowacé®. Sadze,
ze te ekonomiczne metafory tozsamosci nalezy dzi$ traktowa¢ doslownie.
Tozsamos¢ i réznica stanowig kapital, ktéry inwestujemy i pomnazamy na
rynku uwagi.

Ekonomia uwagi, system stawy i kultura cyrkulacji

Zdecydowana wiekszo$¢ autoréw wspodlczesnych autobiografii to prominenci
rynku uwagi®, kapitalisci w ramach nowej gospodarki, w ktérej wartos¢ jed-
nostek i towaréw okreslana jest skalg ich widocznosci i rozpoznawalno$ci,
a takze poziomem zainteresowania konsumentéw. Przemystaw Czaplinski
zwraca uwage, ze zyjemy w panstwie synoptykalnym, w ktérym zabiega-
my o spoteczng uwage, ,poniewaz nie by¢ widzianym, to nie istnie¢”**. Jesli
»patronem nowoczesnosci byl Bentham — kontynuuje poznanski badacz
— patronem ponowoczesnosci jest Berkeley”®. Nalezy jednak dodad, ze

30 Zob.S.Lash, C. Lury Globalny przemyst kulturowy, s. 19-21.
31 G. Gusdorf Warunkii ograniczenia autobiografii, s. 20.
32 Zob. P. Lejeune Wariacje na temat pewnego paktu, s. 169.

33 Zob. ). Potkanski Epoka spojrzenia. Literatura i spoteczeristwo nowego kapitalizmu, Wydziat Polo-
nistyki UW, Warszawa 2014, s. 298.

34 P. Czaplinski Powrét centrali. Literatura w nowej rzeczywistosci, Wydawnictwo Literackie, Kra-
kéw 2007, s. 62.

35 P.Czaplinski Polityka literatury, czyli pokazywanie jezyka, w: Polityka literatury, red. K. Dunin, Wy-
dawnictwo Krytyki Politycznej, Warszawa 2009, s. 30.
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w przeciwienstwie do modelu zaproponowanego przez irlandzkiego filozofa,
w ktérym istnienie jest podtrzymywane przez wszechogarniajgce spojrze-
nie Boga, obecnos¢ we wspoélczesnym spoleczenstwie i rynku jest zalezna
wylgcznie od uwagi innych, a ta jest w cigglym deficycie. Jesli $w. Augustyn
fortunnosé swoich Wyznar mégtuzaleznié od spojrzenia Boga, przenikajgcego
jego sumienie, to wspolczesne autobiografie istniejg wylgcznie dzieki ich
zdolnosci do skupiania spotecznej uwagi.

Filozoficzna metafora Czaplinskiego skonkretyzowala sie i opisuje rzeczy-
wiste warunki funkcjonowania jednostek i przedmiotéw kultury w pdéznym
kapitalizmie. Rozciggniecie rachunku ekonomicznego na wszystkie pozadane
dobra materialne i symboliczne jest charakterystyczne dla wspélczesnych
uje¢ rynku i kultury, a uwaga coraz czesciej okazuje sie walutg nadrzedna,
bo wymienialng na wszystkie inne — od pieniedzy po prestiz. ,W tej nowej
ekonomii — piszg Davenport i Beck — kapital, praca, informacja i wiedza
sa w ogromnej podazy. [...] To, czego brakuje, to ludzka uwaga™*. Ogélno-
dostepne sg takze narzedzia komunikacji ulatwiajace prezentacje swojej
historii, kreowanie wizerunku, a takze symulowanie i zwiekszanie zasiegu
swojej obecnosci. To, o co sie rywalizuje, to uwaga publicznosci. Logika uwagi
kreuje wartos¢ zaréwno w obrebie rynku, jak i spoleczenstwa, ktdre zblizaja
sie do siebie w dzialaniach nastawionych na maksymalizacje widocznosci
i rozpoznawalnosci. W ramach tej samej logiki jednostki zabiegaja o uwage
przez konsumpcje wysoce widocznych produktéw, a producenci wykorzystuja
celebrytéw — jednostki szczegdlnie zasobne w kapital uwagi — do promo-
wania swoich towardw. Z tych wlasnie powodéw uwaga traktowana jest
jako rzeczywista alternatywa dla ekonomii pienieznej, podstawowa waluta
gospodarki, w ktdrej aktorami sa wszyscy, niezaleznie od pozycji i ilosci zgro-
madzonego kapitalu widocznosci®.

O uwage zabiega sie podobnie jak o pieniadze i rzadza nia te same prawa
— puszczona w ruch ulega pomnozeniu, brak dziatan inwestycyjnych grozi
jej dewaluacjg, mozna jg kredytowaé, wymienia¢ na inne waluty, a ponadto
podlega akumulacji. Autorzy autobiografii bez watpienia nalezg do uprzywi-
lejowanej grupy w klasowym spoleczenstwie uwagi, gdyz tego rodzaju publi-
kacja jest inwestycja wymagajaca ogromnego kapitalu wlasnego. Oznacza to,
ze autobiograficzna lokata bez zabezpieczenia w postaci juz zakumulowanej

36 T.H. Davenport, C. Beck The Attention Economy. Understanding the New Currency of Business,
Harvard Business School Press, Boston, Massachusetts 2001, s. 2.

37 Zob.tamze, s. 3-11; ). Potkanski Epoka spojrzenia, s. 267-309.
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uwagi jest inwestycja pozbawiong wiekszych szans na powodzenie. Nic wiec
dziwnego, ze autorzy wspdlczesnych opowiesci o zyciu za ich pomoca raczej
pomnazaja uwage zyskana w inny sposdb, niz staraja sie dopiero zaistnie¢
w spoleczenstwie®.

Jest co$ paradoksalnego w tym, ze najczesciej opowiadajg o sobie ci,
ktdrych juz dobrze znamy. O zyciu prywatnym sportowcdw, politykéw, po-
pularnych artystow i ludzi zwigzanych z telewizjg i kinem czesto wiemy
wiecej, niz chcieliby$my, cho¢ weale nie zabiegamy o te informacje. Ich frag-
mentaryczne autobiografie krazg rozproszone w kulturze cyrkulacji w po-
staci wywiaddw, sesji zdjeciowych, wystepdw w telewizji i radiu, wpiséw
na portalach spolecznosciowych i wielu innych form publicznej obecnosci.
Caly ten szum sklada sie na dynamiczng intertekstualng opowies¢ o zyciu
osobowosci publicznych, ktdra wchlaniamy niejako przez osmoze i mimo
braku aktywnego zainteresowania tymi postaciami, trudno na ich temat
nic nie wiedzieé. Autorzy, ktdrzy spogladaja na nas z okladek autobiografii,
wydaja sie znajomi, rozpoznajemy ich twarze i lgczymy zjaka$ historia, po-
niewaz funkcjonuja w ramach systemu stawy — fale autobiografizmu tworza
przede wszystkim celebryci.

Stowa,celebryta” uzywam na okreslenie uprzywilejowanej grupy jedno-
stek, ktora — pisze David Marshall -, dysponuje wiekszg obecnoscig i szer-
szym zakresem dzialania i wplywu niz ci, ktorzy stanowia pozostaly czesé
populacji”®. W odrdznieniu od wezesnej krytyki tego zjawiska Marshall nie
wyklucza zwiazku stawy z rzeczywistymi osiggnieciami i nie ogranicza jej do
historycznej sfery produkcji kultury masowej. Wjego ujeciu stawa jest rodza-
jem systemu, ktdry obejmuje zaréwno gwiazdy przemystu rozrywkowego,
jak i politykéw, biznesmendw, sportowcéw czy uznanych artystow. Badacz
zauwaza, ze cho¢ stawa w poszczegdlnych polach oddziatuje nieco inaczej
i mozna wyr6znic jej typy, to w wielokrotnie zaposredniczonych reprezen-
tacjach celebrytdéw réznice znikajg na rzecz ujednoliconego systemu, ktorego
beneficjenci moga wymieniac sie pozycjami.

Jesli jednak celebryci sg silnie zmediatyzowanymi jednostkami, ktd-
rych zycie stalo sie cze$cig sfery publicznej, nasuwa sie pytanie, do czego
jest im potrzebna autobiografia. Wydawaloby sie, ze opowiedzieli o sobie

38 Nawiazuje tu do kolejnego badacza, ktéry traktuje uwage jako walute, zob. C. Derber Zaistnie¢
w spoteczenistwie, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk 2002.

39 P.D. Marshall Celebrity and Power. Fame in Contemporary Culture, University of Minnesota
Press, Minneapolis—London, 2013, s. IX.
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wystarczajaco duzo, a jeszcze wiecej dopowiedzialy media. Mimo to lu-
dzie powszechnie znani przytaczajg historie swojego zycia po raz kolejny,
tym razem w autobiografii. Powoddw wartych rozwazenia jest wiele. Po
pierwsze, mogloby sie wydawad, ze istotng role odgrywa tu wcigz istotny
zwigzek ksigzki z prestizem kulturowym. W tym sensie autobiografia bytaby
symbolicznym zwienczeniem kariery i ostatecznym dowodem na sukces, co
zresztg wpisywaloby sie w dlugg tradycje. Hipoteze te podaje w watpliwosé
fakt, ze wieksza czes$¢ ksigzek celebrytéw zostala napisana we wspolpracy,
a to mogloby sie wigzaé z oskarzeniami o niesamodzielno$¢ intelektualng.
Oskarzenia jednak sie nie pojawiaja, bo autobiografie pisane przez ghostw-
riteréw nie majg w sobie nic skandalicznego i zyskaly spoleczng akceptacje.
Skoro podpisanie sie pod cudza pracg nie wigze sie z hanba, to rzeczywiste
autorstwo nie przynosi uznania. Nalezy zatem stwierdzi¢, ze watek autor-
stwa ksigzki i prestizu jest malo istotny dla wspdlczesnej fali autobiografi-
zmu. Wyjatek stanowia oczywiscie publikacje szczeg6lnie rozpoznawalnych
pisarzy, ktorych tworczosé jest silnie spleciona z ich wizerunkiem i biografi.
Twardoch, Dehnel, Stasiuk i Witkowski funkcjonuja w tym samym systemie
stawy, co gwiazdy telewizji, ale w odrdznieniu od nich zabiegaja tez — oprdcz
wszystkich pozostalych kapitalow, ktorych gromadzenie i konwersje umoz-
liwia im stawa — o prestiz kulturowy, a ten okazuje sie dodatkiem, a nie
warunkiem tworczosci autobiograficzne;j.

Po drugie, nalezy rozwazy¢ autobiografizm w kontekscie strategii mak-
symalizacji widocznosci. Wszystkie publikacje na temat ekonomii uwagi -
od poradnikéw, po akademickie analizy — zwracajg uwage na poszerzanie
pola publicznej dziatalnosci. Komunikacja wielokanalowa, promowanie
siebie i towaréw kultury poprzez wszystkie media, zapewniajg artystom
i producentom wieksze znaczenie, widoczno$¢ i wplywy. Nic wiec dziwne-
g0, Ze pisarze poza swoja podstawowa dziatalnoscig udzielaja dziesiatkéw
wywiadow, pozuja do zdjeé, promujg produkty, a nawet grajg w serialach
iklipach reklamowych swoich ksiazek. Gwiazdy innych sektoréw natomiast
— przedstawiciele biznesu, polityki i przemystu rozrywkowego — publikujg
historie swojego zycia. Potwierdza to teze Marshalla, ze méwienie o typach
celebrytdw jest malo istotne, poniewaz i tak wszyscy spotykaja sie w kultu-
rze cyrkulacji. Autobiografia okazuje sie zatem dobrg inwestycjg i kolejnym
polem do zagospodarowania w ramach ekspansji widocznosci. Odpowiedzig
na to zainteresowanie jest oferta wydawnictw. Jak méwi przedstawiciel
jednego znich: ,s3 tysiace bardzo dobrych ghostwriterow. Jesli masz celebryte
gotowego na wspolprace, znalezienie ghostwritera jest jak rezerwacja lotu do
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Los Angeles™®. Jest to interes obopdlny — gwiazda zwieksza swoja widocz-
nos¢, awydawnictwo czerpie korzysci ze zgromadzonego przez nig kapitatu
uwagi i tym samym powieksza kapital wlasny (nie tylko ekonomiczny). Cho¢
mogloby sie wydawad, ze w dobie elektronicznych systeméw komunikacji
ksigzka bedzie medium mato widocznym i zbyt wolnym, okazuje sie bardzo
istotna dla ekonomii uwagi. Jak twierdza autorzy High visibility, to wlasnie
ksigzka jest najtrwalszg instytucjg marki, a autobiografie dyrektoréw, gwiazd
Broadwayu i politykéw pomagajg im utrzymywac sie w obiegu uwagi, zwiek-
szajg ich wartos¢é, pozwalajg kontrolowaé wizerunek, a niekiedy , przynoszg
markom zyski wieksze niz te uzyskane w ich podstawowej branzy”™.

Po trzecie, nalezy rozwazy¢ popularno$¢ autobiografii w kontekscie jej
podstawowej funkcji wyznania, powiedzenia o sobie prawdy, proby kontroli
nad tym, jak zostaniemy zapamietani. Jak juz wspomnialem, rozpatrywanie
wspolczesnych autobiografii w kategoriach autentycznosci jest problema-
tyczne, podobnie jak wiekszo$¢ kontekstow uruchamianych przez klasycz-
ng teorie gatunku. To teksty zawieszone miedzy autobiografig i biografig,
osobistg opowiescig i kreacjg, napisane samodzielnie lub we wspolpracy.
Nawet jesli publikacja zawiera wszystkie elementy klasycznej autobiografii
i nie zdradza sygnaldw gry z czytelnikiem, to szerszy kontekst rynku i me-
didéw, od ktdrego autobiografizmu nie da sie odseparowac, kaze podchodzié
do kategorii prawdziwosci z dystansem i nie jest to kwestia szczerosci pi-
sarzy. Andrew Wernick przekonuje, ze zanik autentycznosci literatury nie
ma nic wspdlnego z intencjami autordw, jest to raczej problem systemowy.
Bez wzgledu na motywy, autodeklaracje i swiadomo$¢ zajmowanej pozycji,
wspolczesny pisarz (tak jak kazda osoba publiczna) jest weiagany przez wir
kultury promocyjnej, w ktorej kazdy komunikat ma dla niego konsekwencje
reklamowe, a ,referencyjnosé, znaczenie i kazdy sens [...], inny niz narcy-
styczny czy dotyczacy wlasnych korzysci materialnych, wciaz groza znik-
nieciem”*. Uzasadnione podejrzenie, ze kazdy akt komunikacji jest zarazem
aktem marketingowym, wprowadza do literatury cynizm, a ten odbija sie
na czytelnikach i pisarzach, ktérzy nie mogg zaja¢ jednoznacznej pozycji.
»W ekonomii wymiany — pisze Wernick — gdzie cokolwiek, co jest publicznie

40 Cyt. za l. Rein i in. High Visibility. Transforming Your Personal and Professional Brand, McGraw-
-Hill, New York 2006, s. 290.

4 Tamze, s.329-330.

42 A.Wernick Authorship and the Supplement of Promotion, w: What Is an Author?, ed. by M. Biriotti,
N. Miller, Manchester University Press, Manchester 1993, s. 97.
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napisane, silg rzeczy funkcjonuje w heteronomicznym procesie cyrkulacyjnej
rywalizacji, nie ma mozliwosci, aby pisarz unikna} tego problemu. Nie ma
poza-promocji [hors-promotion]”. Pod wzgledem autentyczno$ci czy moz-
liwosci szczerego wyznania w oderwaniu od rynkowej rozgrywki, autorzy
autobiografii napisanych we wspoélpracy i samodzielni twércy ksigzek wspo-
mnieniowych znajduja sie w podobnej pozycji. W obu wypadkach autor ma
charakter bardziej korporacyjny niz jednostkowy, z tg r6znica, ze w pierwszym
przypadku jest to oczywiste, a w drugim ukryte za romantycznym mitem®.

Mozliwo$¢ autentycznosci jest tez problematyczna w szerszym kontek-
Scie systemu stawy, ktéry charakteryzuje zanikanie dystansu miedzy zy-
ciem prywatnym a publicznym, czy tez sprowadzenie tego pierwszego do
roli rekojmi prawdy wyrazanej na scenie publicznej. Jak przekonuje Lury, we
wspolczesnym modelu stawy nie jest istotne zarzgdzanie rdznicg miedzy
osiagnieciami a wizerunkiem czy miedzy tozsamoscia gwiazdy a jej spoteczng
konstrukcja, ale jej zatarcie. Wizerunek gwiazdy jest jej osiagnieciem (i jej
wlasnoscig). Celebryta nie moze pokazaé sie publicznosci od strony pry-
watnej, gdyz zawsze jest przed kamera™. Nie da sie zaja¢ pozycji zewnetrznej
wobec systemu stawy — tak jak nie ma poza-promocji, nie ma tez poza-sceny.
We wspotczesnych warunkach autobiografizm nie daje mozliwosci szczerego
wyznania i chyba rzadko jest wyrazem takiej potrzeby, poniewaz jego pod-
stawowa funkcja to powiekszanie kapitalu uwagi.

Po czwarte, autobiografia moze by¢ pozadang forma wypowiedzi ze wzgle-
du na swoja narracyjna kompleksowos¢, zdolno$¢ do konstruowania ztozonej
tozsamosci i powolywania do zycia réznicy. Wspomnialem juz, ze autorzy
wsp6tczesnych opowiesci o zyciu w wiekszosci sg rozpoznawalni, a ich hi-
storie i wizerunek stanowig cze$¢ sfery publicznej. Nalezy jednak zaznaczy¢,
ze na poczatku kariery celebryci w wiekszym stopniu reprezentujg pewien
typ, niz odsylaja do autonomicznej tozsamosci. Sg rozpoznawani poprzez
zajmowane pozycje, cechy wygladu, odgrywane role i pelnione funkcje i to na
nich koncentruje sie uwaga, a nie na wykonawcy*é. Taki typ stawy jest r6zni-
cowany w ramach jej ruchéw w kulturze cyrkulacji i stopniowo zyskuje nie-
zaleznos¢, ale prawdziwa autonomia wynika z polaczenia roli z tozsamoscia.

43 Tamze,s.101.
44 Zob.tamze,s.95.
45 Zob. C. Lury Cultural Rights. Technology, Legality and Personality, Routledge, London 1993, s. 70-73.

46 Zob.P.D. Marshall Celebrity and Power, s. 94-110.
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Do zbudowania homologii miedzy zyciem prywatnym a scena, czy miedzy
autorem a dzielem, niezbedne jest stworzenie profilu biograficznego gwiazdy
i $ledzenie jej ruchdw takze poza sceng publiczng, czym zajmuja sie media
i widzowie. Autobiografia moze to jednak ulatwi¢ i znacznie przyspieszy¢
proces wypracowywania wewnetrznej natury gwiazdy, a takze sprawi¢, ze
tozsamo$¢ ta bedzie bardziej kompleksowa i wiarygodna. W ten sposéb ce-
lebryta zyskuje niezaleznos¢ od rdl, w jakich jest obsadzany, swojej dziatal-
nosci publicznej nadaje cechy podmiotowe, a dzieki wyrazanej przez siebie
rdznicy nie bedzie mdgl zostaé zastgpiony przez gwiazde podobnego typu.
Innymi stowy, autobiografia umozliwia i przyspiesza proces, nazywany przez
Marshalla transgresja, w ktorym gwiazda zyskuje niezaleznos¢ od sposobow
jej przedstawiania i wylania sie ze swojej roli czy funkcji jako autonomiczna
podmiotowos¢ kultury stawy*.

Pokrewng funkcjg autobiografii jest mozliwo$¢ rozwiniecia czy skompli-
kowania publicznej tozsamosci celebryty. Richard Dyer traktuje gwiazdy jako
medialne konstrukcje o charakterze intertekstualnym, ktdrych typy mozna
pordéwnaé do dwdch rodzajoéw postaci literackiej. Celebryta moze przypomi-
nac postacé ztozong, odstaniajgcg wraz z rozwojem kolejne, niekiedy zaskaku-
jace cechy charakteru; bohatera, ktéry zmienia sie wraz z opowiadang historis,
ale pozostaje spdjny na poziomie dynamicznej tozsamosci i konstrukeji psy-
chologicznej. Moze tez by¢ skonstruowany na wzor postaci plaskiej, charak-
teryzowanej przez kilka podstawowych cech i niezmiennos¢. Dyer zauwaza,
ze ztozonos¢ jest trudna do osiagniecia w mediach wizualnych i wydaje sie,
ze w takiej sytuacji konstrukeje celebryty moglaby poglebié¢ wlasnie autobio-
grafia. Autor Stars nie przywoluje tego gatunku, ale zwraca uwage, ze gléwna
role w tym procesie musi odgrywaé opowiadanie o swoim zyciu czy to w wy-
wiadach, czy we wlasnych publikacjach (takze tych napisanych z pomoca
ghostwritera), ktére wyposaza wizerunek celebryty w psychologiczna glebie®.
Nalezy dodaé, ze podzial na dwa typy konstrukeji gwiazd nie jest wartosciujacy,

47 Zob.tamze.

48 Zob.R. Dyer Stars, BFI, London 1998, s. 93-99. Warto wspomnie¢ w tym miejscu o biografiach
terapeutycznych, ktére wedtug Evy lllouz sg charakterystyczne dla ludzi sukcesu. We wspot-
czesnej kulturze, w ktdrej narracja zaradnosci splotta sie z narracja o cierpieniu psychicznym,
opowiesci o borykaniu sig z problemami emocjonalnymi staty sie konstytutywne dla tozsa-
mosci celebrytow. lllouz rozpatruje to zjawisko w kontekscie dominujacego dyskursu terapeu-
tycznego i utowarowienia uczué, ale warto dodac, ze tego typu odstanianie emocji pogtebia,
komplikuje i réznicuje wizerunek gwiazd. Zob. E. lllouz Uczucia w dobie kapitalizmu, przet.
Z. Simbierowicz, Oficyna Naukowa, Warszawa 2010, s. 78-83.
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aniezmiennos¢ celebrytéw moze by¢ zrédtem ich charyzmy i rynkowej warto-
$ci czy uzytecznosci. Zwraca na to uwage Jane Gaines, przekonujac, ze plaskie
postaci, odporne na doswiadczenie i zmiane, najlepiej sie odnajdujg w seryjnej
produkeji wspélczesnego przemystu kultury, w ktérej w nieskoriczono$é mogg
powtarzaé te samg role w réznych wariantach tej samej opowiesci®. Trzeba
podkreslié, ze autobiografia moze prowadzi¢ do poglebienia wizerunku cele-
bryty, pod warunkiem ze sama nie ukaze go jako postaci plaskiej, a do takiej
sytuacji dochodzi cho¢by w wypadku autobiografii Wojewddzkiego, ktéra jest
kolejnym elementem serii, kolejng aktualizacjg tego samego wizerunku i tej
samej historii, jakby stanowila jeden z odcinkéw jego autorskiego programu.

Po pigte wreszcie, autobiografia moze zajmowac tak wazne miejsce w eko-
nomii uwagi i systemie slawy, poniewaz stanowi dla celebryty najlepsze
narzedzie do negocjacjijego publicznej tozsamosci. Gwiazda, jak przekonuje
Dyer, jest rodzajem tekstu, a w zasadzie splotem tekstéw — publiczny wize-
runek i tozsamosci celebrytow to intertekstualny konstrukt tworzony przez
rozne media i praktyki kulturowe®. Podmiot stawy wylania sie dzieki sen-
sotworczym dzialaniom wielu agentéw zaréwno w wymiarze produkdji, jak
ikonsumpgji, ktére w pewnym stopniu moga by¢ zbiezne, ale rzadko wyrazaja
te same pragnienia i interesy. Podobnie mysli Marshall, okreslajac celebryte
jako ,negocjowany «teren» znaczenia™'. Oznacza to, ze tozsamos¢ gwiazd
nie jest w pelni zalezna od ich dzialan i strategii. Jest raczej arena, na ktdrej
Scierajg sie rozne cele, ideologie, wyobrazenia i reprezentacje, konstrukejg,
ku ktérej kierowane sg emocje i spoteczna uwaga, a zarazem miejscem, z ktd-
rego rozciaga sie afektywna wladza nad konsumentami. W walce o swoja
tozsamos¢ celebryta jest tylko jednym z rozgrywajacych, w pewnym sensie
nie nalezy do siebie i wciaz bierze udzial w negocjacjach miedzy wlasnymi
prébami samookreslenia a konstrukcjami wytwarzanymi przez rynek, media,
publicznos¢, kulture stawy i niezliczong liczbe indywidualnych i instytucjo-
nalnych agentéw. Podobnie jak markowe produkty w ramach swoich ruchéw
w kulturze cyrkulacji wymykaja sie spod kontroli twdrcow, zyskujac wlasna
tozsamos¢®, tak celebryta — pisze Marshall — ,zrzeka sie swojej wlasnej pod-

49 Zob. ). Gaines Superman and the Protective Strength of the Trademark, w: Logics of Television.
Essays in Cultural Criticism, ed. P. Mellencamp, BFI, London 1990, s. 180-182.

50 Zob.R. Dyer Stars.
51 P.D. Marshall Celebrity and Power, s. 47.

52 Zob.S. Lash, C. Lury Globalny przemyst kulturowy, s. 16.
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miotowosci i staje sie organizujaca strukturg dla skonwencjonalizowanego
znaczenia. [...] Materialna realno$¢ znaku stawy — konkretna osoba, bedaca
rdzeniem reprezentacji — znika w kulturowej formacji znaczen”.

W takiej sytuacji kazdy publiczny komunikat celebryty moze by¢ proba
negocjacji wlasnej tozsamosci kulturowej i odzyskania kontroli nad jej cyr-
kulacjg w ramach systemu stawy. Nie moze by¢ jednak mowy o bezposred-
niej ingerencji czy mechanicznym wplywie, gdyz kulturowe signifi¢ gwiazdy
samoorganizuje sie w ramach wyobrazni spolecznej i jest odporne na stra-
tegiczne dzialania zewnetrznych agentéw. W gre wchodzi jedynie dodawanie
kolejnych elementéw do dynamicznego intertekstu celebryty, ktory wcigz
przeksztalca sie w ramach entropii kultury cyrkulacji i stanowi podstawe wy-
obrazen na temat gwiazdy. Sadze, ze posrod wszystkich komunikatéw i dzia-
an autobiografia stanowi najskuteczniejsze narzedzie negocjacji i wktad
w strukture znaczenia podmiotu stawy, ktory rzeczywiscie moze ja przeorga-
nizowa¢ i zmieni¢ dotychczasowy uklad polaczen miedzy jej elementami.

Nalezy zaznaczy¢, ze autobiografie funkcjonujace w ramach systemu stawy
nie dzialajg jako skonczone, zamkniete i samodzielne komunikaty. Skutecz-
no$¢ autobiografii w maksymalizacji widzialnosci, réznicowaniu, wzmac-
nianiu tozsamosci i negocjacji kulturowego znaczenia celebryty wynika z jej
zdolnosci do powielania sie w nowych konfiguracjach, inicjowania kolej-
nych znaczacych elementéw i przebudowywania ukladu relacji miedzy nimi.
Uzywajac okreslenia zaproponowanego przez Marka Krajewskiego, mozna
okresli¢ autobiografie jako gatunek szczegélnie relacjogenny®. W znacznie
wiekszym stopniu niz inne komunikaty pobudza on zainteresowanie, pro-
wokuje wywiady i serie artykutéw w roznych mediach, przyspiesza cyrkulacje
wizerunku i kaze z nowej perspektywy przyjrze¢ sie wszystkim kontekstom
iintertekstom, by nastepnie ponownie polaczy¢ je w calos¢. Inicjuje rozmowy
publicznosci, zacheca do poszukiwania nowych informacji, pobudza plotki
i konsumpcje przedmiotéw kultury powigzanych z celebryts, ustanawia tez
nowe pole mozliwosci dzialania zaréwno gwiazdy, jak i wszystkich innych
agentow zaangazowanych w obracanie zgromadzonym przez nig kapitatem
uwagi. Autobiografia jest w stanie poruszy¢ calg znaczaca siecia celebryty,
wprowadzi¢ do niej nowe elementy, a nastepnie zmobilizowa¢ caly system
relacji do produktywnej cyrkulacji. Krajewski uznaje relacjogennosé za rodzaj

53 P.D. Marshall Celebrity and Power, s. 56-57.

54 Zob. M. Krajewski Wtadza horyzontalna. O Zyciu po $mierci Michaela Jacksona, w: Miasto przy-
wodztwa, red. M. Staniszewski, Wydawnictwo Forum Naukowe, Poznan 2010.
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wiadzy, ktéra ma ,charakter horyzontalny i polega na kreowaniu kolejnych
polaczen, po ktdrych [podmiot stawy] [...] w réznych formach i postaciach
moze krazy¢”1i,niczym solidne lepiszcze” wigzac ze sobg ludzi, przedmioty
i zjawiska. Sadze ze wspélczesne gwiazdy zyskujg ten rodzaj wladzy m.in.
dzieki autobiografii, ktdra jest najbardziej relacjogennym gatunkiem.
Wszystkie przywolane przeze mnie autobiografie dzialajg wlasnie w taki
sposdb — nie sg ostatnim slowem, nie zamrazajg znaczenia, lecz uruchamiajg
nowe relacje, prowadzg do rekonfiguracji wszystkich kontekstow i inicjuja
intensywne ruchy tozsamosci celebryty w ramach kultury cyrkulacji. Dobrym
przykladem jest tu Danuta Walesa, ktéra przed opublikowaniem ksigzki Ma-
rzenia i tajemnice byta watkiem w powszechnie znanej historii swojego meza.
Aby wyda¢ swoja autobiografie, musiala skorzystac z kapitalu uwagi bytego
prezydenta — dodajmy, ze swojg miedzynarodowg stawe Walesa potwierdzit
tlumaczong na wiele jezykéw historig zycia napisang we wspodlpracy — ale
szybko usamodzielnila sie na rynku widzialnosci, gromadzgc wlasne aktywa.
Autobiografia Walesy byla poczatkiem jej blyskawicznej kariery w ramach
systemu slawy. Jeszcze przed publikacjg media rozpisywaly sie o historii
pierwszej damy i zapowiadaly skandal mobilizujacy powszechng uwage,
a premiera uruchomila lawine wywiadéw, komentarzy i dyskusji we wszyst-
kich mediach. Walesa pojawila sie na okladkach najwazniejszych dziennikow
i tygodnikoéw, a udzielanym przez nig wywiadom towarzyszyly artystycz-
ne sesje fotograficzne. Autobiografie komentowaly wszystkie srodowiska
od prawicy po lewice, od historykéw Solidarnosci po feministki, co dobrze
ilustruje teze, ze celebryta jest negocjowanym terenem znaczenia i areng
ideologicznych star¢. Publikacja byla tez ogromnym sukcesem rynkowym,
co nalezy rozumiec¢ nie tylko przez liczbe sprzedanych egzemplarzy, ale takze
przez jej mocne osadzenie w wirach kultury promocyjnej®, w ktérych utrzy-
mywala sie dos¢ dlugo. Autobiografia wspierata kampanie reklamowg wy-
danego dwa lata pdzniej filmu Wajdy Watesa. Cztowiek z nadziei, jednoczeénie
sama korzystajac z jego kapitalu promocyjnego, a Agnieszka Grochowska,
wecielajaca sie w role Danuty Walesy, wziela udzial w spocie reklamowym
Wydawnictwa Literackiego, w ktorym opowiada, jak wazng ksiazka sa dla
niej Marzenia i tajemnice, i 0 swoim spotkaniu z autorka. Dzieki swojej ksigzce
Danuta Walesa otrzymata siedem rozpoznawalnych nagréd w kategoriach od

55 Tamze,s. 89.

56 Zob. A. Wernick Promotional Culture. Advertising, Ideology and Symbolic Expression, Sage, Lon-
don, 1991, s. 92-123.
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literatury (,R6za Gali’,,Gwarancja Kultury” TVP Kultura), przez osobowos¢
medialng (,Wiktor”) az po czlowieka roku (,Dziennik Battycki”) — iw niczym
nie przeszkadzal fakt, ze autobiografie napisat ghostwriter.

Autobiografia zajmuje istotne miejsce we wspolczesnej ekonomii uwagi
i przyczynia sie do kariery réznego typu gwiazd, ktére laczy sprawowanie
trudno definiowalnej formy wladzy, sankcjonowanej dzieki mocy afektywnej
iirracjonalnym sentymentom publiczno$ci”. W tym kontekscie powszechna
walka o uwage, w ktorg agenci angazuja swoja tozsamosc i osobistg historie,
okazuje sie zarazem walkg o wladze. Chodzi tu o wladze horyzontalng, o ktd-
rej pisal Krajewski, ale tez o rodzaj mocy symbolicznej, sprawczosci, szerszych
mozliwosci dziatania i wplywu. Stawa rozumiana jako zakumulowana uwaga
zapewnia tez jednostce moc dyskursywng — glos celebryty wybija sie po-
nad spoteczenstwo, jest przekazywany dalej przez system mediow, a dzieki
temu uchodzi za wazny i moze kreowacé rzeczywistos¢. Tego rodzaju wladza
symboliczna moze by¢ przeksztalcana w bardziej bezposrednie formy eko-
nomicznego, politycznego i ideologicznego wplywu.

W ramach systemu celebrity jednostki, reprezentujace z pozoru odlegle typy
stawy, moga wymienia¢ sie pozycjami: aktorzy, rozpoznawalni sportowcy
i gwiazdy biznesu wkraczajg do polityki, a politycy graja w filmach i pozu-
ja do zdje¢ ze znanymi piosenkarzami. Wszystkich lgczy moc symboliczna
iwladza, ktéra moze sie aktualizowaé w rdéznych formach — od uprzywilejo-
wanej pozycji w ramach dyskursu i sprawczej mocy kazdej wypowiedzi, przez
szczegblng tatwosé pomnazania zgromadzonych kapitatéw, az po instytu-
cjonalng polityke. Znajdziemy sporo przykladdw, pokazujgcych, ze stawa,
silna tozsamo$¢ i zmediatyzowana autobiografia ulatwiajg przekraczanie
granic pol spolecznych. Ludzie ze znacznymi osiagnieciami sportowymi — Jan
Tomaszewski, Grzegorz Lato, Bogdan Wenta czy Szymon Ziétkowski - z fa-
twoscig wygrywali tez w swoich okregach wyborczych. Aleksander Doba,
sympatyczny podrdznik i kajakarz, bez problemu uzyskal mandat radnego
sejmiku wojewddzkiego. Janusz Palikot mégt przejsé z biznesu do polityki
nie tylko dzieki kapitalowi ekonomicznemu i spotecznemu, ale tez dzieki
barwnej osobowosci, w ktdrg konsekwentnie inwestowal. Wizerunek, oso-
bista historia i kapital afektywny wydaja sie tez kluczowe dla politycznego
sukcesu Roberta Biedronia. Mozna pomysle¢, ze wystarczyla jedna sponta-
niczna decyzja, by Pawel Kukiz z lidera rockowego zespotu stal sie liderem

57 Zob. P.D. Marshall Celebrity and Power, s. 19, 51-56; B. Massumi Autonomia afektu, przet. A. Lip-
szyc, ,Teksty Drugie” 2013 nr 6, s. 129-135.
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jednej z silniejszych partii politycznych w kraju. W jego slady idzie gwiazda
Internetu, kontrowersyjny wokalista i zawodnik mieszanych sztuk walki,
wystepujgcy pod pseudonimem Popek, ktory wlasnie zalozyl partie poli-
tyczng — wiele wskazuje na to, ze nie jest to performance, cho¢ weigz mozna
mieé nadzieje. Wiekszo$¢ z przywolanych wyzej postaci moze sie pochwalié
autobiografig, ale nawet je$li ta nie zostala wydana w formie ksigzki, to krazy
w sieci medialnej jako rozproszona opowies¢. Warunkowane rozpoznawalng
osobowoscig transfery z pola rozrywki do polityki zdarzaja sie w Polsce regu-
larnie, ale nie s3 tak spektakularne jak w USA, gdzie $wiat wladzy jest bardziej
hermetyczny i wigze sie z wiekszym prestizem, wptywem i mozliwo$ciami.

Najistotniejszym punktem w historii rozwoju Donalda Trumpa jako ce-
lebryty byla publikacja jego autobiografii, bestsellera, ktory uczynit go naj-
bardziej rozpoznawalnym biznesmenem w USA i ktdrego relacjogenna moc
pozwolita mu podpisac sie pod kolejnymi osiemnastoma ksigzkami i rozwija¢
kariere takze w innych mediach, w tym w autorskim programie telewizyjnym
The Apprentice. Cho¢ od premiery The Art of the Deal do kampanii prezydenckiej
minely prawie trzy dekady, autobiografia odegrala w niej istotna role i byla
najczesciej cytowang publikacjg przez Trumpa, ktory publicznie stwierdzil,
ze to jego najwieksze osiggniecie i druga ulubiona ksiazka — zaraz po Biblii.
Autobiografia miala tez udzial w politycznej karierze Baracka Obamy. Jego
ksigzka Dreams from My Father wraz z nagranym przez autora audiobookiem, za
ktdry otrzymal nagrode Grammy, towarzyszyla jego kampanii prezydenckiej
irozrastala sie w kulturze cyrkulacji z wlasciwa dla autobiografii relacjogen-
noscig. Nie twierdze, ze autobiografia jest kluczem do prezydentury, ale nie da
sie ukry¢, ze odegrala istotng role w karierach Trumpa i Obamy, przyczyniajac
sie do zwiekszenia ich kapitalu uwagi i pomagajac im uzyskaé symboliczng
wladze. Zaréwno Trump, jak i Obama wydali autobiografie, obaj wlaczyli
je wkampanie wyborcze i obaj wygrali wybory prezydenckie. Ich ksiazki r6zni
jedna rzecz — Obama napisal swojg autobiografie samodzielnie, a Trumpa
wyreczyt Tony Schwartz, ale to uwaga na marginesie, gdyz autorstwo nie ma
zadnego znaczenia.

Autor, auteur, trademark

Na zakoriczenie sprobuje odpowiedzie¢ na pytanie, kim jest autor — zaréwno
jako wlasciciel dzieta (nazwisko na okladce), jak i odniesienie referencjalnej
opowiesci o zyciu. Rynek zalewajg autobiografie celebrytéw, ale czy mo-
zemy nazywac¢ ich autorami, wiedzac, ze tekst napisal kto$ inny? Wedlug
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przedstawicieli polskiej doktryny prawo autorskie jest niezbywalne, a gho-
stwriting sprzeczny z jego zasadami®. Damian Flisak zwraca uwage, ze taka
interpretacja rozmija sie ze spoleczng praktyka i szuka argumentdw zaréwno
za uznaniem wspolautorskiej roli wlascicieli wspomnien, jak i przeciw trak-
towaniu ghostwritera jako wylacznego autora. Za tym pierwszym przemawia
fakt, ze model przekazuje redaktorowi swojg historie i poglady, a nawet swoj
jezyk i styl wypowiedzi, ktdre ghostwriter powinien respektowaé w swojej pra-
cy, ponadto moze udziela¢ wskazéwek i nadzorowaé prace nad publikacjg. Na
mozliwo$¢ zmniejszenia zakresu praw autorskich redaktora wskazuje nato-
miast cze$ciowe ograniczenie swobody jego pracy kreatywnej i poluzowanie
aczacej go z dzielem wiezi emocjonalnej i tozsamosciowej®.

Wydaje sie jednak, ze dyskusja o tym problemie w kategoriach prawa
autorskiego, ktore wiecej ma wspdlnego z romantycznym mitem samotne-
go pisarza niz z przemystem literackim, mija sie z celem. Prawo chce chro-
ni¢ ghostwritera przed pozbawieniem prestizu, wywlaszczeniem z pracy
intelektualnej i utratg wiezi z dzielem, ale chyba nie sg to kwestie, o ktore
pisarze sprzedajacy swoje umiejetnosci przesadnie sie troszcza. Ghostwriter,
ktéry skarzy sie, ze pozycja jego nazwiska na stronie tytulowej nie oddaje
rzeczywistego podziatu pracy, to zjawisko raczej niespotykane. Podczas kam-
panii prezydenckiej wspotautor The Art of the Deal udzielit glosnego wywiadu,
w ktérym stwierdzil, ze Trump nie bral najmniejszego udzialu w pisaniu
swojej autobiografii, nie potrafil nawet opowiedzie¢ swojego zycia. Schwartz
nie powiedzial tego jednak w celu zyskania autorskiego prestizu, wiedzial tez,
ze w ten sposdb nie odbierze Trumpowi wiarygodnos$ci. Chodzito o kwestie,
ktdéra wykracza poza prawo autorskie — o przyznanie sie do winy i wyrazenie
zalu, ze stworzy! pozytywnego bohatera z kogos, kogo nalezy sie obawiad,
i przyczynil sie do jego sukcesu w ramach systemu stawy. Napisang przez
siebie autobiografia pomoglt Trumpowi zyskaé symboliczna wiadze, ktéra ten
przeksztalcil we wladze polityczna, ubiegajgc sie o urzad prezydenta®. To co$
wiecej nizkwestia autorstwa. Niewazne, w jakim stopniu Schwartz wyreczyt
swojego klienta w pracy literackiej, istotne jest raczej to, jakg tozsamosé

58 Zob. D. Flisak Ghostwriting na tle zasad prawa autorskiego, ,Przeglad Prawa Handlowego” 2007
nris.

59 Zob.tamze.

60 ). Mayer Donald Trump’s ghostwriter tells all, ,The New Yorker” 2016, https://www.newyorker.
com/magazine/2016/07/25/donald-trumps-ghostwriter-tells-all (13.12.2018).
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powotal do zycia czy wzmocnil - a tozsamoscig tg, cho¢ ma ona charakter
konstrukeyjny, dysponuje Trump.

W tym konteks$cie bardziej adekwatng kategorig, odnoszaca sie do zwigzku
modela i autobiografii napisanej we wspdlpracy, wydaje sie auteur. Wskazuje
ona, ze wspolczesny przemyst literacki nie ma wiele wspdlnego z samotnym
pisarzem, a koticowy produkt w postaci ksigzki jest efektem wieloetapowej
pracy zespotu ludzi. W takiej sytuacji autorstwo ulega czesciowemu rozpro-
szeniu, a jego atrybucja zalezy od innych czynnikéw niz ilos¢ wlozonej pracy
i$rodkoéw. Patrick McGilligan zauwaza, ze wizerunek i tozsamos¢ niektérych
stawnych aktoréw moga by¢ tak silne, ze wbrew intencjom rezyseréw i sce-
narzystow bedg zmieniaé znaczenie produkcji, wplywaé na jej styl i narracje.
Kiedy aktorzy sa ,tak potezni — pisze McGilligan - ze uciele$niajg i okreslaja
istote swoich filméw, [...] to zyskuja sile, styl i integralnos¢ auteura™'. Wy-
daje sie, ze podobna sytuacja zachodzi w wypadku autobiografii celebrytow,
ktérych rozpoznawalne osobowosci stanowig warto$¢ szerszg i niezalezng
od publikacji. Cho¢ tozsamos¢ celebryty wyraza sie we wszelkich powigza-
nych z nim tekstach i przedmiotach kultury, to jest autonomiczna wzgledem
kazdego z nich — powstaje jako warto$¢ dodana w ramach ruchu wszystkich
komunikatéw w kulturze cyrkulacji. Gwiazda reprezentuje niezalezng jako$¢
iw tym sensie — nie jako rezyser w pelni kontrolujacy ruch znakéw, ale jako
wlasciciel praw do wizerunku, w ktérym ucielesnia sie istota autobiografii
— pelni role auteura.

Autobiografia niejestjednak autonomicznym dzielem, ale czescig ruchomej
konstelacji i lepiej analizowaé wlasno$¢ czy autorstwo wlasnie w kontekscie
calej sieci wielokrotnie zaposredniczonych relacji miedzy tekstami i przed-
miotami kultury, ktére wspdlnie pracuja na wartos¢ nazwiska na oktadce ijego
konotacyjno-afektywny ladunek. Te zmiane organizacji produkeji i cyrkulacji
znaczen-towar6w najlepiej opisuje przejscie od prawa autorskiego do trade-
mark. O ile to pierwsze skupia sie na samowystarczalnym dziele, ekspresji
iunikalnosci, a przede wszystkim podkresla kluczowy aspekt oryginalnosci,
rozumianej jako kreatywnos¢, ale tez jako tgczno$é utworu z indywidualnym
zrédlem pochodzenia — autorem, o tyle znak towarowy bezposrednio odnosi
sie do ekspansjiikontroli rynkuinie chroni pojedynczego dziela, ale calg serie
wywodzgcg sie z tego samego zrddla, ktdre nie musi mie¢ ani charakteru oso-
bowego, ani zwigzku z pracg®. Celebryta — utowarowiona jednostka — zastgpil

61 Cyt.zaR. Dyer Stars, s.153.

62 Zob.). Gaines Superman and the Protective Strength of the Trademark, s. 175.
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autora i funkcjonuje jako zrédlo produkeji — marka — a jego prawo wlasnosci
do calej konstelacji przedmiotéw kultury, przez ktdre jest wyrazany, nie wynika
zpracy i oryginalnosci, ale z monopolu na konkretna osobowo$¢®. Tozsamosci
gwiazd funkcjonuja w wyobrazni spotecznej jako wirtualne jakosci i signifi¢ich
szeroko pojetej obecnosci w kulturze, ale aktualizuja sie w konkretnych tek-
stach i przedmiotach® — od wywiadéw, przez sesje fotograficzne, aktywnosé
w mediach spotecznosciowych i autobiografie, az po przedsiewziecia, ktorym
na prawach licencji udzielaja swojego znaczenia i autorytetu. Praca gwiazd
wlozona w produkcje poszczegdlnych przedmiotoéw kultury nie jest istotna,
poniewaz ich wartosci nie determinuje moment autorstwa, tak wazny dla
copyright, lecz moment recepcji, funkcjonowanie w ramach kultury cyrkulacji
jako rozpoznawalna przez publiczno$¢ jakosé, co stanowi podstawe definio-
wania termindw wlasno$ci w ramach znaku towarowego®.

Réznice miedzy autobiografiami napisanymi samodzielnie a tymi stworzo-
nymi przez ghostwriter6w nie majg zadnego znaczenia, gdyz w ramach kultury
stawy funkcjonujg one w oderwaniu od wartosci chronionych przez prawo au-
torskie i od dyskursu autentycznosci. Gléwng funkcjg autobiografizmu w p6z-
nym kapitalizmie jest kreowanie tozsamosci i tworzenie rdznicy, ale tylko po
to, by zamieni¢ jednostke w atrakcyjny przedmiot kultury — ujednostkowienie,
paradoksalnie, prowadzi do utowarowienia. Taka rola autobiografii ma swoje
antecedencje, wystarczy przypomnieé, ze u szczytu stawy Mark Twain zaczat
rozwija¢ swoj projekt autobiograficzny w kierunku rejestracji autorstwa jako
przedsiebiorstwa ze znakiem towarowym w postaci sygnatury — Mark Twa-
in Company powstalo w 1908 roku®. Autobiografie celebrytéw zwigzanych
z przemystem rozrywkowym i twérczo$¢ gwiazd literatury, silnie naznaczona
tozsamoscig i biografig pisarzy, funkcjonuja w ramach tego samego systemu,
w ktorym autorstwo i warto$¢ nie sg okreslane przez prace i oryginalnosé, ale
przez zdolnos¢ auteurdw do skupiania na sobie uwagi. Tekst autobiografii nie
odsyla do rzeczywistej osoby, lecz do skonstruowanej przez wielu agentéw
wirtualnej tozsamosci, ktéra organizuje produkgje i konsumpcje wiasnych
aktualizacjii generuje rozne formy kapitatu. Wlasciciel praw do tego wizerun-
ku zyskuje rodzaj wladzy symbolicznej, ktéra moze wykorzysta¢ do dalszego

63 Zob. C. Lury Cultural Rights, s. 72.
64 Zob.tamze,s.71-75.
65 Zob.tamze,s.5s.

66 Zob. L. Glass Trademark Twain.
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zwiekszania swojej widocznosci, ale moze tez przeksztalcaé ja w bezposrednie
formy ekonomicznego i politycznego wplywu.

Autobiografia funkcjonuje w sercu péznego kapitalizmu, w miejscu w kté-
rym spotykajg sie procesy kulturalizacji i ekonomizacji, ujednostkowienia
i utowarowienia. Jesli zgodnie z metodologig Kopytoffa pomyslimy o bio-
grafli autobiografii jako przedmiotu kultury, okaze sie, ze jest ona burzliwa,
wewnetrznie skonfliktowana, ze jednoczesnie wyraza niemozliwe do pogo-
dzenia wartosci i cele i funkcjonuje w ramach kilku chwiejnych hierarchii,
z ktorych kazda moze ulec przewarto$ciowaniu przy najmniejszej zmianie
kontekstu. Kopytoff twierdzi, ze poziom skomplikowania biografii przed-
miotéw odpowiada ztozonosci rynku i spoleczenstwa, w ramach ktdrego
funkcjonuja®. W tym sensie burzliwa biografia autobiografii dobrze wyraza
miejsce, w ktorym sie znajdujemy.

Abstract

Dominik Antonik
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The Autobiography Industry: Ghostwriting, Celebrity Culture and the Commodification
of Identity

Taking the immense popularity of ghostwritten celebrity autobiographies as a starting
point, Antonik demonstrates that the values represented by autobiography, such as

difference and identity, correspond to the basic values of the market in late capitalism.

This explains why the genre occupies a central place in the economy of attention and
celebrity culture. Antonik portrays autobiography as a multifunctional tool that allows
celebrities to commodify their personality, to multiply their attention capital, and
to negotiate their cultural identity. Having examined autobiography from a broader
perspective Antonik concludes that in terms of the genre's functioning in the cultural
industry today it is irrelevant whether or not the text was produced by a ghostwriter.
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67 Zob. . Kopytoff Kulturowa biografia rzeczy, s. 274.
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