
Noty o autorach

I z a b e l l a  A n u s z e w s k a  Absolwentka Wydziału Matematyki oraz Wydziału 
Psychologii Uniwersytetu Warszawskiego. Od 1995 roku pracuje w Instytu
cie SMG/KRC A Millward Brown Company, od 2001 na stanowisku dyrek
tora działu badań prasowych. Współuczestniczyła przy tworzeniu standardu 
badania PBC -  Polskie Badania Czytelnictwa. W ramach działu, którym kie
ruje, opracowano na przestrzeni ostatnich lat szereg powtarzalnych projektów 
badawczych dedykowanych rynkowi prasowemu, m.in. badanie czytelnictwa 
w gronie menedżerów, badanie czytelnictwa prasy handlowej, badanie czy
telnictwa prasy dziecięco-młodzieżowej.

J a c e k  D o h n a l i k  Socjolog, dyrektor ds. badań w Instytucie Badania Opinii 
i Rynku Pentor. Specjalizacja: ilościowe badania motywacji konsumenckich 
i stylów zachowań, segmentacje, wizerunki marek.

A g n ie s z k a  D o l e ż y c h  Absolwentka Instytutu Stosowanych Nauk Społecznych 
Uniwersytetu Warszawskiego. Od 1998 roku pracuje w Media Express, sp. 
z o.o., wydawcy dziennika „Super Express” i miesięcznika „Super Linia”, od
2002 roku na stanowisku dyrektora ds. marketingu. Wcześniej kierowała Dzia
łem Badań i Rozwoju. Członek Rady Nadzorczej Polskich Badań Czytelnic
twa, wykładowca szkoleń popularyzujących wykorzystywanie wymienionych 
badań w branży medialnej i reklamowej.

A n n a  D y j a s - P o k o r s k a  Absolwentka studiów socjologicznych na Wydziale 
Socjologii i Filozofii Uniwersytetu Warszawskiego. Współzałożyciel Instytu
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tu Badań Rynku i Opinii Publicznej SMG/KRC Poland Media SA. W latach 
1995-1999 kierownik jednego z największych zespołów badawczych w SMG/ 
/KRC specjalizującego się w projektach ciągłych i powtarzalnych (badania ilo
ściowe) oraz w badaniach diagnostycznych (badania jakościowe). W okresie 
marzec 2000—lipiec 2001 pełniła w SMG/KRC funkcję new business director 
odpowiadając za przygotowanie koncepcyjne i wdrażanie do realizacji nowych 
projektów ogólnofirmowych. Od roku 2002 współpracuje jako senior consul
tant z firmą konsultingową MRInsight działającą w branży badań konsumenc
kich. Od roku 2003 jest również pracownikiem Ośrodka Realizacji Badań So
cjologicznych w Instytucie Filozofii i Socjologii PAN.

P i o t r  G l i ń s k i  Doktor habilitowany, kierownik Zakładu Społeczeństwa Oby
watelskiego w Instytucie Filozofii i Socjologii PAN. Profesor Uniwersytetu 
w Białymstoku, kierownik Zakładu Socjologii Struktur Społecznych Instytu
tu Socjologii. Zainteresowania badawcze: socjologia ruchów społecznych, teo
ria i praktyka społeczeństwa obywatelskiego, oiganizacje pozarządowe.

U r s z u l a  K r a s s o w s k a  Magister socjologii, absolwentka Instytutu Socjologii 
Uniwersytetu Warszawskiego. Pracuje w Ośrodku Badania Opinii Publicznej 
od 1984 roku. W dziale realizacji badań do 1991 roku, potem w pracowni 
badań społecznych. Od 1996 roku dyrektor Działu Badań Społecznych i Po
litycznych TNS OBOP.

A n d r z e j  O l s z e w s k i  Prezes TNS OBOP od maja 2000 roku, wykształcenie 
informatyczne (Politechnika Warszawska). Związany z telemetrią od począt
ków jej istnienia w TNS OBOP: od października 1996 roku zastępca kierow
nika Działu Telemetrii TNS OBOP, od października 1997 roku kierownik Dzia
łu Telemetrii TNS OBOP. Członek ESOMAR, członek Zarządu OFBOR.

R y s z a r d  P ie ń k o w s k i  Doktor nauk społecznych. Jest psychologiem społecz
nym specjalizującym się w badaniach opinii publicznej i rynku. W latach 
1986-2000 pracował w Instytucie Psychologii Uniwersytetu Gdańskiego. Od 
1990 roku do chwili obecnej jest zastępcą prezesa Pracowni Badań Społecz
nych.

M a ł g o r z a t a  P o ła w s k a  Absolwentka Instytutu Socjologii Uniwersytetu War
szawskiego. Od 1995 roku związana zawodowo z Instytutem Badań Rynku 
i Opinii Publicznej SMG/KRC Poland Media SA. Od 1995 roku analityk, 
a następnie starszy analityk. Specjalizowała się w badaniach eksploracyjnych 
oraz w projektach długoterminowych, w tym trackingowych. Od roku 2001 
prowadzi Sekcję Metodologiczną w Instytucie SMG/KRC A Millward Brown
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Company, zajmując się wprowadzaniem nowych metodologii oraz doradztwem 
metodologicznym.

Z b ig n ie w  S a w iń s k i  Doktor nauk społecznych, dyrektor strategii badawczych 
w MRInsight. W latach 1980-1995 na Uniwersytecie Warszawskim prowa
dził wykłady i seminaria w dziedzinie statystyki społecznej, socjologii edu
kacji, metodologii analiz danych oraz programowania w języku Pascal. W la
tach 1991-1995 kierował Zespołem Badań w Instytucie Studiów Społecznych 
Uniwersytetu Warszawskiego. Pełnił między innymi funkcję wicedyrektora 
programu Polski Generalny Sondaż Społeczny. Jest autorem lub współauto
rem kilkudziesięciu artykułów i pięciu książek z dziedziny analiz struktury 
społecznej oraz metodologii badań sondażowych. Od roku 1985 do chwili 
obecnej zawodowo związany z prowadzeniem badań rynku i opinii publicz
nej. W latach 1985-1989 pracował w Centrum Badania Opinii Społecznej na 
stanowisku kierownika zespołu metodologii. W latach 1995-2002 pełnił funk
cję dyrektora realizacji badań w SMG/KRC. Współtworzył standardy badań 
czytelnictwa prasy oraz audytoriów stacji radiowych. Od roku 2002 jest współ
właścicielem spółki MRInsight. Obecnie zajmuje się przede wszystkim wy
korzystaniem wyników badań w budowaniu skutecznych strategii komunika
cji marketingowej. Jest członkiem międzynarodowej organizacji badaczy rynku 
ESOMAR i Polskiego Towarzystwa Badaczy Rynku i Opinii. Od grudnia 2003 
roku wchodzi w skład zarządu tej organizacji.

A n d r z e j  S i c iń s k i  Socjolog, w latach 1981-1994 profesor w Instytucie Filo
zofii i Socjologii PAN; od 1998 roku profesor w Collegium Civitas w War
szawie, od 2002 -  rektor Wyższej Szkoły Sztuk Wizualnych i Nowych Me
diów w Warszawie. Członek Polskiego Pen Clubu. Zajmuje się socjologią kul
tury, społeczeństwem obywatelskim, społeczeństwem informacyjnym. Opu
blikował między innymi: Badania „rozumiejące” stylu życia -  narzędzia 
(współautor, 1988), Style życia w miastach polskich (u progu kryzysu) (red.
i współautor, 1988), Do i od socjalizmu (red. i współautor, 1998); Styl życia
-  kultura -  wybór (2002).

K a z im ie r z  M. S ł o m c z y ń s k i  Profesor socjologii i nauk politycznych w Ohio 
State University, kierownik Zespołu Porównawczych Analiz Nierówności Spo
łecznych w Instytucie Filozofii i Socjologii PAN. Zajmuje się zagadnieniami 
struktury społecznej i metodologią badań porównawczych. W ostatnich latach 
pod jego redakcją ukazały się dwie książki: Social Patterns o f  Being Politi
cal oraz Social Structure: Changes and Linkages (IFiS PAN 2000, 2002). Ra
zem z Craigiem Jenkinsem prowadzi program badawczy „Across Nations” 
(por. „International Journal of Sociology” 2003, nr 3 i 4 oraz 2004, nr 1).
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E u g e n iu s z  Ś m i ł o w s k i  Doktor nauk społecznych, od 1991 roku prezes i dy
rektor generalny Instytutu Badania Opinii i Rynku Pentor. Wcześniej 
dyrektor ds. badań w Centrum Badania Opinii Społecznej (1985-1991). Czło
nek ESOMAR (Europejskiego Stowarzyszenia Badaczy Opinii i Rynku). Od
2003 roku członek Rady Statystyki. Koordynator licznych projektów badaw
czych dotyczących opinii, postaw i zachowań. Ważniejsze projekty ba
dawcze: 1989-1991 -  koordynacja projektów badawczych monitorujących 
opinie i postawy polskiego społeczeństwa wobec procesów gospodarczej
i ustrojowej transformacji (tzw. planu Balcerowicza); 1992-1995 -  kierowa
nie projektami badawczymi dotyczącymi małej prywatyzacji i zarządzania 
w prywatyzowanych przedsiębiorstwach, realizowanych we współpracy z Ban
kiem Światowym, Uniwersytetem Columbia i Uniwersytetem Centralnej 
Europy w Budapeszcie; 1997-2001 -  realizacja projektów badawczych wspie
rających procesy największych w Polsce prywatyzacji: Banku Handlowego 
(1997), Telekomunikacji Polskiej (1998), Polskiego Koncernu Naftowego 
(1999, 2000); 1995- 2004 -  „Ludność wobec banków oraz usług i produk
tów bankowych” -  audyt Bankowości Detalicznej Pentora. Badania ciągłe -  
pomiar comiesięczny, rocznie kumulowana próba 12 tys. osób. Inicjator i ko
mentator regularnych badań koniunktury w placówkach bankowych, prowa
dzonych we współpracy ze Związkiem Banków Polskich od 1993 roku oraz 
w placówkach zakładów ubezpieczeń, realizowanych na zlecenie Polskiej Izby 
Ubezpieczeń od 2000 roku. Autor wielu artykułów dotyczących zachowań fi
nansowych Polaków, rynku usług bankowych i wizerunku banków. Liczne pu
blikacje m.in. w „Gazecie Bankowej” i miesięczniku „Bank”.

M a t t  W ó j c i k  Edukacja psychologiczno-socjologiczna na Uniwersytecie War
szawskim. Zagorzały praktyk badawczy -  ponad 11 lat aktywności w bada
niach rynku. Od kilku lat dyrektor badań jakościowych w IQS and Quant 
Group oraz członek ESOMAR. Doświadczenie w wielu typach badań jako
ściowych (marka, nowe produkty, komunikacja, procesy decyzyjne, etc.), jak 
również w łączonych projektach jakościowo-ilościowych. Uczestnik oraz pre
legent konferencji badawczych. Przez ostatnie kilka lat prowadzi seminarium 
badawcze na Studiach Podyplomowych na Wydziale Psychologii UW „Psy
chologia Zachowań Rynkowych”.

P a w e ł  W ó j c i k  Doktor psychologii. Absolwent Wydziału Psychologii Uni
wersytetu Warszawskiego. Od 1988 do 1998 roku, pracownik naukowo-dydak
tyczny na Wydziale Psychologii Uniwersytetu Warszawskiego. W latach 1991— 
1995 samodzielny badacz, a następnie dyrektor badań w firmie badawczej 
Demoskop. Od roku 1996 członek zarządu w agencji badań marketingowych 
IQS and QUANT Group. Specjalizuje się w badaniach marki, badaniach seg
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mentacji oraz stylów życia konsumentów. Publikacje na temat badań marke
tingowych na łamach m.in. „B rief’, „Businessman Magazine”, „Impact”, 
„Marketing w Praktyce”.

T e r e s a  Ż m i j e w s k a - J ę d r z e j c z y k  Absolwentka Wydziału Socjologii Uniwer
sytetu Warszawskiego. Pracownik Instytutu Filozofii i Socjologii PAN od roku 
2000 roku. Od 2001 roku pracownik TNS OBOP. Obecnie konsultant w dziale 
Telecoms, IT, B2B.
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Cechą charakterystyczną polskiej socjologii jest 
istnienie dwóch odrębnych, słabo przenikają
cych się „światów": świata socjologii akademic
kiej i świata socjologii stosowanej -  obejmującej 
badania rynku i opinii publicznej. Podział ten 
wyraźnie ujawnił się z początkiem lat dziewięć
dziesiątych, wraz z narodzinami badań komer
cyjnych, choć wielu dzisiejszych badaczy rynku 
i opinii ma za sobą doświadczenia związane 
z pracą w nauce. Tymczasem wydaje się, że wza
jemne kontakty mogą być pożyteczne dla obu 
stron. Rozwój wielu technik i procedur badaw
czych wymagających sporych nakładów finan
sowych, na które nauki po prostu nie stać, jest 
w dużej mierze zasługą sektora komercyjnego...

...nauka ma również sporo do zaoferowania 
badaniom komercyjnym. Oprócz inspiracji teore
tycznych, rynek szczególnie chętnie sięga po wy
niki badań naukowych, wykorzystując je po
wszechnie jako punkt odniesienia dla pragma
tycznie i przez to dość wąsko zorientowanych 
badań konsumenckich. Również szereg szczegó
łowych narzędzi wypracowanych na gruncie 
nauki trafia w potrzeby rynku...

(ze Wstępu)
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