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Apetyt turysty

Turystyka stanowi istotny trop w badaniach nad wspodiczesng kultura, zas zio-
zono$¢ zagadnien z nig zwigzanych rzuca wyzwanie badaczom zajmujacym si¢ tym
zagadnieniem. Ksigzka Apetyt turysty. O doswiadczaniu swiata w podrogy Anny Wie-
czorkiewicz! jest odpowiedzig na owo wyzwanie. Jednak, jak deklaruje autorka
juz na samym wstepie, nie jest jej ambicjg jednoznaczne zdefiniowanie zjawiska —
co jest niemozliwe wiasnie ze wzgledu na réznorodnos¢ jego przejawow — lecz
poddanie analizie ,,sit kulturotwérczych, dzieki ktérym przybiera ono rézne formy,
a mimo to pozostaje wcigz sobg”. Turystyke pragnie rowniez widzie¢ jako lustro
nauk spotecznych, umozliwiajgce namyst nad ich podstawowymi pojeciami. Takie
podejscie daje sposobnos$¢ odwotania si¢ do licznych zjawisk kultury, rowniez tych,
ktére majg zwigzek z masowym przemysiem turystycznym, oraz do reprezentacji
medialnych tego fenomenu. Niekiedy z pozoru banalne przyktady wplecione w teo-
retyczny dyskurs okazujg si¢ tu jego interesujagcym uzupelnieniem, stwarzajgc
kontekst dla podjecia dyskusji na temat wspolczesnego ksztattu doswiadczenia
turystycznego.

Kluczowym pojeciem dla tej dyskusji jest autentycznosc, jej tez poswigcona
jest pierwsza cz¢s¢ ksigzki. Kwestia ta zajmuje znaczace miejsce w istotnych dla
tematu pracach badaczy turystyki, autorka rozpoczyna jednak od omdéwienia przy-
ktadu, jakim jest telewizyjny serial Swigto smakoszy. Popularna produkcja Disco-
very stwarza punkt wyjscia do podjecia rozwazan na temat roli, jakg odgrywa au-
tentyczno$¢ w doswiadczeniu turystycznym oraz jego miejsca w teoretycznym dys-
kursie. Podstawowe z punktu widzenia wstepnych zalozen pracy sg pytania o mo-

1 A. Wieczorkiewicz Apetyt turysty. O doswiadczaniu swiata w podrozy, Universitas,

Krakow 2008. Cytaty lokalizuje w tekscie.
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tywacje, oczekiwania, sens podrézowania i przekraczania granic kulturowych. Pre-
zentowana przez bohaterdéw serialu postawa opiera si¢ na pragnieniu dotarcia do
»prawdziwego zycia” spotykanych na trasie ludzi, ma to si¢ za§ odbywac poprzez
zmysl smaku — serial nalezy do grupy programoéw opierajacych si¢ na formule
prezentowania réznych rejondéw $wiata poprzez ich kuchnie. Jednoczesnie wybor
przykiadu od razu wskazuje na przyjete przez autorke zalozenie: wybiera ona per-
spektywe badawczg alternatywng wobec dominujgcego ujgcia opierajgcego si¢ na
pojeciach ,,spojrzenia” i ,spektaklu”.

Przywotane przez Ann¢ Wieczorkiewicz postacie Grega i Maxa, podobnie jak
ich liczni towarzysze z telewizyjnego ekranu (np. Antony Bourdain, Bobby Chinn,
Peta Mathias) skupiajg si¢ w swoich poszukiwaniach na ,autentycznych smakach”
odwiedzanych miejsc. Cze¢sto gardzg lokalami polecanymi w przewodnikach, za
to zawierajg liczne znajomosci z miejscowymi wielbicielami dobrego jedzenia i nie-
kiedy ujawniajg sekrety egzotycznych przepisow kulinarnych (wigkszos¢ z nich
zreszta zawodowo zajmuje si¢ gotowaniem). Anna Wieczorkiewicz za posrednic-
twem Grega i Maxa wykorzystuje te formule programowa, by zasugerowaé waz-
nos¢ zmystu smaku w dalszych rozwazaniach, zadajgc pytanie o charakter ,apety-
tu” turysty. Poszukiwacze smakow sg tu reprezentantami postawy opierajacej si¢
na subiektywnosci doswiadczenia. Lokalizowanie 1 okreslanie autentycznosci w no-
wej, eksplorowanej przestrzeni przebiega w odmienny sposob w przypadku przy-
jecia strategii oglgdania lub smakowania §wiata. Rozroznienie to bedzie stanowito
jeden z gtéwnych watkéw wywodu autorki, ktéra juz w tym miejscu wskazuje na
odmienno$¢ doswiadczenia w obydwu przypadkach:

Intelektualisci (nawet ci postmodernistyczni) chcieliby moze wyjs¢ od prawdy badz au-
tentycznosci jako relacji pomigdzy obiektem a odnoszgca si¢ do niego informacja i ujaé
te relacj¢ w szerszej perspektywie — odnies¢ do ustalonych kryteriéw historycznych, es-
tetycznych i filozoficznych, majgcych w stosunku do niej charakter zewnetrzny. Smako-
sze zaczynajg od subiektywnie rozumianego doswiadczenia, a potwierdzenia autentycz-
nosci szukajg najpierw w sferze wiasnych doznan i wiasnej wyobrazni. (s. 30)

W obydwu przypadkach jednak pojecie autentycznosci jest zasadnicze. W kolej-
nych rozdzialach czesci pierwszej autorka poddaje je analizie pod katem jego roli
w doswiadczeniu turystycznym. Rozwazajgc kwestie, czym jest autentycznoS¢ w tym
konkretnym typie doswiadczenia oraz z czego wynika jego istotna rola w dyskur-
sie naukowym, przedstawia szereg pogladéw badaczy tematu, dla ktorych rame
stanowig skrajne koncepcje Daniela Boorstina i Deana MacCannella. Pytania o to,
czy mozliwa jest autentyczno$¢ w doswiadczeniu turystycznym lub tez, jak chce
tego MacCannell, czy jest ona konieczna, wpisane zostajg w szerszy kontekst dys-
kusji na temat historii i roli tego pojecia w kulturze. Uwzgledniajac kontekst spo-
teczny, estetyczny 1 etyczny autorka ukazuje wage problemu w obliczu przemian,
jakie dotyczg jednostkowej tozsamosci. W kontekscie jej uniezaleznienia od wply-
wow zewnetrznych poszukiwanie autentycznosci staje si¢ odpowiedzig na dyle-
maty nurtujace jednostke w nowej sytuacji.
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Jako istotny motyw wspodiczesnej kultury turystyczna autentycznosc jest za-
tem, z jednej strony, waznym elementem rozwazan na gruncie nauk spolecznych,
z drugiej natomiast, kluczowym sktadnikiem przekazoéw medialnych i wszelkich
tekstow zwigzanych z kreowaniem potocznego rozumienia autentycznosci. Drugi
z wymienionych obszaréw stwarza szczeg6lnie interesujace pole badawcze, co po-
twierdza dokonany przez Ann¢ Wieczorkiewicz dobor przykiadoéw ilustrujacych
rozwazania teoretyczne. Przyjecie dominanty smaku sprawia, iz nacisk zostaje
polozony na subiektywnos¢ i emocjonalnos$¢ (autorka przywoluje tu za Tomem
Selwynem pojecie nautentycznosSci gorgcej”, por. s. 41 i nast.). Znajduje to swoje
odbicie w szczegodlnie interesujagcym watku, jakim jest kwestia indywidualnych
biografii — ludzi i przedmiotéw — kreowanych na gruncie kultury konsumpcyjne;j.
To wtasnie ona staje si¢ motorem zorganizowanej turystyki, a co za tym idzie, prze-
mystu turystycznego, w tym pamiatkarskiego.

Pamiatka, jako wyjatkowy przyktad przedmiotu/towaru, odgrywa bardzo waz-
ng rol¢ w nowych mechanizmach kreowania indywidualnej tozsamosci, staje si¢
koniecznym elementem swoistej ,pamigci zewnetrznej”, ktora uwierzytelnia do-
swiadczenie, zaswiadcza o jego autentycznosci. Stanowi rowniez istotny przedmiot
analizy dla badaczy zajmujacych si¢ komunikacjg miedzykulturows, stwarza bo-
wiem nie tylko jej nowe obszary, ale rowniez mozliwosci interpretacji opierajacych
sie na redefinicji klasycznych pojec antropologii zwigzanych z tym, co okresla ,swo-
je” 1obce” obszary kultury. Polozenie nacisku na przedmiot ijego »biografi¢”
stawia w zupelnie nowym Swietle pytania o relacje cztowiek — czlowiek oraz czio-
wiek — przestrzen, co jest wyjatkowo istotne w dyskusji nad turystyka jako specy-
ficzng forma podrozy. Problem ,wiasnej kultury” i definiowania centrum splata
si¢ z kwestig utowarowienia doswiadczenia dodatkowo komplikujac omawiane
kwestie.

W tym miejscu nalezy powr6ci¢ do prymatu wizualno$ci w badaniach nad tu-
rystyka. Rozwazajac zasadnos$¢ takiego ujecia oraz jego mozliwe wady, autorka
wpisuje kwestie spojrzenia turystycznego i tego, co postrzega ono jako autentycz-
ne, w szerszg perspektywe myslenia o podrozy. Kolejna czes¢ ksigzki prezentuje
na wstepie filozoficzny kontekst ujmowania tego problemu. Stuzy temu, z jedne;j
strony, przedstawienie historycznej tradycji podrdzy jako metody zdobywania wie-
dzy o $wiecie, z drugiej zas wplyw doswiadczenia podrozy na refleksje filozoficz-
ng. Postacie Montaigne’a, Kartezjusza, Monteskiusza, Rousseau i Derridy stuza
tu jako egzemplifikacje dla ukazania owego zwigzku. Wychodzac od funkcji topo-
su podrozy w filozoficznym dyskursie, autorka zwraca si¢ ku bardziej szczegotowej
analizie problemu turystycznego spojrzenia w kontakcie ze $wiatem. Bazujac na
rozwazaniach Deana MacCannella i Johna Urry’ego, Anna Wieczorkiewicz po-
nownie kieruje si¢ w stron¢ praktyki kultury popularnej. Postugujac si¢ MacCan-
nelowska strukturg atrakcji turystycznej, analizuje mi¢dzy innymi wspolczesne
przyktady relacji dotyczacych tragedii World Trade Center i nowego miejsca kultu,
do ktorego powstania zamach ten si¢ przyczynil. Ujawnia si¢ tu rowniez wspom-
niany prymat wizualnosci. Jak pisze autorka:



Brzozowska Apetyt turysty

Przekonanie o mocy przekazu wizualnego jest na tyle silne, ze nawet gdy przyjmiemy do
wiadomosci istnienie innych $ciezek poznania, konstrukcja wspolnej dla danej sfery sym-
bolicznej sfery symbolicznej skupia si¢ na $wiadectwach wizualnych. W istocie wizualny
charakter doswiadczen turystycznych to jeden z przejawow zjawiska znacznie szerszego,
refleksja dotyczaca turystyki formufowana jest zgodnie kierunkiem wyznaczonym przez
ogolniejsza refleksj¢ kulturows. (s. 150)

Problem ten znajduje swoje odzwierciedlenie réwniez w metaforyce teatralnej,
ktora czesto stosowana jest w badaniach nad turystyka, glownie za sprawg prac
Deana MacCannella wykorzystujgcego koncepcje¢ Ervinga Goffmana. Kwestie od-
grywania tozsamosci oraz podzial na sfery kulis i sceny zwigzane sa z postulatem
poszukiwania autentycznos$ci, ktore przemieszcza si¢ w stron¢ kulis, pragngc do-
ciera¢ do rejondéw nieinscenizowanych. Charakter wybieranych atrakceji oraz przy-
pisywane im znaczenia ksztaltowane sg przez owo dazenie, ktoére opiera si¢ na
nieustannym tropieniu $ladoéw fatszu inscenizacji. Problem polega jednak na tym,
iz granica pomiedzy sferami nie jest oczywista, podobnie jak przypisywane im
znaczenia. W $§wiecie okreSlanym przez metaforyke spektaklu turysci (oraz antro-
pologowie) stawiajg si¢ w dwuznacznej sytuacji obserwatorow-uczestnikow. Anna
Wieczorkiewicz pisze:

Czasem wydaje sig, ze to my (antropologowie, turysci) jesteSmy uwiezieni w spektaklu;
moze to nasza swiadomos¢ jest voyeurystyczna (bo skoro »teatralne wzorce zachowan sg
czescig lokalnych tozsamosci, to w zasadzie nie ma powodow by odmawiaé im autentycz-
nosci). To my albo gramy, albo ogladamy, chcemy autentycznosci, wigc podejrzewamy
oszustwo i prowokujemy kolejne deziluzje, a gra toczy si¢ za sprawa rozbieznosci pomig-
dzy rzeczywistoscia a koncepcjg autentycznosci wyobrazonej. (s. 169)

Nakreslenie tego kontekstu pozwala na wprowadzenie pojecia szczegdlnie istot-
nego z punktu widzenia badan nad wspotczesng kulturg wizualng i konsumpcyj-
ng. Chodzi tu mianowicie o wyobrazni¢ turystyczna, ktora autorka charakteryzuje,
opierajac si¢ na rozwazaniach Johna Urry’ego dotyczacych spojrzenia turystycz-
nego. Niewatpliwg zaletg takiego ujecia jest zastosowanie narzedzia umozliwiaja-
cego analize wspolczesnych fenomendw kultury wizualnej z nowej perspektywy.
Anna Wieczorkiewicz podgza w toku swojego wywodu tropem badan nad turysty-
ka, jednak zaznacza, iz wyobraznia turystyczna opisuje w istocie rozne praktyki
opierajgce si¢ na pragnieniu doznan wykraczajacych poza codziennosc:

Chodzi tu o sktonnos¢ do pewnego trybu wizualizowania obszaréw lezacych poza prze-
strzeniami rutynowej wizualnosci, do kojarzenia tych wizji z okreslonymi zespotami sen-
sOw, a nastepne odnoszenia owych calosci do wiasnej biografii [...] wyobraznia turystyczna
w sposOb immanentny wigze si¢ z caloksztaltem zycia spolecznego, a nazwac jg mozna
turystyczng, wylgcznie dlatego, ze istnieje w kontekscie zespotu praktyk spotecznych
okreslanych tym mianem. (s. 169-170)

Spojrzenie turystyczne poszukujace tego, co niecodzienne, jest nicodtgcznym
elementem ksztaltujacym doswiadczenia kazdego uczestnika kultury konsump-
cyjnej. Sladéow kreowanych w ten sposob wyobrazen szukac nalezy zatem przede
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wszystkim w przekazach medialnych. Trop ten podejmuje réwniez Anna Wieczor-
kiewicz, poswigcajgc nastgpng czes¢ ksigzki ,turystycznemu projektowi swiata”
i temu, co wplywa na jego ksztait z punktu widzenia kultury konsumpcyjnej. Ko-
lejne rozdzialy dotyczg odpowiednio fotografii, filmu i reklamy, opisujac szczegé-
fowo mechanizmy kreowania przez nie turystycznej wyobrazni. Fotografia zajmuje
w tym ukladzie szczegdlne miejsce, czas jej narodzin bowiem zbiega si¢ z momen-
tem pojawienia si¢ pierwszych form zorganizowanej turystyki. Zyskuje ona zatem
pierwszenstwo jako medium ksztaltujace turystyczne spojrzenie. Mozliwosci fo-
tografii sg ogromne — od dokumentalnej/podrdzniczej, poprzez reklamowa, az do
amatorskiej — co wplywa na nieustanne poszerzanie ,oferty wspomnien”, ktora w bez-
posredni sposob oddziatuje na kreowanie indywidualnych narracji podrézniczych.

Dalszy rozw6j medidow 1 przyspieszanie procesu estetyzacji przyczyniajg si¢ do
pojawienia si¢ nowego typu odbiorcy: postturysty. Jest on zaznajomiony z mecha-
nizmami tworzenia turystycznych wyobrazen i moze przyjac¢ w stosunku do nich
postawe ironicznag, niejako »,Sswiadomie je konsumujac”, lub tez w ogdle rezygno-
wac z mobilnoSci w przestrzeni na rzecz turystycznego doswiadczenia, jakie ofe-
rujg przekazy medialne. Autorka zwraca jednak w tym miejscu uwage, ze trady-
cyjnie pojmowane podrézowanie wcigz pozostaje aktualne, zas tgcznikiem pomig-
dzy nim a jego postturystyczng wersjg jest film jako kolejne medium tworzgce
turystyczny projekt $wiata. Kolejny rozdzial poswiecony jest zatem filmom tury-
styczno-podrozniczym, gtownie zas produkcjom telewizyjnych kanaléw podroz-
niczych. Omawiajgc kolejne przykiady, Wieczorkiewicz poprzez szczegétowa ana-
lize stosowanych przez nie strategii ukazuje mechanizmy pokazywania Swiata i kre-
owania turystycznych wyobrazen. Powraca tu réwniez problem inscenizacji, au-
tentycznos$ci 1 prawdy oraz zwigzanych z nimi oczekiwan odbiorcy.

Sledzac problem turystycznej fikcji, jaka kreowana jest w tego typu przeka-
zach, autorka przechodzi w konicu do analizy tekstow o charakterze reklamowym.
W przeciwienstwie do wczesniej omawianych, mamy tu do czynienia z wizjami
utopijnymi, ktére nie probujg nawet ukrywac swojego odrealnionego charakteru.
Wieczorkiewicz pisze zatem:

Wakacyjna utopia nie jest miejscem, lecz pewnym stanem — stanem gotowosci do zoba-
czenia swiata w niecodzienny sposob, 1 dalej: Fikcyjne aspekty rzeczywistosci przedsta-
wionej w reklamach nie sg bynajmniej ukryte. Marzenie (stowo to pojawia si¢ nader cze-
sto) z zalozenia wiaze si¢ z fantazjowaniem, a fantazjowanie — z umiejetnoscig oderwa-
nia si¢ od rzeczywistosci. (s. 230-232)

Konsumencka fantazja wigze si¢ jednak nierozerwalnie z aktem zakupu, jej obiet-
nica kreowana jest zatem jako prawie rzeczywista, ustawiajac obraz w pozycji po-
srednika pomigedzy widzem a wyimaginowanym stanem idealnego speinienia:
»Dzigki reklamom powstaja pigutki mozliwos$ci: wystarczy uwierzy¢ w obraz, by
marzenie stafo si¢ prawda” (s. 232). Reklama ukazuje utopijny obraz ,innego Swia-
ta” jako propozycje ucieczki od codziennosci, uzupelnia go jednak obietnicg spet-
nienia, roztaczajac przed odbiorca wizj¢ niezliczonych doznan. Te ostatnie nie
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ograniczajg si¢ zresztg do zmystu wzroku, lecz odwotujg do catego sensorium, czy-
nigc obraz tym silniejszym.

Ostatnia i najbardziej chyba frapujaca cz¢s¢ ksigzki podaza tym tropem, sta-
rajac sie uzupelnic¢ opis turystycznego uniwersum poprzez analizy konkretnych
tekstow. Stanowi jednocze$nie metodologiczne wyzwanie dla omawianych wczes-
niej propozycji badawczych opierajgcych si¢ na formule wizualnosci. Anna Wie-
czorkiewicz pragnie znalez¢ alternatywng metode opisu i odwolujgc sie do pier-
wotnego znaczenia terminu ,konsumpcja”, za watek przewodni przyjmuje zmyst
smaku. Zwraca tym samym uwage na fenomen kulinarnych podrézy i nasilenie
tendencji do wigzania atrakcji turystycznej z doznaniami smakowymi. Odwotujgc
si¢ do przyktadow z dziedziny filmu (wspomniane wczesniej produkeje telewizyj-
nych kanatéw podrdézniczych) oraz literatury (popularne rowniez w Polsce powie-
$ci Petera Mayle’a 1 Frances Mayes), autorka skupia si¢ na ukazaniu smaku jako
modelu doswiadczenia. Powraca w tym miejscu watek autentycznosci — przyjecie
postawy smakosza przyczynia si¢ bowiem do zmniejszenia dystansu, jaki cechuje
spojrzenie obserwatora z zewnatrz, stwarza sytuacj¢, w ktorej mozliwe jest zanu-
rzenie si¢ w obcej kulturze w jej autentycznej postaci. Rezygnacja z prymatu oka
nie niweluje jednak zasady niecodziennosci. Nie bez przyczyny najchetniej opisy-
wanymi rejonami w typie powiesci, jaki reprezentujg Mayle 1 Mayes, sg Prowan-
sja i Toskania, ktére w masowej wyobrazni funkcjonujg jako idylliczne krainy
»prawdziwego” jedzenia. Owa ,prawdziwos¢”, jak opisujg ja analizowane przez
Wieczorkiewicz powiesci, odnosi si¢ do egzystowania w zgodzie z naturalnymi ryt-
mami przyrody, a w konsekwencji do lepszej (bo odmiennej) jakosci zycia. Powie-
Sci te, stanowigce niewatpliwg atrakcje dla spragnionych ucieczki od codziennosci
czytelnikow/postturystow, paradoksalnie opisuja doswiadczenie, ktore — gtownie
poprzez swoj zmystowy, »smakowy” charakter — stara si¢ przekroczy¢ turystycz-
nos¢ (ich bohaterowie to ludzie, ktérzy nie pragng »zwiedzi¢” opisywanych miejsc,
lecz w nich ,zamieszkac¢”). Wrazenie jest tym silniejsze, ze ksigzki te zawierajg
odwotania do przepisow kulinarnych. Z drugiej strony autorka wskazuje na ten-
dencje odwrotng — przyjmowania przez ksigzki kulinarne formy ksigzek podrdz-
niczych, przy czym podroze te majg charakter realno-mityczny i nie muszg wigzac
sie z autentycznymi miejscami, lecz moga na przyktad odwotywac si¢ do idyllicz-
nej krainy dziecinstwa, mniej lub bardziej zamierzchiej przesziosci lub narracji
literackich (jako przyklad faczacy te trzy watki mozna by tu przywolaé chociazby
Kuchnig z Zielonego Wzgorza). Zwiazki z innymi narracjami maja wplyw na »obiet-
nic owy” charakter tych tekstow, z drugiej strony przepis kulinarny towarzyszacy
narracji »podrozniczej” stanowi rodzaj pomostu do urzeczywistnienia owej obiet-
nicy.

Przywotane przykiady stuza Annie Wieczorkiewicz do ukazania istotnej ten-
dencji, majacej zwigzek z przemianami wspolczesnej kultury. W obliczu proce-
sow globalizacji smak jawi si¢ jako zmyst umozliwiajacy kulturowy kontakt, jed-
noczesnie za$ definiuje on kulturowe partykularyzmy, majgac znaczacy wplyw na
mechanizmy okreslania tozsamosci w nowej sytuacji:
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Laczenie watkéw kulinarnych z podrdzniczymi to czesto stosowany wzorzec przedsta-
wiania kuchni narodowych, regionalnych i etnicznych. Jego powszednios¢ wskazuje Sciez-
ke badania tendencji kulturowej, ktorej, jak sadze, nie mozna uznac za marginalng. W be-
letrystyce, w filmach, w przekazach reklamowych, w przepisach kulinarnych jedzenie jawi
sie jako co$, co pozwala nawigzywac bezposredni szczery kontakt z innymi, wznosic si¢
ponad granice kulturowe. (s. 273)

Obietnica, jaka niesie ze soba doznanie smaku, dotyczy nie tylko mozliwosci pet-
nego doswiadczenia odmiennosci kulturowej, lecz takze dostarczenia nowych na-
rzedzi kreowania autentycznej tozsamosci, nowych (lepszych, oryginalnych) pro-
pozycji stylow zycia. W ten sposob jedzenie poprzez swojg znakowsa funkcje staje
si¢ elementem wymiany kulturowej w globalnym $rodowisku 1 ma znaczacy wplyw
na ksztalt przestrzeni, w ktérych zyjemy.

Dochodzimy tu do tytutowego pojecia apetytu, ktory autorka opisuje w naste-
pujacy sposob:

Apetyt na nowe doznania wydaje si¢ jedng z wazniejszych cech wspotczesnego cztowieka.
W refleksji nad kulturg konsumencka pragnienie nowosci stanowi problem centralny
[...]. Nie wynika [ono] z naruszenia dobrostanu jednostki spowodowanego konkret-
nym brakiem. Wigze si¢ z okreslonymi wzorcami doznan zmystowych, ktérych dana
osoba zdolna jest doswiadczac i ze zdolnoscia wyobrazania sobie samej przyjemnosci.
(s. 295)

Centralnym problemem jest zatem turystyczne (konsumenckie) nienasycenie, nie-
mozliwy do zaspokojenia gtéd nowosci. Cielesnos$¢ i przyjemnos¢ zmystowa od-
grywaja zasadniczg role w tym ukliadzie, stajac si¢ glownymi czynnikami wplywa-
jacymi na kreowanie tozsamosci. Sg one rowniez przewodnim watkiem w ostat-
nich rozdziatach ksigzki poswigconych antropologicznym kontekstom jedzenia
i metodologicznej refleksji zwigzanej z problemem turystycznego smakowania
swiata. Przedstawiajgc paradoksy kulturowego ujmowania tematu jedzenia we
wspoiczesnym Swiecie — co wydatnie ukazujg przywolywane przyklady tekstow
reklamowych — autorka ukazuje smak jako zmyst umozliwiajacy kontakt z Innym.
Jako taki zajmuje szczegdlne miejsce nie tylko w doswiadczeniu turysty, lecz row-
niez antropologa.

Na zakonczenie Anna Wieczorkiewicz proponuje wykorzystanie tego faktu do
stworzenia nowej perspektywy badawczej w analizach fenomenoéw turystycznych.
Nie oznacza to zanegowania podejscia opierajgcego si¢ na pojeciach ,spojrzenia”
1 »spektaklu”. Stwarza jednak nowe mozliwosci ujmowania badanych problemow.
Propozycja, jaka zawiera Apetyt turysty, dotyczy bowiem ,zrelatywizowania wizu-
alizujacego wzorca opisu §wiata”. Wykracza to juz poza empiryczne badania tury-
styki, kierujgc si¢ w stron¢ metaforyki opisujacej sposoby poznawania $wiata.
Przedstawiane przez autorke figury kanibala i anatoma reprezentuja dwa modele
poznawcze — turystyczny i naukowy — 1 wskazujg na niemoznos¢ ich rozdzielenia,
z czego wynika postulat uzupeiniania ,anatomicznego” myslenia o turystyce o ele-
ment ,kanibalistyczny”. Jak pisze autorka:
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Wymienne odwotywanie si¢ do nich obu sktania do refleksji nad poj¢ciami takimi, jak
»autentycznos¢”, ,prawdziwosc”, ,oryginalnosc”, a takze ,poznawanie” i ,doznawanie”.
Uswiadamia koniecznos$¢ ich redefinicji, by w sposob adekwatny mogly opisywac swiat
widziany raz z jednego, raz z drugiego punktu widzenia. (s. 354)

Zwrécenie si¢ ku ,smakowi turysty”, jakie postuluje Anna Wieczorkiewicz, nie
tylko wprowadza nowg perspektywe w badaniach nad turystyka, ale rowniez zwraca
uwage na konieczno$¢ metodologicznej refleksji oraz dostrzezenie nowych wat-
kow interpretacyjnych w badaniach nad réznymi zjawiskami wspoiczesnej kultury.
Popularnos¢ metafory turysty (lecz rowniez flaneura) w dyskursie akademickim
stanowi w tym wzgledzie pewng wskazowke, za$ intelektualna podréz, ktéra pro-
ponuje Apetyt turysty, z pewnoscig moze zacheci¢ do podgzenia tym tropem.
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Tourist’s Appetite

Review of the book: Anna Wieczorkiewicz's Apetyt turysty. O doswiadczaniu $wiata
w podrozy, Universitas, Krakéw 2008. [‘Tourist's Appetite. How the world is experienced
when on the journey’]

Apetyt turysty is a reply to growing interest in tourism topics as part of studies on
contemporary culture. The book shows heterogeneous manifestations of the phenomenon
in question, approaching them as a mirror of social sciences. Notions determining the
framework of tourism studies are subject to thorough analysis, such as authenticity, glance,
spectacle. Moreover, Ms. Wieczorkiewicz has introduced her own, broader perspective —
the leitmotiv being the sense of taste being the one enabling cultural contact and crossing
the borders delineated through the prism of visuality. The attitude of a ‘gourmet and the
title ‘appetite’ thus offer new research opportunities not only with regards to tourism as
such but also allow for noticing certain new interpretative threads in studies on various
phenomena of present-day culture.

109





