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Zarys tresci. Przedmiotem artykulu jest analiza i ocena reprezentacji wiejskiej przestrzeni
w publikacjach promocyjnych gmin wiejskich i miejsko-wiejskich w Polsce. Do badan wybra-
no 33 publikacje (tzw. foldery lub informatory) gmin zréznicowanych pod wzgledem polozenia,
warunkéw przyrodniczych, sytuacji spotecznej i funkcji gospodarczych. Przeprowadzono ana-
lize jakoSciowg tych publikacji wedlug opracowanego schematu. Na tej podstawie scharaktery-
zowano prezentowany w nich wizerunek spotecznosci lokalnej, gléwnych funkeji gospodarczych
gmin oraz role przyrody, ochrony §rodowiska i infrastruktury, a takze otoczenia zewnetrznego
w ksztaltowaniu wizerunku tych gmin. Wyodrebniono gléwne motywy — powtarzajace sie sche-
maty przedstawiania przestrzeni wiejskiej skladajace sie na jej obraz w folderach gmin: motyw
przestrzeni atrakcyjnej turystycznie, wszechstronnie doskonatej, nowoczesno-tradycyjnej, nie-
skazonej, dynamicznie rozwijajacej sie oraz przestrzeni przeszlosci i pamieci.

Stowa kluczowe: reprezentacje przestrzeni, wizerunek, przestrzen wiejska, jakosciowa ana-
liza tekstu, foldery gmin.

Wstep

Samorzady lokalne wydaja publikacje o charakterze informacyjno-promocyj-
nym, ktérych celem jest przedstawienie obszaru gminy szerszemu odbiorcy. Jak
wskazuja ogélnopolskie badania, niemal wszystkie samorzady publikuja materiaty
promocyjne, ktérych celem jest przedstawienie obszaru gminy szerszemu odbior-
cy. Ich najpopularniejszym typem sa krétkie foldery, zawierajace tekst i grafike.

Gléwnym przedmiotem rozwazan sg reprezentacje wiejskiej przestrzeni
w publikacjach promocyjnych gmin. Przedstawienia przestrzeni sg narzedziem
ksztaltowania wizerunku marketingowego gmin. Celem ogdlnym badania jest
ocena tych reprezentacji w publikacjach promocyjnych, w tym wyodrebnienie
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gléwnych motywéw (schematéw) przedstawiania wiejskiej przestrzeni. W toku
analiz oceniono, jak pokazywana jest ludno$¢, gtéwne funkcje gospodarcze
gmin oraz rola przyrody, ochrony §rodowiska i infrastruktury, a takze otoczenia
zewnetrznego w ksztaltowaniu wizerunku gmin.

Nadawcami przekazu zawartego w folderach byly wtadze gminy. Nawet jesli
wdjt czy burmistrz nie byt faktycznym autorem tekstu, to nalezy przyjaé, ze fol-
der powstal zgodnie z jego intencja (najczesciej widnieje w nim podpis wéjta czy
burmistrza) i jest oficjalnym narzedziem marketingu terytorialnego realizowa-
nego przez wladze gminy. Adresaci przekazu rzadko byli jasno okresleni, ale
z tresci folderow wynika, ze najczesciej byli nimi jednoczesnie turysci, poten-
cjalni inwestorzy i mieszkancy.

Uwagi teoretyczne i przeglad badan

Publikacja promocyjna wydawana przez lokalny samorzad jest tekstem kul-
tury, rodzajem komunikatu, przekazu, majacego nadawce i odbiorce. Poprzez
eksponowanie jednych cech przestrzeni, pomijanie innych, stosowanie okreslo-
nych form graficznych itd. publikacje te staja sie narzedziem promocji miejsca.
J.R. Gold i SV. Ward (1994) okreélaja promocje miejsca jako swiadome uzy-
cie marketingu i reklamy do przekazania okreslonego, selektywnego wizerun-
ku jakiegos obszaru docelowemu odbiorcy; G.J. Ashworth i H. Voogd (1994)
akcentuja, ze jest to zaaranzowana i przemyslana préoba przekazania okreslo-
nego obrazu miejsca grupie konsumentéw, z zamiarem uksztaltowania ich
postaw i zachowan. Wizerunek miejsca mozna okresli¢ jako sume wierzen,
wiedzy, poje¢, opinii, odczu¢ i wrazen, jakie osoba ma w stosunku do niego
(na podstawie: Dudek-Mankowska, 2011). Coraz czesciej wizerunek jednostki
terytorialnej staje sie przedmiotem $wiadomej regulacji np. wiladz samorza-
dowych (Florek, 2007), ktérej jednym z elementéw jest wlasnie wydawanie
materialéw promocyjnych.

Wiladze gminy tworzg taki jej wizerunek, jaki chcieliby, aby funkcjonowatl
w umysle odbiorcy: turysty, inwestora czy mieszkanica. Odnoszac sie do prze-
kazéw medialnych, D. McQuail (2008) stwierdza, ze w tekstach kultury jest
zakodowane odczytanie preferowane — tj. sposéb rozumienia, jakiego oczekuje
tworca, mimo ze sa one generalnie polisemiczne (dla réznych odbiorcéw moga
miec rézne znaczenia). Tworcy folderow kreuja sposob postrzegania przestrzeni
i przypisuja jej wartosci, nadajg sens i znaczenia. Pozgdany obraz przestrzeni
ma wiec okreslone cechy, jest subiektywny, jest efektem interpretacji rzeczy-
wistosci przyrodniczo-spoteczno-ekonomicznej, odzwierciedleniem wyobrazen,
do$wiadczen, celéw i preferencji nadawcy. Przedstawienia przestrzeni w réznych
typach mediéw moga przyczynia¢ sie do budowania lub tamania tzw. stereo-
typow przestrzennych, rozumianych jako wypaczone, znieksztalcone (Burgess,
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1974) lub uproszczone obrazy przestrzeni, ktére funkcjonuja w $wiadomosci
ludzi (Gwosdz, 2001).

Piszac o przestrzeni kreowanej w folderach, warto odnies¢ sie do podstawo-
wego pytania: czym w ogdle jest przestrzen? Teoretyczna debata na ten temat
ma juz diugg historie i nie bedzie tutaj analizowana, mozna natomiast wspo-
mnie¢ chociazby o koncepcji trzech wymiaréw przestrzeni wyréznianych przez
H. Lefebvre (1991), do ktérej odwoluje sie wielu badaczy. Ale jak argumentuje
T. Aase (1994), na to pytanie nie ma jednej odpowiedzi. Przestrzen jest kon-
strukcja kulturows, a geografia powinna szukaé¢ odpowiedzi na pytanie, jak
przestrzen jest spolecznie tworzona, dazy¢ do zrozumienia kontekstu tworze-
nia przestrzeni, nie zamykac jej w definicjach, lecz dopuszczaé wielorakosé jej
postaci. Przestrzen moze by¢ konstruowana i reprezentowana na wiele sposob6w
(Aase, 1994).

Badania wizerunku wiejskiej przestrzeni w folderach gmin nawigzuja do
koncepcji marketingu terytorialnego, zwanego réwniez marketingiem miejsc,
ktéra rozwijali m.in. G.J. Ashworth i H. Voogd (1990), P. Kotler i inni (1993),
J.R. Gold i S.V. Ward (1994), S.V. Ward (1998), w Polsce zas m.in. A. Szromnik
(2007), T. Markowski (2007) i M. Florek (2007). Marketing terytorialny — to
»Zintegrowany zesp6l instrumentéw i dzialan, wspierajacych osigganie celéw
marketingowych w jednostce terytorialnej”, dziatan nakierowanych na ,efektyw-
ne, spoleczne i ekonomiczne funkcjonowanie terytorium, zgodnie z szerszymi,
wytyczonymi celami” (Florek, 2007, s. 18). Jednym z jego elementéw jest promo-
cja zewnetrzna i wewnetrzna. Podczas gdy wielu autoréw w Polsce badajacych
aktywnos$¢ samorzaddéw, a w szczegdlnosci ich dzialania marketingowe, dostrze-
ga publikowanie folderéw jako element strategii promocji jednostek terytorial-
nych, to stosunkowo niewiele jest badan interpretujacych tresci zawarte w tego
typu materiatach, zwtaszcza w odniesieniu do obszaréw wiejskich. Dotychczaso-
we polskie opracowania dotyczace wizerunku przestrzeni po$wiecone sg przede
wszystkim miastom (np. Dudek-Mankowska, 2011; Stanowicka-Traczyk, 2008;
Gwosdz, 2000, 2001; Fuczak, 2001).

Badania wizerunku przestrzeni w materiatach promocyjnych wydawanych
przez wiladze lokalne pojawily sie w Swiatowe] literaturze geograficznej na
poczatku lat 1980. (Burgess, 1982). Autorka zwracala uwage m.in. na niedo-
stosowanie tresci przekazu do konkretnych grup odbiorcéw, brak oryginalnosci
w budowaniu wizerunku miejsca, tendencyjno$¢, pomijanie pewnych tresci czy
przesadne, mato wiarygodne uwypuklanie innych. Pod koniec lat 1980. w lite-
raturze anglosaskiej pojawialy sie glosy zachecajace do podejmowania przez
geograféw analizy przekazéw medialnych, a konkretnie analizy ,produkcji”
w mediach i ,konsumpcji” znaczen odnoszacych sie do srodowiska i przestrzeni
(Burgess, 1989). Dotychczas, jak wskazuje J. Burgess (1989), badania reprezen-
tacji miejsc, krajobrazéw, przyrody obejmowaly dziela sztuki i literature piekna,
ignorowano za$ sfere mediow i reklamy, ktére majg przeciez ogromne znacze-
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nie w ksztaltowaniu postaw spolecznych wobec przestrzeni. W polskiej geografii
tematyka reprezentacji przestrzeni w réznych przekazach medialnych nadal nie
cieszy si¢ zainteresowaniem.

W latach 1980. zarysowal sie tez nurt badan przekazéw promocji tury-
stycznej. R. Diley (1986) badat foldery turystyczne wydawane przez rzadowe
agencje réznych krajéw, poddajac analizie tematyke zamieszczanych na nich
zdjeé. Zdjecia w broszurach, jako element ksztaltowania wizerunku destynacji
turystycznej, badal réwniez W.C. Hunter (2008), za$ E. Edwards (1996) oraz
M. Markwick (2001) analizowali reprezentacje przestrzeni turystycznych
w postaci fotografii na kartkach pocztowych. Warto w tym miejscu pochyli¢ sie
nad pojeciem wizerunku destynacji turystycznej (tourist destination image).
O zlozonosci tego pojecia, jego wielowymiarowosci, réznorodnosci podejs¢ do
jego badania pisali M. Gallarza i inni (2002). Waznym komponentem wizerunku
destynacji s wlasnie jej reprezentacje. Turystyka w duzej mierze zalezy od zespo-
tu reprezentacji, procesu ich produkcji i konsumpcji (Hunter, 2008). Analizowa-
ne w przeznaczonych dla turystéw publikacjach fotografie, stanowig dla cyto-
wanego autora reprezentacje przestrzeni, ktére sg dla gospodarzy tej przestrze-
ni narzedziami przeksztalcania jej w turystyczng destynacje, a wiec pewnego
rodzaju towar.

J. Hopkins (1998) przeprowadzit analize broszur promocyjnych obszaréw
wiejskich Ontario (Kanada). Prezentowana w nich wiejskos¢ jawi sie jako azyl,
ukojenie, idylla, miejsce specjalne o wtagciwosciach wrecz mitycznych. Przekaz
taki potwierdza funkcjonowanie wiejskiego mitu, ktéry nie jest zwigzany z jakas
konkretng lokalizacja, lecz ma wymiar uniwersalny. Tozsamos¢ wiejska nie jest
juz zwiagzana tylko z przestrzenig rolnicza — jej akcent przesuwa sie w kierunku
przestrzeni konsumpcji.

Badania przedstawione w tym artykule przyczyniajg sie rozwoju wiedzy
z pogranicza geografii wsi i marketingu terytorialnego, wykorzystujac elemen-
ty metodologii badania tekstéw do analizy przedstawiania wiejskiej przestrze-
ni. Sposoby, cechy, specyfika przedstawiania wsi w tekstach (rozumianych
jako utrwalone graficznie wypowiedzi), to interesujgce i szerokie pole badaw-
cze. Przedstawienia wsi, ktére tworza i przekazuja rézne podmioty, powstaja
w roznych celach, a ich por6wnania moga przynie$é¢ ciekawe wnioski. Przy-
ktady dostepnych tekstow, ktore badacz moze poddaé analizie, zamieszczono
na rycinie 1.
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dziennikarze  turysci mieszkancy organizacje ustugodawcy samorzady wiadze
journalists tourists inhabitants | lokalne lokalni lokalne ponad-
local NGO's local local lokalne

enterpreneurs  authorities  gyprajocal

authorities

Ryc. 1. Teksty (przyklady) jako przedmiot badania przedstawieni wsi z perspektywy
r6znych podmiotéw

Texts (examples) made subject to research as regards the representation
of rural areas from the points of view of different actors

Metoda badania

Metodologiczng inspiracja byt nurt badan zjawisk komunikacyjnych okresla-
ny jako analiza dyskursu. Dyskurs w rozumieniu T. van Dijka jest zdarzeniem
komunikacyjnym, ktére obejmuje trzy wymiary: uzycie jezyka, przekazywanie
idei, interakcje w sytuacjach spotecznych. Analiza dyskursu to zintegrowany
opis tych trzech wymiaréw; powinna bra¢ pod uwage zaréwno wiasciwosci tek-
stu oraz jego kontekst (van Dijk, 2001). Dyskurs jest z jednej strony ksztaltowany
przez kontekst, z drugiej za$§ wplywa na niego (Sztop-Rutkowska, 2007). W tym
opracowaniu 6w kontekst stanowi rzeczywista sytuacja spoleczno-gospodarcza
i przyrodnicza gmin, role odbiorcy i nadawcy.
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Analiza dyskursu jest podejSciem jakosciowym bazujacym na zalozeniu,
ze najwazniejsze w interpretacji tekstéw sa treéci ukryte, ktérych nie da sie
odczytaé tylko na podstawie ilo§ciowej analizy tresci (zliczania stéw, wyrazen
itp.) — badanie form uzycia jezyka dotyczy¢ powinno nie tylko powierzchowne-
go, ,2widocznego” poziomu wyrazania, ale takze glebszych znaczen. Znaczenie
poszczegdlnych stow, sekwencji zdan i catych tekstow jest kluczowe w badaniu
dyskursu, nalezy braé¢ przede wszystkim pod uwage réwniez zwigzki i zaleznosci
miedzy elementami tekstu, dostrzega¢ czego brakuje (McQuail, 2008; van Dijk,
2001). W analizie dyskursu jezyk jest traktowany jako forma dziatania, osadzona
w kontekscie ludzkich interakcji, instytucji i proceséw spotecznych. Wedtug jej
krytycznego nurtu kazdy tekst moze by¢ réznie interpretowany, a rolg badacza
jest proponowanie interpretacji, nie za$ oglaszanie prawdziwosci jednej z nich
(Sztop-Rutkowska, 2007 za: Wodak, 1999).

Badaniami objeto 33 foldery gmin wiejskich i miejsko-wiejskich!, zréznico-
wanych pod wzgledem wielkosci, funkcji (gminy z dominacja funkcji rolniczej,
turystycznej, rezydencjalno-ustugowej, przemystowej), potozenia (peryferyjne,
podmiejskie, przygraniczne, zlokalizowane przy waznych szlakach komuni-
kacyjnych), znajdujace sie w réznych wojewddztwach. Analizowano po jednej
publikacji z kazdej gminy. Najwiekszg grupe stanowily gminy rolnicze i o funk-
cjach mieszanych z duzym udzialem rolnictwa.

Grupa gmin ujetych w badaniu nie jest prébg reprezentatywna dla Polski
w sensie statystycznym. Badania tego typu nie przynosza wiec uogélnien i wnio-
skéw, ktére mozna by odnie$é¢ do wszystkich gmin wiejskich i miejsko-wiejskich
w Polsce. Nie bylo to celem badania. Jego istotg jest za$ uchwycenie réznorodno-
Sci podejé¢ do przedstawiania wiejskiej przestrzeni. Badanie to jest swego rodza-
ju ,pilotazem”, rozpoznaniem zagadnienia, wstepem do ewentualnych dalszych
badan o charakterze reprezentatywnym dla Polski.

Istotnym utrudnieniem badan byta dostepnos¢ folderéw. Do badan wykorzy-
stano tylko te materiaty, ktérych wersje elektroniczne gminy umiescity na swo-
ich stronach internetowych.

Badanie folder6w mialo charakter jakoSciowy. Wobec kazdej z publikacji
zastosowano schemat analizy obejmujacy czes¢ ogélnag (tematyka publikacji:
tematy obecne, szczegétowosé ich przedstawienia, hierarchia wazno$ci tematéw,
tematy pominiete — zjawisko sepizacji) i szczegbélowa.

Analiza szczegdétowa objeta nastepujace zagadnienia prezentowane w folde-
rach: gospodarka gmin, spoleczenstwo, przyroda i ochrona $rodowiska, infra-

lKobierzyce, Siechnice (dolnoslaskie), Aleksandréw Kujawski (kujawsko-pomorskie), Horodto,
Kuréw, Terespol, Usciméw (lubelskie), Swidnica (lubuskie), Rzasnia, Zelechlinek (16dzkie), Brzesz-
cze, Czarny Dunajec, Michalowice, Oswiecim gm. wiejska, Zabierzow (matopolskie), Kowala, Sienno,
Tarczyn (mazowieckie), Dobrodzien (opolskie), Plaska (podlaskie), Swilcza (podkarpackie), Ornon-
towice (laskie), Cmieléw, Pierzchnica (§wietokrzyskie), Dzwierzuty, Lelkowo, Lubawa (warminsko-
-mazurskie), Bojanowo, Duszniki, Ktodawa, Wtadystawéw (wielkopolskie), Dartowo, Tychowo (zachod-
niopomorskie).
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struktura, relacje gmin z otoczeniem zewnetrznym. Dla kazdego z zagadnien
analizowano: (1) réznorodno$¢ tematyczna w obrebie danego zagadnienia,
(2) iloé¢ miejsca mu poswiecanego w stosunku do innych, (3) uktad i umiej-
scowienie fraz dotyczacych tego zagadnienia, (4) cechy, role i wartosci przy-
pisywane danemu zagadnieniu przez twoérce folderu, (5) réznorodno$é zdjec
prezentujacych dane zagadnienie, (6) srodki jezykowe uzyte do przedstawienia
zagadnienia. Na badanie sktadaly sie zatem wybrane elementy analizy syntak-
tycznej, semantycznej i retorycznej. Zastosowanie zblizonych schematéw analizy
jest stosowane w analizie dyskursu np. przekazéw prasowych (Sztop-Rutkowska,
2007). Dla kazdego folderu opracowano, stosownie do powyzszego schematu,
tabele. Tabele byly podstawg do zbiorczych analiz.

Analize publikacji promocyjnych poprzedzito pozyskanie obiektywnych infor-
macji o kazdej z gmin z réznych Zrédel, w tym podstawowych danych statystycz-
nych. Bylo to niezbedne do oceny, jak prezentowany wizerunek gmin ma sie do
ich rzeczywistej sytuacji spoleczno-gospodarczej i przyrodnicze;.

Funkcje gospodarcze gmin w $wietle publikacji promocyjnych

Jednym z przedmiotéw badania bylo rozpoznanie, jak przedstawiane sa w fol-
derach dominujace funkcje gospodarcze gmin. W badanej grupie znajdowaly
sie m.in. gminy typowo rolnicze lub o funkcjach mieszanych z duzym udziatem
rolnictwa. Analiza pozwolita zidentyfikowa¢ rézne, alternatywne sposoby przed-
stawiania rolnictwa w folderach promocyjnych.

— Marginalizowanie zagadnien rolnictwa. Takie podejscie zidentyfikowano
nawet w przypadku niektérych gmin o duzym jego znaczeniu w lokalnej gospo-
darce. Rolniczy charakter nie jest czym$ godnym uwagi, wartym przedsta-
wienia. Przekaz, w ktérym jego kosztem eksponowane sg wszelkie inne sfery
zycia spoleczno-gospodarczego gmin, buduje wiec wizerunek gminy wiejskiej
alternatywny do stereotypowego, kojarzacego wies gtéwnie z rolnictwem.

- Eksponowanie turystycznych funkcji rolnictwa. Jest to dos¢ czeste podejscie,
bedace dobrg ilustracja popularyzowanego w ostatnich dwéch dekadach w Pol-
sce turystycznego kierunku rozwoju wsi, bazujacego na atutach wiejskoscii tra-
dycyjnego rolniczego srodowiska. W folderach reprezentujgcych to podejscie
kreowany jest wizerunek przestrzeni rolniczej jako waloru wypoczynkowego,
rekreacyjnego, przestrzeni ciszy, spokoju, ukojenia. , Nieskazone srodowisko”,
»Czyste powietrze”, polozenie ,z dala od wplywow cywilizacji”’, czy ,wielko-
miejskiego zgielku” - to charakterystyczne sformutowania budujace wize-
runek wsi w badanych tekstach. Powszechny w Polsce rolno-lesny krajobraz
réwnin okresla sie jako co$ ,,niepowtarzalnego” (Bojanowo), polom uprawnym
przypisuje sie wysokie walory estetyczne, w tym przy uzyciu metafor (,prze-
piekne, kolorowe pasiaki” [pél] — Zelechlinek). Eksponowane sg zatem funkcje
estetyczne i konsumpcyjne przestrzeni. Taki obraz mozna okresli¢ jako sielski,
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idylliczny. Najczesciej nie znajduje on odzwierciedlenia w rzeczywistosci, gdyz
w gminach typowo rolniczych turystyka i rekreacja jest na ogét zjawiskiem
marginalnym.

— Eksponowanie roli rolnictwa jako dostarczyciela zdrowej zywnosci. Taki wize-
runek wspdlwystepuje z opisanym wyzej wizerunkiem turystycznym. Jest
sposobem dowarto$ciowania i ukazania w pozytywnym S$wietle tradycyjnego,
stabo rozwinietego rolnictwa (np. Horodlo).

— Eksponowanie produkcyjnych funkcji rolnictwa. Podejscie takie zidentyfi-
kowano w przypadku kilku gmin, ktérych rolnictwo wyréznia sie wysokim
poziomem. W przeciwienistwie do pierwszego z podej$é, prezentowana wies
nie ,wstydzi sie” rolnictwa, lecz stanowi ono wazny sktadnik budowania wize-
runku. Odbiorca otrzymuje obraz rolnictwa nowoczesnego, dobrze zorganizo-
wanego, stanowigcego godny uwagi element lokalnej gospodarki (np. Duszni-
ki), ewentualnie traktowanego jako efekt powigzania nowoczesnych technik
z wieloletnimi tradycjami (Tarczyn).

Kolejng badang grupe stanowity foldery gmin z funkcja przemystowg lub ze
znaczaca rolg rzemiosta. Wyrézniono dwa podejécia do przedstawiania funkcji
przemyslowej.

— Marginalizowanie zagadnien przemystu. W tym podejsciu przemystowy cha-
rakter nie jest wart uwagi, obiekt przemystowy jest traktowany jako niekorzyst-
ny element wizerunku, wiec ignoruje sie go, nawet jesli odgrywa on kluczows
role w lokalnej gospodarce. Przyktadem jest tu gmina Ornontowice, w ktdrej
folderze znalazta sie tylko zdawkowa informacja o kopalni wegla Budryk, beda-
cej gléwnym pracodawca w okolicy. Eksponuje sie za§ wizerunek gminy cichej
i spokojnej, idealnej do zamieszkania. Nieco dziwi fakt, ze niektére gminy,
posiadajac oryginalne walory lokalnej kultury przemystowej lub rzemieslniczej
(np. Dobrodzien, Kuréw), nie buduja na ich bazie swojego wizerunku w fol-
derach, zbyt duzo miejsca poswiecajac ,standardowym” zasobom, takim jak
lasy, krajobraz czy zabytki. W ten sposéb dla odbiorcy ich obraz nie rézni sie
znaczgco od obrazu przecietnej gminy w Polsce.

- Eksponowanie turystycznych funkcji przestrzeni przemyslowej. W takim
podejsciu odbiorca otrzymuje obraz przemystu i zwigzanych z nim przeksztat-
cen krajobrazu jako atrakcji rekreacyjnej i turystycznej. Odkrywka wegla bru-
natnego w gminie Rza$nia przedstawiona jest jako atrakcja w skali europej-
skiej; nie poruszono za$ tematu planéw dalszego rozwoju przemystu zwigza-
nego z budowa nowej odkrywki. W folderze Klodawy tylko krétko wspomniano
o gospodarczym znaczeniu kopalni soli, ktéra jest najwieksza w Polsce. Kreo-
wany jest turystyczny wizerunek gminy z aktywna kulturalnie spotecznoscig.

Istotng grupe wsréd badanych tekstéw stanowity foldery gmin, w ktérych
wazng role odgrywa funkcja turystyczna. Mozna wyrézni¢ dwa podejscia do pre-
zentowania atrakcyjnosci turystycznej.
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— Eksponowanie dominujacych waloréw turystycznych. Przekaz koncentruje sie
na jak najszerszym przedstawieniu tych waloréw turystycznych, ktére w gmi-
nie sa najwazniejsze, powszechnie znane i decyduja o jej atrakcyjnosci (np.
Chochotéw ,,chwali sie” unikalnymi walorami kulturowymi i blisko$cig Tatr).

— Eksponowanie alternatywnych waloréw turystycznych. Takie podejscie ziden-
tyfikowano w gminach z silng marka turystyczng zbudowana na bazie domi-
nujacej atrakeji lub formy turystyki. Foldery tych gmin stosunkowo niewiele
miejsca poswiecaja gtéwnej atrakcji, promuja zas szeroko inne, mniej znane
walory, ktére nie miaty dotychczas znaczenia w rozwoju turystyki. W folderze
gminy Dartowo zmarginalizowano nadmorskie polozenie i turystyke wypo-
czynkowa, szeroko opisano za$ inne walory: historyczne, przyrodnicze, uzdro-
wiskowe, krajoznawcze. Pokazano zdjecie lecacego nad tagkami bociana, ktére
budzi zdecydowanie silniejsze skojarzenia z wiejska sielanka niz z przestrzenia
turystyki typu 3S. W folderze gminy Oswiecim, gdzie znajduje sie muzeum
obozu koncentracyjnego, znacznie wiecej miejsca poswiecono innym walorom
kulturowym i przyrodniczym niz temu obiektowi o §wiatowej randze. W takim
podejéciu ujawniajg sie zatem proby kreowania nowych funkcji, wychodzenia
poza stereotypowy obraz (ryc. 2).

Gmina
Oswiecim

Ryc. 2. Strona tytulowa folderu gminy Oswiecim
The title page of the brochure from the gmina of Oswiecim
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Kolejng grupe tworza gminy z duza rolg funkcji rezydencjalno-ustugowych,
polozone w obrebie aglomeracji najwiekszych miast. W tej grupie wyrézniono
nastepujace podejscia do tego zagadnienia.

— Pominiecie zagadnienia suburbanizacji. Dynamika proceséw charakterystycz-
nych dla strefy podmiejskiej nie jest tematem godnym uwagi, a kreowany jest
najczesciej turystyczny wizerunek wiejskiej przestrzeni (np. podkrakowskie
Michalowice — pominieto atrakcyjno$é¢ dla zamieszkania czy inwestowania,
a najwiecej miejsca poswiecono zabytkom i szlakom turystycznym).

— Eksponowanie atrakcyjnosci w wielu wymiarach. Jest to najbardziej charak-
terystyczne podejscie w gminach tego typu. Obszar gminy jawi sie jako prze-
strzen wielofunkcyjna, idealna, doskonata, réwnie atrakcyjna do zamieszka-
nia, pracy, wypoczynku oraz turystyki, jak do inwestowania (ryc. 3). Autorzy
folderéw kreuja obraz przestrzeni aczacej nowoczesne technologie ze swoj-
skoscia, ,,otwarto$¢ na innos¢” z poszanowaniem dla tradycji, walory obszaru

GMINA / L
ZABIERZOW

Ryc. 3. Przedstawienie wsi jako przestrzeni wielofunkcyjnej (fragment folderu gminy Zabie-
rz6w). Na rysunku budynku widnieje napis ,,centrum biznesu”.

Representation of a rural area as multifunctional space (in the brochure from the gmina
of Zabierzow). "Business centre” is written on the picture of the building.
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miejskiego — dostepnos$¢ do réznych uslug itp., nowoczesna infrastruktura —
z atutami przestrzeni wiejskiej — ,naturalne §rodowisko”, ,piekne krajobrazy”
(np. gminy Zabierzéw, Kobierzyce).

— Krytyka suburbanizacji. Takie podejscie wyrdézniono tylko w przypadku jed-
nej gminy (Swilcza). Gléwnym przestaniem folderu jest utrwalenie sielskiego
wizerunku gminy z jej tradycjami i srodowiskiem przyrodniczym. Dominu-
je tematyka historyczna z odwolaniami do patriotyzmu, a narastajaca presja
inwestycyjna traktowana jest jako zjawisko negatywne, ale nieuchronne.

Otoczenie zewnetrzne gmin w publikacjach promocyjnych

Gminy opisywane w folderach funkcjonuja w otoczeniu innych i pelnig okre-
S§lone funkcje w przestrzeni regionu. W dalszej kolejnosci oceniono, jak gminy
prezentuja sie w relacji do tego $wiata zewnetrznego, jakie sg podejsécia do kreo-
wania swojego miejsca na tle otoczenia.

Na poczatku nalezy wspomnie¢ o grupie folderéw, w ktorych otoczenie jest
pominiete — relacje ze §wiatem zewnetrznym nie sg w ogéle elementem ksztalto-
wania wizerunku gminy oraz te, w ktérych przemilczano istotne aspekty relacji
z otoczeniem. Przyktadem jest gmina Aleksandréw Kujawski, ktérej charaktery-
styczng cecha polozenia jest sasiedztwo uzdrowiska Ciechocinek. Folder pomija
ten fakt, nie wykorzystuje wiec Ciechocinka, ktéry mogtby przyciggnaé¢ odwie-
dzajacych réwniez do gminy Aleksandréw. Inny przyktad, to potozona przy gra-
nicy z obwodem kaliningradzkim, ale bez przejécia granicznego, gmina Lelkowo.
Polozenie to nie przynosi zadnej korzysci, decyduje o peryferyjnosci gminy. Nie
dziwi zatem fakt, ze w folderze praktycznie pominieto ten temat przedstawiajac
wizerunek gminy.

Relacje obszaru gminy ze Swiatem zewnetrznym, opisywane w publikacjach
promocyjnych, mozna analizowa¢ w dwéch wymiarach: poré6wnywania prze-
strzeni gmin do otoczenia oraz wzajemnych zalezno$ci pomiedzy nimi.

Poréwnania zamieszczane w badanych folderach w wiekszo$ci przypadkow
wypadaja na korzysé opisywanej przestrzeni wiejskiej, co jest oczywistym wyra-
zem promocyjnej funkeji tego typu wydawnictw. Por6wnania bazujg wrecz cza-
sem na kontrastowaniu pozytywnych cech wiejskiej przestrzeni z negatywnymi
cechami obszaréw sasiadujacych (np. bogata przyrode i krajobraz gminy Swid-
nica zestawiono z obrazem sasiedniej zattoczonej i brudnej Zielonej Géry; cichg
i spokojng gmine Czarny Dunajec — z obleganymi miejscowo$ciami turystycz-
nymi w sasiedztwie). Waznym elementem ksztaltowania wizerunku jest wyszu-
kiwanie takich jej cech, ktére sa wyjatkowe w skali kraju lub w poréwnaniu
z innymi obszarami (o$wiata w gminie Duszniki — najlepsza w Wielkopolsce,
Zabierzow — najpiekniejsza gmina podkrakowska).

W wymiarze wzajemnych zaleznosci pomiedzy gming a jej otoczeniem moz-
na wyr6znic kilka podejs¢. W pierwszym z nich przestrzen gminy ukazana jest
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jako zrddlo korzysci dla $wiata zewnetrznego, oferujac dobra i wartosci, z ktérych
czerpie otoczenie, ktére sa temu otoczeniu potrzebne. Elementem budowania
wizerunku gminy jest wiec jej atrakcyjnosé dla §wiata zewnetrznego oraz to, ze
pelni okreslone funkcje wobec otoczenia. Najczesciej odnosi sie to do przyrodni-
czych waloréw gminy, ktore w folderach powszechnie uznawane sg za atrakcyjne
dla turystéw, zwlaszcza dla mieszkancéw miast. Dotyczy to tez imprez odbywaja-
cych sie w gminie, ktérym foldery przypisuja czesto ponadlokalne znaczenie (np.
Michatowice, Wtadystawéw). Prezentowana przestrzen wiejska jawi sie tez jako
preferowane, wybierane przez mieszkancéw miast miejsce zamieszkania (np.
Duszniki, Kowala, Ornontowice). Kobierzyce prezentuja sie jako gmina, ktéra
zmienifa wizerunek catego regionu, zmniejszyta bezrobocie w regionie i przyczy-
nila sie do wzrostu konkurencyjnosci polskiej gospodarki.

W innym podejéciu do ukazywania wzajemnych zalezno$ci miedzy gming
a jej otoczeniem, to ta gmina czerpie korzysci ze §wiata zewnetrznego, rozwija
sie dzieki kontaktom z otoczeniem. Akcentowana jest renta potozenia gminy, kt6-
ra wykorzystuje impulsy rozwojowe plynace z zewnatrz. Najczesciej podejscie to
odnosi sie do sgsiedztwa lub dogodnych polaczen komunikacyjnych z miastem,
dzieki ktérym mieszkancy gminy maja dostep do rynku pracy lub lepsze warun-
ki zycia (np. Siechnice, Oswiecim, Aleksandréw Kujawski). Walory polozenia
podkreslaja tez gminy przygraniczne, na terenie ktérych znajduje sie przejscie
graniczne. Kreuja one swdj potencjalny sukces rozwojowy na bazie tegoz poto-
zenia. Gmina Czarny Dunajec czerpie korzysci z potozenia w sgsiedztwie Tatr
— blisko$¢ tych gor jest w §wietle folderu atutem rozwojowym gminy.

W jeszcze innym podejsciu obszar gminy stanowi niejako cze$¢ skladowa
wiekszej calodci — takie uogélnienie przychodzi na mysl po analizie folderéw
poswieconych gléwnie atrakcyjnosci turystycznej; oprocz waloréw wiasnych
ukazuje sie, jako réwnie atrakcyjne, walory obszaréw okolicznych. Mozna wiec
w tym przypadku moéwié¢ o otoczeniu, ktére nie jest traktowane jak konkuren-
cja dla turystyki w gminie, lecz jako skladnik wspélnej oferty (np. Swidnica,
Klodawa).

Przedstawienia mieszkancéw gmin

Najbardziej typowy sposéb przedstawiania mieszkancéw gminy bazuje na
opisie tradycyjnych wiejskich form aktywnosci spotecznej. Cala sfera zycia
mieszkancéw ograniczona jest do dziatalnosci zespoléw artystycznych, klubéw
sportowych, ochotniczych strazy pozarnych i k6t gospodyn wiejskich oraz do
tradycyjnych wiejskich wydarzen rozrywkowo-kulturalnych: dozynek, dni gmi-
ny itd. Kultywowanie wiejskich tradycji i folkloru jest powodem lokalnej dumy,
uchodzi za cenne i atrakcyjne, skoro autorzy tak obficie prezentujg to w folde-
rach, majacych przeciez za cel pokazanie gminy od jak najlepszej strony.
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Analiza publikacji promocyjnych potwierdza duze znaczenie jednostek
ochotniczych strazy pozarnych w wiejskich spotecznosciach. Czesto w folderach
pomija sie inne, wydawaloby sie, wazniejsze dla odbiorcy z zewnatrz zagadnie-
nia, takie jak gospodarka czy przyroda, a strazakom, ich kompetencjom i sprze-
towi, poswieca sie duzo uwagi. Na wsi funkcjonuje coraz wiecej nowych, bardziej
»miejskich” typéw organizacji pozarzadowych, jednak ich istnienie i dziatalno$¢
nie jest tak bogato prezentowane. Jak zauwaza T. Bartkowski (2003), straz jest
aktywnym uczestnikiem zycia spoleczno-kulturalnego w gminach wiejskich
i odgrywa role w polityce lokalnej w niektérych czesciach kraju.

Charakterystycznym elementem przekazu wiekszosci folderow sg dzieci
i mlodziez. Nawet w peryferyjnych i starzejacych sie gminach (np. Lelkowo),
kreowany jest wizerunek przestrzeni tetnigcej zyciem poprzez obfite prezento-
wanie aktywno$ci (zwlaszcza sportowej i artystycznej) dzieci i mlodziezy oraz
zagadnien edukacji. Prezentowane zdjecia pokazuja na og6t grupy mtodych oséb
bedacych w ruchu. Dynamizm, wigor, energia — to pierwsze skojarzenia, ktére
nasuwajg sie odbiorcy takiego przekazu, na przekor stereotypowi wsi starzejacej
sie, spolecznie peryferyjnej.

Wryjatki wsréd badanych folderéow stanowity te, w ktorych wizerunek lokal-
nej spolecznos$ci nie ograniczal sie do prezentacji wiejskich organizacji, imprez
i dzieci, a dotyczyl réwniez tego, czym zajmuja sie mieszkancy i jaka jest ich
rola w rozwoju gminy. Takie podejscie najbardziej docenia mieszkancéw, gdyz
traktowani sg oni wtedy jako istotny element wizerunku gminy, wazny kapitat
i czynnik sukcesu (np. Kobierzyce).

Generalnie jednak nalezy stwierdzi¢, ze mieszkancy, ich zajecia i zycie
codzienne, nie stanowia w §wietle publikacji promocyjnych istotnego elementu
budowania wizerunku gmin. Poswieca sie im niewiele miejsca w stosunku do
innych tematéw. Prezentuje sie gtéwnie waska grupe artystéw, strazakow oraz
mtodych sportowcow (ryc. 4). Przestrzen przedstawiana jest przede wszystkim
jako przestrzen materialna ubarwiona lokalnym $wietowaniem; przestrzen nie-
jednokrotnie nawet zmieniajaca sie dynamicznie, wypelniana nowymi elemen-
tami infrastruktury, ale spolecznos¢ lokalna nie jest prezentowana jako podmiot
tych zmian, kreator przestrzeni. Dotyczy to nawet takich gmin, w ktérych dzia-
talno$¢ mieszkancéw decyduje o ich specyfice i warto byloby po$wieci¢ temu
wiecej miejsca, wykorzystac to do ksztattowania wizerunku gminy.
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Ryc. 4. Typowe przedstawienia spolecznosci lokalnej (folder gminy Brzeszcze)
Typical representations of a local community (in the brochure from the gmina of Brzeszcze)



Przedstawienia wiejskiej przestrzeni w publikacjach promocyjnych gmin 313

Przyroda i ochrona $rodowiska w gminach w $wietle folderéw

Przyroda jest w badanych publikacjach silnie eksponowana, traktowana jako
atut gmin, a jej znaczenie jest czesto przeceniane. Analiza tekstow pozwolita
na wyréznienie kilku funkcji, ktére przypisywane sg walorom przyrodniczym.
Najbardziej powszechna, typowa jest funkcja rekreacyjno-wypoczynkowa. Prze-
wartoSciowana jest rola przyrody jako podstawy do rozwoju turystyki. Nawet
gminy z niewielkim udzialem laséw, jezior, nieprzeksztatconych dolin rzecznych
itd. prezentujg sie jako miejsca idealne do obcowania z naturg, do wypoczyn-
ku, relaksu. Niezwykle czestym motywem jest kontrastowanie ciszy i spokoju,
jaki oferuje przestrzen przyrodnicza prezentowanej gminy ze zgietkiem, hata-
sem duzych miast, traktowanym jak co$ negatywnego, od czego potencjalny
mieszkaniec miasta chce uciec. Wymieniana juz wcze$niej gmina Ornontowi-
ce, na terenie ktérej funkcjonuje kopalnia, szczyci sie ,,bogactwem dziedzictwa
przyrodniczego”, a swoim walorom przyrodniczym przypisuje role ,magnesu”
przyciagajacego mieszkancow sasiedniej aglomeracji, uciekajacych od jej zgiet-
ku (w rzeczywistosci przyroda, bedaca pod oddzialywaniem przemystu, nie jest
silng strong gminy).

Obszary przyrodnicze kreowane sg na przynoszace ,,prawdziwe wytchnienie”
czy wrecz ,ukojenie nerwéw” (np. Zelechlinek), a wiec maja pelni¢ funkcje rege-
neracyjne dla cztowieka. 7 drugiej za$ strony przyroda kreowana jest na dostar-
czyciela niezapomnianych przezy¢ i doznan (np. Tychowo, Swidnica).

Przyrodzie przypisuje sie wyjatkowos¢, ktéra ma budowaé wizerunek gminy
wyrézniajacej sie od innych, nieprzecietnej. Foldery eksponuja rzadko$¢ sktad-
nikéw érodowiska przyrodniczego gmin w skali Europy, Polski czy chociazby
regionu (okreslenia: ,niezwykly”, ,osobliwy”, ,niepowtarzalny”, ,niespotykany”,
sunikatowy” powtarzaja sie w wielu folderach). Najczesciej przejaskrawiaja one
rzeczywiste cechy przyrody czy krajobrazu, maja zatem charakter hiperbol. Na
przyktad, ,,unikalne walory przyrodnicze” i ,naturalne $rodowisko” opisywane
sa np. w gminie Zelechlinek, ktérej 85% powierzchni stanowia grunty orne.

Kolejna, typowa cechg przypisywang obszarom przyrodniczym jest ich war-
tos¢ estetyczna. Czesto spotyka sie epitety ,,piekny”, ,przepiekny”, ,najpiekniej-
szy”, ,malowniczy” w odniesieniu do elementéw Srodowiska przyrodniczego
lub krajobrazu, rzadziej bardziej wyszukane srodki jezykowe, jak poréwnania
i metafory (,przestrzen gminy jak barwny gobelin”, Kobierzyce). Nadawca odwo-
tuje sie wiec do zmystéw i emocji odbiorcy. Pozytywna w $wietle publikacji pro-
mocyjnych cechg obszaréw przyrodniczych jest tez ich dziko$¢, naturalnosé.

Powtarza sie kreowanie ekologicznego wizerunku gminy. Dbatos¢ o srodowi-
sko naturalne, przeciwdziatanie jego degradacji jest powszechnie oczekiwanym
i cenionym elementem polityki samorzadéw. Znajduje to réwniez wyraz w bada-
nych tekstach. Atutami opisywanych gmin sg czyste powietrze, nieskazone $ro-
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dowisko itp., ewentualne problemy ekologiczne pozostaja przemilczane. Foldery
opisuja ,proekologiczne” osiggniecia wladz i nawigzujg do zasad zréwnowazone-
go rozwoju. W niektérych folderach tytutowe hasto gminy ma wydzwiek ,.ekolo-
giczny”, np. ,gmina zielonego wzrostu”, ,owocowa kraina pod wiatrakiem”. War-
to przytoczy¢ przyktad gminy Brzeszcze z kopalnig wegla, odcinajacej sie od ste-
reotypowego wizerunku gminy przemystowej. Folder prezentuje, obok bogactwa
przyrody, oczyszczalnie Sciekéw, miejsce segregacji odpadéw i akcje ,,sprzatanie
Swiata”, a wiec przejawy dbalosci o srodowisko.

Infrastruktura w swietle folderéw gmin

Szkoty, boiska, drogi, sieci wodociggowe itd. sg powszechnie i szczegblowo
opisywane oraz pokazywane na zdjeciach, przez to stajg sie jednym z najwaz-
niejszych elementéw ksztattowania wizerunku gmin. Ten przekaz folderéw skie-
rowany jest gtéwnie, jak mozna przypuszczaé, do potencjalnych mieszkancow,
ktérych ma przyciagnac¢ jakos$é i dostepnos¢ wszelkiej infrastruktury. 7 drugiej
zas$ strony, obfito$¢ jej prezentowania wynika z faktu, ze jest ona efektem dziatal-
no$ci wltadzy samorzadowej, a wiec nadawcy przekazu. W niektérych folderach
nadawca wprost akcentuje stan infrastruktury jako wlasne osiggniecie. Wiejska
przestrzen tam przedstawiona staje sie zatem w duzej mierze efektem dziatan
wladz gminy, a same foldery nabierajg charakteru narzedzia marketingu poli-
tycznego.

Jesli chodzi o infrastrukture, najczesciej jest mowa o obiektach edukacyjnych
i sportowych, ktore sg przedmiotem lokalnej dumy. Potwierdza to obserwacje, ze
dzieci i mlodziez s3 waznym tematem folderéw. Prowadzenie placowek o$wia-
towych jest jednym z najbardziej kosztochtonnych zadan samorzadéw, z tego
zapewne wynika che¢ promowania swoich osiggnie¢ w tym zakresie. Jak mozna
przypuszczad, pozytywny wizerunek szkét, przedszkoli itd. ma réwniez zachecic¢
potencjalnych nowych mieszkancéw do osiedlenia sie na terenie gminy.

Realizacja inwestycji infrastrukturalnych jest — zwtaszcza dla peryferyjnych,
wiejskich gmin o niewielkich dochodach — duzym wyzwaniem, dlatego osiagnie-
cia w tym zakresie sg w takich przypadkach szczegélnie podkre$lane. Gminy te,
ktére moglyby uchodzi¢ za stabo rozwiniete, czy wrecz ,zacofane”, przeciwsta-
wiaja sie takiemu stereotypowi, pokazujac w swoich folderach infrastrukturalne
dokonania. Nawet instalacja o§wietlenia ulicznego, wymiana dachu na budynku
urzedu gminy czy oszklona klatka schodowa bywaja dokonaniami zastugujacymi
na prezentacje w promocyjnym folderze. Co znamienne, czesto, w odniesieniu
do obiektéow infrastruktury, pojawiaja sie okreslenia ,nowoczesny”, ,na miare
XXI wieku”, ,,spetniajacy standardy europejskie”.
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Typowe motywy przestrzeni wiejskiej

Przeprowadzone analizy pozwolily wyrézni¢ charakterystyczne, powtarza-
jace sie motywy, schematy czy sposoby przedstawiania przestrzeni wiejskiej
skladajace sie na budowanie jej wizerunku w folderach gmin. Motywy te czesto
wspolwystepuja, niektére sa charakterystyczne dla pewnych typéw gmin, inne
uniwersalne. Mozna wrecz méwi¢ o toposach w sferze promocji wiejskiej prze-
strzeni, przyjmujac szerokie znaczenie pojecia topos?.

— Motyw przestrzeni atrakcyjnej turystycznie. To uniwersalny motyw, najpopu-
larniejsza cecha przypisywana wiejskiej przestrzeni. Atrakcyjnos$¢ ta bazuje
na walorach przyrody i krajobrazu rolniczego, zabytkach kultury, ale takze na
walorach przestrzeni przemyslowej. Cecha eksponowana zaréwno w gminach
rolniczych, rolniczo-przemystowych, podmiejskich, jak i oczywiscie typowo
turystycznych.

— Motyw przestrzeni wszechstronnie doskonatej. Réwnie silnie akcentuje sie
atrakcyjnos¢ wiejskiej przestrzeni dla zamieszkania, rekreacji, inwestowania
i pracy. Wies jawi sie jako taczaca cechy na pierwszy rzut oka wykluczajace
sie: walory wiejskoSci (np. otwarta przestrzen, lasy) i miejskosci (np. dostep
do ustug, dobra infrastruktura). Jest to przestrzen idealna, mogaca doskonale
zaspokoi¢ potrzeby réznych odbiorcéw.

— Motyw przestrzeni dynamicznego rozwoju. Gmina prezentowana jest jako
przestrzen cigglej zmiany, coraz doskonalsza, gdzie zachodza dynamiczne pro-
cesy rozwoju infrastruktury i gospodarki. Duzo miejsca poswieca sie opisowi
budowanych drég, wodociagéw itd., naptywowi inwestoréw, rozwojowi budow-
nictwa. Motyw ten pelni role przelamywania stereotypu wsi jako miejsca sta-
gnacji. Wie$ ,nie chce” by¢ postrzegana jako miejsce zastoju gospodarczego.

— Motyw przestrzeni mtodego pokolenia. Pokazywanie dzieci i mlodziezy, ich
zbiorowej aktywnoéci wnosi do wizerunku gminy dynamizm, wigor, pelnie
zycia. Takie przedstawienia tamia stereotyp starzejacej sie wsi, w ktorej nie-
wiele sie dzieje.

— Motyw przestrzeni folkloru i Swietowania. Przedstawienia grup artystycznych,
barwnych imprez czy strazakéw, komunikuja odbiorcy przekazu, ze wiejskie
tradycje sa atutem gminy, kultura ludowa jest czescia jej tozsamosci. Te przed-
stawienia sg w folderach powszechne — wie$ wcigz chce by¢ identyfikowana
z folklorem. Ten motyw wystepuje tez w polaczeniu z motywem przestrzeni
dynamicznie rozwijajacej sie, tworzac obraz przestrzeni nowoczesno-tradycyj-
nej.

— Motyw przestrzeni nowoczesno-tradycyjnej, budowany na zasadzie taczenia
przeciwno$ci. Wie$ czerpie to, co najlepsze z nowoczesnosci (postep gospo-

2 Topos rozumiany jako konwencjonalny, wielokrotnie przywolywany motyw, schemat retoryczny,
sad (Grzymata-Kaztowska, 2007).
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darczy, technologiczny, nowoczesna infrastruktura, otwarto$¢ na innowacje),
taczac to harmonijnie ze spolecznie cenionymi przejawami konserwatyzmu
(poszanowanie dla lokalnej tradycji) i odwotaniami do religii katolickiej. Wize-
runek przestrzeni nowoczesno-tradycyjnej czesto wsp6twystepuje z motywem
przestrzeni wszechstronnie doskonatej.

— Przestrzen przeszlosci i pamieci. Wiejska przestrzen przedstawiana jest jako
majaca bogatg przeszios¢, wazna dla lokalnej spolecznosci, wiele moéwia-
ca réwniez o terazniejszos$ci. W opisie gminy duza role odgrywa jej historia,
zabytki, traktowane jako §lady przesztosci czy wazne postaci historyczne.

— Motyw przestrzeni nieskazonej. Naturalno$¢ $rodowiska jest akcentowana
jako atut wiejskiej przestrzeni, a jego ochrona jest kreowana na jeden z priory-
tetéow gminy, poprzez obfitg prezentacje ,,proekologicznych” dziatan i inwesty-
cji. Takie przedstawienia wiejskiej przestrzeni wystepuja w ré6znych gminach
—zaréwno tych z bardzo niskim stopniem przeksztalcenia sSrodowiska natural-
nego, jak gminach podmiejskich i przemystowych.

Whnioski

Obraz przestrzeni wiejskiej w folderach, to amalgamat réznych funkcji i cech.
Cwier¢ wieku temu, w wyniku badan prowadzonych w Wielkiej Brytanii J. Bur-
gess (1982) stwierdzila, ze wtadze samorzadowe staraja sie wykreowa¢ w mate-
riatach promocyjnych obraz przestrzeni atrakcyjnej dla wszystkich, zaspokaja-
jacej sprzeczne oczekiwania, posiadajacej wszystkie mozliwe elementy tworza-
ce jakos$¢ zycia. Takie zjawisko zidentyfikowano réwniez w przedstawionym tu
badaniu. Opisywany przez J. Burgess (1982) brak oryginalnoéci w tworzeniu
przekazu czy przesadne, mato wiarygodne uwypuklanie pewnych waloréw prze-
strzeni (np. turystycznych) mozna odnie$¢ do przekazu takze polskich folderéw
wiejskich.

J. Hopkins (1998) badajacy ,utowarowienie” wiejskosci w przekazie promocyj-
nym zauwaza funkcjonowanie mitu wsi jako przestrzeni bliskiej naturze, ubar-
wionej miejscowym folklorem, przestrzeni ukojenia i rekreacji, kontrastujacej
ze $§rodowiskiem miejskim. Wedtug J. Hopkinsa jest to uniwersalna, ,dryfujaca”
marka wiejskosci, ktéra nadaje sie do zastosowania w kazdym miejscu, chcgcym
by¢ identyfikowanym jako wiejskie. Jak pokazaly badania polskich przedstawien
wsi w folderach, uniwersalizm tego mitu sprawdza sie.

Prezentowane tu badanie, cho¢ objelo skromng grupe publikacji promocyj-
nych, pokazalo, jak r6znie wiadze samorzadowe kreuja obraz swoich gmin. Folde-
ry mogg stuzy¢ tamaniu albo wzmacnianiu stereotypowego obrazu wsi. L.amanie
stereotypowego obrazu polega najczesciej na marginalizowaniu produkcyjnych
funkcji przestrzeni rolniczej, akcentowaniu przejawéw nowoczesnosci i postepu
technologicznego. Wzmacnianie stereotypu ma miejsce m.in. poprzez podkre-
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Slanie znaczenia i przywigzania do kultury ludowej czy akcentowanie wartosci
przyrodniczych.

Przeprowadzona analiza jest przyczynkiem do oceny, jak na poczatku XXI
wieku prezentuje sie, jak ,chce sie sprzeda¢”, z czym sie identyfikuje polska
gmina wiejska (miejsko-wiejska). Kolejnym waznym krokiem bytoby badanie
reprezentatywne dla Polski, dla poszczegélnych typéw funkcjonalnych gmin,
badz badanie odbioru przekazu przez potencjalnych ,konsumentéw” wiejskiej
przestrzeni.
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MARIA BEDNAREK-SZCZEPANSKA

REPRESENTATIONS OF RURAL SPACE
IN THE LOCAL SELF GOVERNMENTS’ PROMOTIONAL BROCHURES

This article centres around an analysis and evaluation of how rural space is rep-
resented in the promotional publications that Poland’s local authorities in rural areas
come out with. The purposes of the research were in fact served through the study of
33 promotional brochures of the above profile, specially selected to reflect differences
between Poland’s gminas in terms of location, social conditions and main economic
functions, as well as the role assigned there to nature, environmental protection and
infrastructure; and to the external environmental when it comes to the shaping of the
said representation of municipalities.
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Studies have already shown just how diverse the approach taken by local authorities
in creating an image of their rural area may be. Brochures are seen to be adaptable in
the way that they can either weaken or reinforce certain cliché images of rural space.
Efforts to break with stereotypical images of rural areas generally entail a playing-down
of the productive functions of agricultural space, with simultaneous “talking up” of any
manifestations of modernity and technological progress that may be present. Strength-
ening of the stereotypical image of rural space in turn occurs when and where the sig-
nificance of — and commitment to — folk culture are alluded to, while valuable natural
features also receive accentuation.

The principal result of the study has thus been an identification of main motifs,
which is to say recurring patterns resorted to as rural space is represented in the pro-
motional brochures published by local authorities, with a view to a particular image
being conveyed. The first of these is the motif of space attractive from the point of
view of tourism. Tourist attractiveness is a ubiquitous, most-common characteristic
ascribed to rural space. Another identified motif is that of the comprehensively perfect
space. Attractiveness for the purposes of residence, recreation, investment and work
are emphasised here with equal force. The rural area thus features as a space com-
bining attributes that appear mutually exclusive at first glance. In this ideal space the
needs of different social groups can be met, with the theme of traditional modernity also
being assembled by means of a similar principle of combining antagonisms. Symptoms
of modernity (technological progress, modern infrastructure), harmonise with socially-
appreciated forms of conservatism (respect for tradition and the ongoing cultivation of
certain kinds of ceremony, for example).

The research has also made it clear how the motif of dynamically-developing space
is returned to repeatedly. In this context space is seen to be improving steadily and con-
tinuously, as supported by the vital ongoing processes of infrastructural and economic
development. The presence of this motif acts to break the stereotype of the rural area
as a place of stagnation. Beyond the aforementioned, yet further motifs capable of being
distinguished were: space for the young-generation, space associated with celebration
and folk culture, space associated with history and remembrance and unspoiled space.
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