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Tworczos¢ literacka funkcjonuje dzi§ w audiowizualnym typie kultury wsrod
praktyk komunikacyjnych charakterystycznych dla spoteczenstwa informacyjne-
g0, co otwiera przed nig szereg mozliwosci. Wspolczesna kultura nie jest juz orga-
nizowana przez pismo, ale przez skomplikowane przekazy multimedialne. W tej
nowej 1 na pierwszy rzut oka zagrazajacej tradycyjnej tworczosci konfiguracji cy-
wilizacyjnej literatura nie musi funkcjonowac¢ na marginesie komunikacji spo-
fecznej jako praktyka wartosciowa, lecz anachroniczna pod wzgledem dostosowa-
nia do standardow komunikacyjnych wspodlczesnosci. Przeciwnie — wspoiczesna
literatura moze zajgé¢ miejsce w samym centrum praktyk spolecznych, t¢ samg
przestrzen, w Ktorej zyjemy, poruszamy si¢ czy wchodzimy w interakcje z ludZmi
1 mediami. Sadzeg, ze w tym nowym uktadzie kultury w szczegdlny sposéb odnala-
zla si¢ autofikcyjna tworczos¢ takich pisarzy jak Pilch, Dehnel czy Witkowski,
ktora nie dziala w wydzielonej przestrzeni literatury, ale w samym krwiobiegu
wspolczesnej komunikacji.

Literatura autofikcyjna to wyjatkowo dynamiczny gatunek. Od lat cieszy sie
szczegolng popularnoscig 1 stanowi wyzwanie dla teoretykow, co rzadko idzie w pa-
rze z tworczoscig adresowang do masowego odbiorcy. Pisarze zacierali rdznice
miedzy zyciem i tworczoscig, wyznaniem i autokreacja, to, co empiryczne, Iaczyli
z tym, co powiesciowe. To gatunek od poczatku sondujacy granice i mozliwosci
literatury, a te zmieniajg si¢ wraz z kulturg i praktykami komunikacyjnymi. Sgdzg,
ze z dzisiejszej literatury to wiasnie autofikcja w najwigkszym stopniu wykorzys-
tuje mozliwosci zapewniane przez infrastrukture spoteczenstwa informacyjnego,
co pozwala jej anektowac niegdys nieliterackie praktyki artystyczne i pozostawaé
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w centrum wymiany informacji. Wspoiczesna literatura autofikcyjna zaciera gra-
nice nie tylko migdzy zyciem a pisaniem, lecz roéwniez miedzy tekstem a innymi
mediami, a w koncu miedzy literaturg a rzeczywistoscig. Postaram si¢ pokazac, ze
literatura zapada si¢ w przestrzen publiczng, ze nie kreuje alternatywnego Swiata,
do ktorego uciekamy, lecz wspotksztaltuje przestrzen, w ktorej zyjemy. Tak jak
sztuka opuscita niegdys ramy obrazow i terytorium galeryjno-muzealne, tak lite-
ratura wylewa si¢ z ksigzek i opuszcza biblioteki, by wkroczy¢ gteboko w sfere naszej
codziennosci i rozproszy¢ sie w komunikacji spoteczne;j. Literatura takich pisarzy
jak Pilch, Dehnel 1 Witkowski projektuje fizyczne otoczenie, a poruszanie si¢ po
nim jest tozsame z intensywnym doswiadczeniem autora, ktory integruje wszystkie
wymiary tej tworczosci 1 jest czyms znacznie wigcej niz tekstowsg figura.

Przyjrzyjmy si¢ dziatalnosci artystycznej Witkowskiego, a stanie si¢ jasne, ze
tworczosci pisarza nie sposob ograniczy¢ do tekstu w postaci ksigzki bez utraty
szeregu pol semantycznych odniesien, swiadomie lub nieswiadomie uruchamia-
nych zaréwno przez autora, jak i interaktywnych czytelnikow. Witkowskiemu z za-
mknigtej przestrzeni tradycyjnej literatury pozwolilo wyjs¢ Lubiewo. Rozgtos, jaki
powies¢ ta przyniosta autorowi, nie ma sobie rownych w polskiej literaturze, ale
cho¢ ksigzka jest tu rodzajem zapalnika, to materialem wybuchowym byty oczywi-
scie media masowe, ktore rozsadzity literature, powodujac jej stopniowe opadanie
w codzienno$¢. Ponad czterdziesci recenzji w prasie, niezliczona ich ilo$¢ w inter-
necie, a do tego wywiad za wywiadem sprawily, ze rok 2005 w dziedzinie ,literatu-
ra” i,0sobowos$¢” nalezal zdecydowanie do Witkowskiego. Zainteresowanie me-
diow pewnie nie byloby tak duze, gdyby nie watek autobiograficzny ksigzki. Bardzo
szybko stato si¢ jasne, ze mamy do czynienia nie tylko z odrebnym literackim Swia-
tem, ktory zachwyca i szokuje jednoczesnie, ale ze jeden z jego mieszkancow ist-
nieje naprawdg¢ i odbiorcy kultury chcg go poznac. Do kanonu literackiego wkro-
czyla nowa ksigzka, a na scen¢ publiczng nowa osobowos¢ — ostentacyjnie przegieta,
famigca spoleczne tabu, niepoprawna politycznie, obracajgca skrajng wulgarnos¢
w literacki artyzm 1 dowcip, a do tego chetnie zdradzajgca swoje sekrety — idealny
bohater kultury, ktora od przetomu w 1989 roku wcigz gltodna jest nowosci.

Skoro autor jest bohaterem swojej tworczosci, media interesujg si¢ nim, a nie
ksigzka, a kazdy wywiad dostarcza informacji, dzieki ktorym kolejne watki po-
wiesci automatycznie laczg si¢ z biografig pisarza. Niezaleznie od tego, ile w wy-
znaniach Witkowskiego jest prawdy, kazdy udzielony wywiad integruje si¢ z inny-
mi wypowiedziami uznawanymi za autobiograficzne i splata z literaturg, przez co
jego tworczos¢ wylewa si¢ z pojedynczych ksigzek i zaczyna tworzy¢ przestrzen
informacji autobiograficzne;.

Medialny wizerunek Witkowskiego jest rodzajem gry, ktorg pisarz prowadzi
z czytelnikami na tej samej zasadzie, co w autofikcyjnej literaturze. Decyduje o tym,
ktore elementy wlasnej biografii zdradzi¢, ktore zafatszowaé, w jakim stopniu po-
kazac swojg autentyczna osobowos¢, a w jakim upozowac si¢ na kogo$ innego. Rzecz
w tym, ze obecnosci autora w mediach nie da si¢ oddzieli¢ od jego literatury. Lu-
biewo razem z publiczng osobowoscig autora tworzg przestrzen znaczen, po ktorej
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porusza si¢ czytelnik. Kolejne ksigzki poszerza t¢ przestrzen, a co wigcej, medial-
nos$¢ autora zostanie w nich stematyzowana.

Biografia Witkowskiego i jego medialna osobowos¢ splotly sie z autofikcyjnym
Lubiewem, tworzac jedng przestrzen znaczen, ktorej gtownym bohaterem jest au-
tor. Podobnie jak powiesciowa Michaska, pisarz prezentuje si¢ publicznie jako
przerysowany i przegicty. Jako bohater wiasnej powiesci wszedl na salony i tak
pozostalo. Wizerunek ten oczywiscie nieustannie pracuje i wraz z kolejnymi ksigz-
kami ulega niewielkim modyfikacjom, ale pozostaje spojny. Postaé z literatury
automatycznie odsyta do wywiadow i sesji zdjeciowych jej rzeczywistego (medial-
nego) odpowiednika, dlatego nie sposob wyznaczy¢ granic lektury i skupic sig¢ je-
dynie na ksigzce.

Lubiewa jako dzieta nie da si¢ ustabilizowac réwniez z innego powodu. Ukaza-
fo si¢ juz siedem wydan ksigzki, a kazde z nich zawiera inna wersje powiesci. To
przestrzen zywego, wcigz zmieniajacego si¢ tekstu, ale tez fotografie, ilustracje
i atmosfera wydarzenia, ktorg wydawcy stwarzajg przy okazji wejscia na rynek
kolejnych wersji Lubiewa. Powies¢ ponadto wkracza do przestrzeni publicznej jako
spektakle i spotkania autorskie. Na scenie Teatru Wybrzeze sam Witkowski za-
prezentowal Lubiewo Show w formie aktorsko-autorskiego popisu, recytacji pola-
czonej z odgrywaniem scen z powiesci, a przede wszystkim samego siebie, bowiem
Michaska jest jednocze$nie autorem, celebrytg i bohaterem wiasnych ksigzek.

Powiesc¢ zostata rowniez wydana w wersji glosowej w interpretacji autora, a jej
ostatnig edycj¢ Bez cenzury odgrywa Jacek Poniedziatek. Wybdr tego aktora jest
znaczacy, bowiem jako jedna z pierwszych szeroko rozpoznawalnych osob w Pol-
sce przyznal on publicznie, ze jest gejem. Poniedziatek, zdajac sobie sprawe z te-
g0, jak wyraziste sg glosowe wykonania Witkowskiego 1 jak mocno zwigzaly si¢
one z jego tworczoscia, nie proponuje nowego sposobu lektury. Na oktadce dzwie-
kowego wydania ksigzki czytamy:

Dla aktora zmierzenie si¢ z tg niezwykle plastyczng, gombrowiczowsko-staropolsks fra-
73 to jak slalom gigant dla poczatkujgcego narciarza. Michal rewelacyjnie czyta swoje
ksigzki, wigc postanowitem, ze w moim wykonaniu wigcej bedzie Witkowskiego niz Po-
niedziatka.

Witkowski Swietnie odgrywa swoje powiesci, a jego interpretacje sg czgscig tej
literatury. Nie da si¢ od Lubiewa oderwac osoby autora, jego wizerunku, wypowiedzi
spoza ksigzki i gtosu. Poniedzialek stusznie zauwazyl, ze tworczos¢ ta funkcjonuje
jako calos¢, dlatego nie czyta tekstu, nie powies¢ odgrywa, ale jej gtéwnego bohate-
ra, czyli autora. Aktor wciela si¢ w Witkowskiego, a nie w abstrakcyjne postaci z tej
tworczosc, bo wszystkie teksty, wywiady 1 nagrania sg sceng osobowosciowego spek-
taklu autora, a nie autonomicznymi wypowiedziami. Lubiewo to nie ksigzka, ale
przestrzen znaczen, w ktorej czytelnik porusza sie¢ miedzy zywym tekstem, glosem
i wizerunkiem pisarza, ilustracjami i wydarzeniami w przestrzeni publiczne;j.

W TR Warszawa Witkowski zamienit w spektakl swojg kolejng ksigzke, prezen-
tujac jg jako monodram Barbara Radziwillowna Show. Scena, na ktorej Witkowski
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odgrywal powies¢, przypominata wielkg oktadke ksigzki. Bylo to jak dostownie
rozumiane zejécie literatury z odizolowanej przestrzeni kultury do materialne;j
rzeczywistosci — autor tozsamy z bohaterem i aktorem pojawial si¢ w scenografii
imitujgcej obszar powiesSci, otoczenie fizyczne stalo sie scenerig umozliwiajgcg
doswiadczenie literatury. Podobnie dziatajg spotkania autorskie, gdzie autor staje
si¢ medium wiasnego dzieta. Witkowski znany ze swiata powiesci i masowych srod-
kow przekazu pojawia si¢ przed publicznoscig i samym tym gestem potwierdza,
ze jedno I3czy si¢ z drugim, ze on sam jest literatura.

Przemystaw Czaplinski trafnie stwierdza, ze narracja Witkowskiego »to kula
$mieci toczaca sie po wysypiskach kultury ostatniego dwudziestolecia®. Cho¢ autor
Powrotu centrali ma na mysli glownie Barbare Radziwillowne, metafora ta $wietnie
opisuje calg tworczos¢ Witkowskiego. Lubiewo to zbidr paczkujacych opowiesci
zebranych z ulicy, plotki urastajace do rangi mitologii, Barbara... to kulturowy
kolaz czy kalejdoskop polskosci, a kolejng studzienka, w ktorej zbierajg si¢ rynsz-
tokowe opowiesci, jest Margot.

To ksigzka swietnie wpisujaca si¢ w $wiat tworzony przez Witkowskiego. Na-
chalnie r6zowa okladka skrywa rownie jaskrawe postaci i historie. Jest w Margot
co$ z Lubiewa, bo ksigzka ta w podobny sposob zbiera krazace plotki i wrzuca je
do literackiego tygla, gdzie mnoza si¢ i stapiajg ze stylem Witkowskiego. Pierwsza
stynna ksigzka Michaski jest galerig ciot z tandetng rzeczywistoScig w tle. Margot
natomiast opisuje réwnie barwne Srodowisko kierowcow ciezaréwek. Tandetne
knajpy, parkingi 1 podejrzane laski z dobrze juz wydeptanymi Sciezkami wydaja
si¢ znane, ale tym razem na polankach i w publicznych toaletach zastajemy posta-
ci 0 podwojnej tozsamosci, ktére w nocy z nudnych kierowcOw przemieniajg si¢
w owcow zadnych perwersyjnej seksualnej rozkoszy.

Witkowski spytany, dlaczego w ksigzce pojawia si¢ tak duzo scen ostrego sek-
su, odpowiada: ,Moze to pierdolenie juz wpadio mi do image’u”?. Niewatpliwie
jest wiasnie tak, ze podobna tematyka, realizacja 1 sposob, w jaki ksigzka zostata
napisana, sg dla Witkowskiego charakterystyczne. Wszystko to sprawia, ze autor
w Margot jest tym samym Witkowskim, ktorego czytelnicy juz dobrze znaja, przez
co ksigzka znéw zaczyna traktowac o nim. Autor, polecajgc swoja powie$¢ w inter-
netowym wideoklipie, mowi: ,Mysle, ze moi czytelnicy bedg zadowoleni, odnajda
tam duzo klimatéw znanych im z poprzednich ksiazek i takich, ktore si¢ kojarza
z moja proza. Na pewno ich nie zdradzilem”.

Skoro Witkowski pisze o mozliwosci zdradzenia czytelnikow, oznacza to, ze
istnieje miedzy autorem i odbiorcami pakt lojalnosciowy. Kazda swojg ksiazka
i publicznym wystapieniem Witkowski poszerza przestrzen znaczen, ktorej sam
jest gtdéwnym bohaterem i buduje rozpoznawalnos¢ opartg na charakterystycznym

1 P. Czaplinski Resztki nowoczesnosct, Wydawnictwo Literackie, Krakow 2011, s. 127.

2 M. Witkowski Witkowski jedzie tirem, rozmowe przeprowadzil T. Kwasniewski,
»Duzy Format”, http://wyborcza.pl/1,76842,6946944,Witkowski_jedzie tirem.html
[dostep: 04.09.2012].
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stylu pisania i bycia. Jego czytelnicy czerpig satysfakcj¢ z poruszania si¢ po tej
autobiograficznej przestrzeni i czekajg na otwarcie kolejnych obszaréw dla wias-
nych wedrowek. Witkowski funkcjonuje tu nie tylko jako pisarz, ale tez jako ja-
kos¢, ktora spaja wszystkie jego wystapienia. O kazdej z jego ksigzek mozemy po-
wiedzieé: »tak, to jest Witkowski, to do niego pasuje”. Autor przenika calg te
tworczos¢ 1 przyzwyczail do tego odbiorcow. Podobnie jest z Margot, w ktorej Wit-
kowski jest silnie obecny. Juz sama konwencja, w jakiej ksigzka zostata wydana
i stylistyka fotografii autora na okiadce pozwalajg mysled, ze to stara, dobra Mi-
chaska. Autora odnajdujemy za jezykiem i wszystkimi przegi¢tymi historiami
opisanymi w ksigzce, a zwlaszcza w jej drugiej czesci, ktora moéwi o polskich cele-
brytach. Witkowski opisuje srodowisko, w ktorym sam po medialnym sukcesie
Lubiewa funkcjonowal, a historia narodzin i upadku wielkiej gwiazdy, Waldka
Mandarynki, jest w pewnym stopniu historiag samego autora.

Margot zostala wprowadzona na rynek przez nietypowg kampani¢ reklamowg.
Procz billboardow promujacych zardwno ksigzke, jak i Witkowskiego, zastosowa-
no chwyty wczesniej niespotykane w polskiej branzy literackiej. Co istotne, cala
kampania skupiala si¢ na samym autorze. Przed wejsciem do metra w centrum
Warszawy, w jednym z najbardziej ttocznych miejsc w miescie, Witkowski na nie-
wielkim stoisku handlowal mandarynkami, zarazem podpisujac przyniesione
przez czytelnikow ksigzki. Autor ubrany byt w koszulke promujaca powiesé, co
miato pewien symboliczny wydzwigk. Przod koszulki nawiazuje do oktadki
i pierwszej czesci ksigzki, w ktorej czytelnicy odnajdujg autora znanego im z je-
go wczesniejszych powiesci. To kwintesencja osobowosci i stylu Witkowskiego,
pozbawionego wszelkich hamulcéw moralnych, perwersyjnego i wulgarnego, a za-
razem rozmywajacego caly ten brud w specyficznym humorze. Tyt koszulki z na-
pisem ,Waldek Mandarynka to jal” wigze si¢ natomiast z przedstawionym przez
autora obrazem polskiego show-biznesu, ale 1 z samg Michaska, ktora byta me-
dialng bohaterka. Koszulke, ktorej jedna strona mowi o literaturze naznaczonej
stylem i osobowoscia Witkowskiego, a druga o jego obecnosci w mediach, miat
na sobie sam autor, podkreslajgc tym samym nierozlacznosc obu porzagdkow. Takie
same koszulki oraz inne literackie gadzety zwigzane z Margot otrzymywali czy-
telnicy, ktorzy wykazali si¢ szczegdlnym zaangazowaniem w §wiat tworzony przez
autora.

Przy okazji premiery nowej ksigzki Witkowski zostal zaproszony do progra-
mu Kuby Wojewoddzkiego, ktory jest zreszta jednym z jej bohaterow. Wizyte
w talk-show autor wykorzystal do promocji najnowszej powiesci i samego sie-
bie. Przyszed! do telewizji nie tylko jako pisarz, ale rowniez jako jedna z powie-
sciowych postaci o podwodjnej tozsamosci, ktdra w nocy ze znanej wszystkim i sza-
nowanej osoby zamienia si¢ w prostytutke, szukajaca ponizenia. Poziomow jest
tutaj tyle, ze trudno je od siebie odseparowaé. Na kanapie obok prowadzacego
siedzi niedostepny nam autor z krwi i ko$ci, znany nam jedynie jako medialna
osobowosc¢, bohater sesji 1 wywiadow. Jest to rOwniez pisarz zawsze obecny w swo-
im ksigzkach jako pewien rozpoznawalny styl, sposob patrzenia na Swiat, jakos¢
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spajajgca calg tworczos¢ i odsytajaca do wyobrazenia o jej autorze, zakorzenio-
nego w Swiadomosci czytelnikoéw. Ale to takze bohater Margot, tworzacy w pro-
gramie, juz poza ksigzka, kolejny rozdziat powiesci — z jednej strony wystepuje
jako posta¢ o podwodjnej tozsamosci (poszerzajac pierwszg czes¢ ksigzki), z dru-
giej strony na oczach widzow przechodzi metamorfoze, stajgc si¢ gwiazda (roz-
wijajac czes$¢ o celebrytach).

Spod zwykiego, nieskupiajacego na sobie uwagi stroju, w jakim autor pojawit
si¢ w programie, wystawal element zdradzajacy role, w jakg wciela si¢ w ukryciu. To
nawigzanie do bohateréw Margot iich przebieranek — zaréwno dostownych, jak
1 tozsamosciowych. Witkowski na pozor ubrany byt typowo, ale spod skorzanej kurtki
wystawala dtuzsza damska bluzka z cekinami. Cala sytuacj¢ wyjasniata przypinka
na kurtce autora z napisem ,Margot” — jeden z promocyjnych gadzetéw. Przypinka
z jednej strony ttumaczyta, o co chodzi w tych przebierankach, z drugiej strony in-
formowatla, ze przestrzen telewizyjnego studia wlasnie zostala zaanektowana przez
literature. Skrywana pod kurtka damska bluzka byta wsciekle rézowa, podobnie jak
oktadka ksigzki i torebka, z ktorg Witkowski przyszedt. Takie wtasnie ,torebki ti-
rowki” wraz z Margot 1 gadzetami w srodku wysytane byty do redakeji kulturalnych,
wywolujac powszechne zdziwienie. Juz samo opakowanie powiesci nawigzuje do
dobrze rozpoznawalnego przez czytelnikow stylu, do ktorego Witkowski dzieki ksigz-
kom i publicznym wystepom wszystkich przyzwyczait.

Witkowski urzadzit u Wojewodzkiego literacki spektakl. Wystapil w nim jako
rozpoznawalny pisarz i bohater powiesci, a cze$¢ ksigzki o celebrytach i medial-
nej manipulacji odegrat na ogdélnopolskiej scenie. Historia sukcesu autora ukryta
w zyciorysie Waldka Mandarynki zostala powtdrzona. Zapomniany pisarz znow
stal si¢ bohaterem plotek, tematem do rozméw i celem fotoreporteréw. To literac-
ka historia, ktora zapadlia si¢ w rzeczywistos¢. Autor nie istnieje tu poza swojg
tworczoscia, bo kazde swoje publiczne wystapienie zamienia w literacki perfor-
mance, przestrzen osobowosciowego spektaklu. Tam gdzie mamy Witkowskiego,
tam mamy literature.

Michal Witkowski jako pisarz i gwiazda medialna powraca w Drwalu. Tym ra-
zem nasz bohater nie kryje sie pod zadng postacig, ale wystepuje pod wiasnym
imieniem i nazwiskiem, a zwigzek powieSci z rzeczywistoscig wzmacniajg ciggle
nawigzania do obecnosci Witkowskiego w przestrzeni publicznej. Autor wystepu-
je w Drwalu jako bohater, a dzigki watkom metaliterackim rowniez jako pisarz.
Ponadto to ksiazka w ktorej historia kariery medialnej Witkowskiego jest tak istot-
na, ze bez jej znajomosci niektore watki powiesci nie mogg zostac zrozumiane.

Jeszcze przed premierg ksigzki na stronie internetowej autora i YouTubie po-
jawilo si¢ kilka filmoéw, w ktorych Witkowski opowiada o sobie i nowej powiesci.
Kazdy z nich rozpoczyna si¢ muzycznym wst¢pem, wprowadzajacym nastroj gro-
zy 1 graficzng sekwencja, z ktorej wylania si¢ oktadka Drwala. Filmy w taki sam
sposob si¢ koncza — zamknigte sg migdzy pierwszg 1 ostatnig strong symbolicznej
ksigzki. Juz sam ten zabieg, laczacy pod jednym szyldem wiele wypowiedzi, suge-
ruje, ze wspolnie tworzg pewng przestrzen literackg. Na rynku komunikacyjnym
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nie pojawila si¢ zamknieta ksigzka, ale transmedialna opowies¢, ktorg wspolnie
tworza tekst, interpretacje glosowe, publiczne przedstawienia i filmy w internecie
czy telewizji. Wiele znaczgce jest miejsce, w jakim wypowiedzi Witkowskiego zo-
staly nakrecone. Autor siedzi na fotelu posrodku pokoju urzgdzonego w stylu gle-
bokiego PRL-u. Tandetne obicia, niewiarygodne imitacje skory, klasyczna meblo-
Scianka z epoki Gierka lub Gomulki, w tle stara suszarka fryzjerska przerobiona
na stojacg lampe i wiele innych przedmiotow, na ktorych epoka ziego gustu i byle-
jakosci odcisneta swoje pietno. To mieszkanie wyjete nie z Polski Ludowej, ale ze
Swiata powiesci Witkowskiego, ktory za kazdym razem w jakim$ stopniu wypet-
niajg mentalne i materialne relikty PRL-u.

Witkowski wystepuje w ksigzce jako jej pisarz, bohater literacki i gwiazda pop-
kultury, pokazujac zarazem, ze te porzadki si¢ przeplatajg i nie sposob podzieli¢
jego obecnosci w komunikacji spolecznej na rézne autonomiczne dziedziny. Po
pierwsze dlatego, ze wszystkie jego wystapienia tgcza si¢ na poziomie fabularnym
1 wspolnie tworza autofikcyjng sceng, na ktorej rozgrywa si¢ osobowosciowy spek-
takl autora. Po drugie, naszg naturalng sklonnoscig odbiorczg jest tgczenie rozpro-
szonych informacji w calo$¢ znaczeniows. MySlimy asocjacyjnie, a nasza percepcja
wyszkolona jest do integracji a nie dekonstrukcji komunikatéw audiowizualnych.
Odbidr tylko jednego z kanaiow przekazu uruchamianych przez dziatalnos¢ Wit-
kowskiego wymagalby zajecia transcendentalnej pozycji wobec kultury, co oczy-
wiscie nie jest mozliwe. Literatura Witkowskiego ujawnia bezuzytecznos¢ ustalo-
nych metodologii i poj¢¢ literaturoznawstwa. Aby zrozumiel specyfike tej
tworczosci, nie nalezy pytaé, co ona znaczy, ale jak dziata, a wtedy ujawnia si¢ jej
przestrzenny, otwarty i multimedialny charakter.

Przedstawitem tutaj przypadkows i krotkg Sciezke, jakg mozna wytyczyC przez
ogromny obszar tworczosci Witkowskiego, jednak mam nadzieje, ze ta niewielka
proba mozliwosci tej literatury pokazuje, jak wielki jest jej potencjal. Skupitem
sie na Witkowskim, bowiem u niego interesujgce mnie zjawiska pojawiajg si¢ w naj-
jaskrawszej formie, ale w podobny sposéb mapowac mozna tworczos¢ takich pisa-
rzy jak Dehnel, Pilch czy Stasiuk.

Tworczosé Witkowskiego pokazuje, ze zasieg literatury moze pokry¢ si¢ z za-
siegiem naszej codziennej aktywnosci, obejmujgc nie tylko ksigzki, ale rowniez
prase, internet, telewizje¢, radio i przestrzen publiczng, ze rozproszone fragmenty
literatury sg wszedzie i mamy do nich otwarty dostep. Dystans miedzy odbiorca
i medium zanika, a literature zaczynamy doswiadcza¢ od wewnatrz, niejako w bez-
posrednim kontakcie z jej powierzchniami. W zrozumieniu miejsca, jakie zajmu-
je ona we wspolczesnej kulturze i komunikacji spotecznej, pomoc moze teoria
autorstwa Scotta Lasha i Celii Lury:

Podmioty nie natykaja si¢ juz na struktury znaczgce, czy nawet na materialnos¢ znaczo-
nego, ale samo znaczone, czy tez nawet sam sens jako taki ulega materializacji. Tak wia-
$nie przebiega komunikacja, tak dziata informacja. Srodowisko, czy tez krajobraz me-
dialny, to rozrastajacy si¢ las znaczonych, wsrdd ktorych podmiot orientuje si¢ dzigki
pomocy réznych drogowskazow. Klasyczny przemyst kulturowy Horkheimera i Adorna
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dziatat w ramach rozciaglego krajobrazu, dzisiejszy [...] dziala w ramach intensywnego
pejzazu medialnego.3

Kulture coraz trudniej rozpatrywaé w kategoriach nadbudowy czy sfery warto-
Sci, ktora jest od nas oddzielona i funkcjonuje gdzieS ponad nami, sztuka nato-
miast nie miesci si¢ juz w tradycyjnym modelu. Podzial na kulture i ekonomig czy
sfere sztuki i materialng rzeczywisto$¢ dzis okazuje sie nieoperacyjny. Juz wszech-
obecnos¢ radia, telewizji i gazet w codziennej rzeczywistosci sprawila, ze bardziej
doswiadczane byly jako rzeczy niz media, a wspolczesnie tendencja ta si¢ nasilifa.
Urzeczowienie mediow i rownolegly proces zmieniania rzeczy w media wediug
Lasha i Lury stanowig podstawowe zasady globalnego przemystu kulturowego®*.

Urzeczowienie mediow 1 medializacja rzeczy to dwa rownolegte procesy, z kto-
rych wytania si¢ kultura bez podziatu na zycie 1 sztuke, dzialanie i interpretacje.
O urzeczowieniu méwimy wtedy, gdy muzyka zaczyna by¢ grana w przestrzeni
publicznej — w radiu, w autobusie — stajgc si¢ elementem wspolczesnej audiosfery;
gdy bajkowy swiat wraz ze swoimi bohaterami zamienia si¢ W centrum rozrywki,
jakim jest Disneyland; gdy filmy przeksztalcajg si¢ w gry komputerowe; gdy mar-
ki takie jak Apple w szczegdlny sposob organizujg przestrzen swoich sklepéw albo
zamieniajg premier¢ nowego produktu w spektakl, na ktory sciggajg setki szcze-
sliwcow, a miliony ogladajg internetowg transmisje.

Z medializacjg rzeczy natomiast mamy do czynienia wtedy, gdy przedmioty
lub wydarzenia zyskujg warto$¢ znakowa i zaczynaja funkcjonowac w sieci zapo-
sredniczonych przez media relacji. Przyktadem moze by¢ tutaj organizowane przez
Polske i Ukraing Euro 2012. Radio wybiera piosenke, ktora stanie si¢ hitem na
czas turnieju, telewizja skupia si¢ na nim przez kilka miesigcy, billboardy z logo
przeksztalcaja przestrzen miasta, a te same symbole pojawiajg si¢ na produktach
spozywczych i sportowych. Euro jako marka i szczegdlna atmosfera istnieje dzie-
ki medialnej cyrkulacji znakow.

Nadbudowa osuwa si¢ w materialnos¢ bazy, ta zas wznosi si¢ ku nadbudowie.
Spotykajg si¢ posrodku, gdzie media ulegajg urzeczowieniu, a materialne $rodo-
wiska medializacji. Autorzy Globalnego przemystu kulturowego punkt zbieznosci obu
tendencji nazywajg srodowiskiem medialnym.

W tej sferze »,pomigdzy” materialne srodowiska [...] ulegaja medializacji. A media (film
i sztuki wizualne) zstepuja w to sSrodowisko jako gadzety lub instalacje. Materia staje si¢
obrazem, obraz materia: media rzeczami, a rzeczy mediami.>

Przedmioty-media stajg si¢ cze¢Scig naszej codziennosci, znika dystans, jaki je
od nas dzielil, wiec juz nie odnosimy si¢ do nich w porzadku znaczenia i interpre-

S. Lash, C. Lury Globalny przemyst kulturowy. Medializacja rzeczy, przet. J. Majmurek,
R. Mitoraj, Wydawnictwo U]J, Krakow 2011, s. 27.

4 Zob. tamze, s. 20.

5 Tamze,s. 21.
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tacji, ale poprzez nawigacj¢. Towary nabierajg wartosci kulturowej, a sztuka wy-
miennej. Produkty zyskuja wartos$¢ znakowa, a sztuka zamienia si¢ w gadzety i zstg-
puje w rzeczywisto$¢. Podzial na dziela sztuki i rzeczy przestaje by¢ funkcjonalny.
Media i rzeczy spotykajg si¢ w tej samej sferze intensywnosci, w Srodowisku me-
dialnym, ktdre jest zarazem miejscem, w jakim zyjemy. Sztuka nie jest juz przed
nami, ale obok nas. Relacja epistemologiczna zostaje wyparta przez ontologiczne
wspotuczestnictwo. Zy]'emy w tej samej przestrzeni, w ktorej funkcjonujg urze-
czowione dzieta sztuki, wiec nie interpretujemy signifiants, ale napotykamy signifié
— srodowisko medialne jest srodowiskiem intensywnym. ,W tym srodowisku — pi-
sza Lash 1 Lury - ludzie, ktérzy produkujg, wymieniaja rézne przedmioty i uzy-
wajg ich, nie sg wobec niego zewnetrzni. Innymi stowy, odrzucamy tu zatozenie
o zasadniczej réznicy miedzy mediami a spofeczenstwem”®.

Sadze, ze wspoliczesna autofikcja moze funkcjonowac wiasnie w tak rozumia-
nym $rodowisku medialnym. Nie jest zewngtrzna wobec nas, nie siggamy po nia
jak po przekaz, ktory nalezy przyswoic, ale spotykamy si¢ z nig, poruszamy si¢
miedzy jej fragmentami. Lash i Lury, piszac o procesie urzeczowienia, ani razu
nie wspominajg o literaturze, bo zalozeniu, ze media sg przedmiotami, towarzy-
szy jeden warunek — nie mogg by¢ one tekstami. Filmy, muzyka, malarstwo, rzez-
ba — wszystkie byty kiedys tekstami w takim sensie, ze odbiorca pozostawatl z nimi
w relacji epistemologicznej. Byly reprezentacjami, a nie rzeczami, wigc poprzez
interpretacje wchodziliSmy z nimi w kontakt w porzadku znaczenia. Media, ktore
byly tekstami, ulegly urzeczowieniu, ale teksty rozumiane dostownie zawsze po-
zostajg tekstami do czytania. Rozwinigta w czasie lektura zawsze jest interpreta-
cjg, zatem nie przynalezy do momentalnego i1 intensywnego srodowiska medialne-
go — tekst jest siecig znaczacych, a nie znaczonym. Tak rozumuja Lash i Lury,
jednak w perspektywie tworczosci Witkowskiego uwazam to rozumienie za bled-
ne. Przedstawiajac tworczos¢ Witkowskiego jako multimedialng sie¢ relacji, po
ktérej mozna nawigowac, pokazalem zarazem proces urzeczowienia literatury, ktora
wylewa si¢ z bibliotek 1 wkracza do codziennej rzeczywistosci, staje sie elemen-
tem pejzazu medialnego. Teoria zaproponowana przez Lasha i Lury moze zostac
rozszerzona o zjawisko urzeczowienia tekstow, a wtedy staje si¢ bardzo pomocna
w opisywaniu wspolczesnej literatury, ktéra rozumiana jako przedmiot kultury
przechodzi przez szereg transformacji i osigga wtasng dynamike w ramach kultu-
ry cyrkulacji.

Literatura staje si¢ materialnym przedmiotem kultury, kiedy zapada si¢ w rze-
czywisto$¢ 1 projektuje przestrzen, po ktdrej mozna si¢ poruszac. Autorzy pojawiaja
si¢ w telewizji, w prasie, w internecie i na billboardach, a ich wizerunki sg przedtu-
zeniem osobowosciowej gry, ktora zaciera granice migdzy kolejnymi ksigzkami,
aw koncu opuszcza je, wkraczajgc do srodowiska medialnego, pokrywajacego si¢
z przestrzenig spoleczng. Literackie stajg si¢ wszystkie medialne wystgpienia auto-
row, ktore z wydzielonej dotad przestrzeni sztuki zapadajg si¢ w materialnos¢ ko-

6 Tamze, s. 45.
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munikacji spotecznej i stajg si¢ stalym elementem przestrzeni kultury. Literatu-
ra, ktora w tradycyjnej postaci funkcjonowata jedynie w porzgdku reprezentacji,
interpretacji i znaczenia, dzigki wspotczesnym praktykom komunikacyjnym staje
si¢ wszechobecna 1 urzeczowiona — staje si¢ czescig naszego Srodowiska, przed-
miotem kultury, do ktérego odnosimy si¢ nie tyle przez interpretacje, ile przez
nawigacje.

Literatura zagarnia dzialy ksiegarn, wystawy i billboardy, wypelnia swoimi
obrazami codzienng prase, internet i telewizje¢, materializuje si¢ w postaci gadze-
tow, takich jak plakat z wizerunkiem autora dodany do czasopisma, torba, T-shirt
czy przypinka reklamujace ksigzke Witkowskiego. Tworczos¢ literacka przeksztatca
si¢ w imprezy, instalacje czy wydarzenia artystyczne takie jak happeningi i wyste-
py teatralne autora Lubiewa, czy spotkania literackie o charakterze spektakli, kto-
rych zapisy wideo dostepne sa w internecie na wyciagnigcie reki. To sytuacje, kie-
dy autorzy a zarazem bohaterowie tej literatury wyskakuja z ksiazek wprost do
rzeczywistosci. Literatura z odseparowanej od $wiata przestrzeni lektury w sku-
pieniu i ciszy wkracza w zgielk komunikacji spotecznej, gdy w postaci stuchowi-
ska lub audiobooka transmitowana jest w przestrzeni publicznej — na dworcu czy
w centrum handlowym — stajac sie elementem wspolczesnej audiosfery.

Sadze, ze to urzeczowienie literatury bylto mozliwe tylko dlatego, ze proces ten
byt Scisle zwigzany z medializacjg jej autora. Teksty materialnie zaistnialy, a au-
tor stal si¢ medium wtasnego dzieta. Witkowski nie funkcjonuje w bazie jako au-
tor z krwi 1 kosci, ani w nadbudowie jako literacka reprezentacja (autobiografia).
Tak jak jego literatura, dziata on w sferze ,pomiedzy”, w sSrodowisku medialnym,
gdzie istnieje w sieci zaposredniczonych przez media relacji. Teksty ze sfery sztu-
ki opadaja w rzeczywistosc¢, a pisarz ulega medializacji. Nie ma granicy mig¢dzy
autorem i tekstem, bowiem razem funkcjonuja na tej samej ptaszczyznie, w inten-
sywnym Srodowisku medialnym. Pisarz razem ze swoim autofikcyjnym tekstem
tworzg jeden przedmiot kultury, 1aczacy w sobie aspekt rzeczowy i medialny. W tej
samej przestrzeni funkcjonujg czytelnicy, bowiem nie ma réznicy migdzy media-
mi i spoleczenstwem’.

Kazde spotkanie z tworczoscig Witkowskiego jest intensywnym doswiadcze-
niem autora. Nie natrafiamy na struktury znaczgce, ale na samo znaczone, ktorym
jest pewna rozpoznawalna jakos¢ autorska. To ona przenika i integruje wszystkie
wystapienia pisarza, sprawia, ze kazdy z elementow tej transmedialnej tworczosci
odsyta do jednej tozsamosci i taczy si¢ w catos¢. Autor dziata tu jak znak firmowy,
integrujacy szeroka przestrzen znakéw i nadajgcy produktom wartos$c z zewnatrz.
W intensywnym doswiadczeniu tworczosci Witkowskiego nie poznajemy historii
pisarza (autobiografii), ale wirtualny rdzen calej tej autofikcyjnej literatury, ja-
kim jest marka autorska. Jego tworczos¢ nie oddzialuje poprzez ksigzki, ale po-
przez marke. Polega na produkcji wirtualnej roéznicy, ktora nadaje tej tworczosci
wartos¢ 1 tozsamosc, ale nie sposob jej ani nazwac, ani wskazaé. Powstajg kolejne

7 Zob. tamze, s. 46.
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ksigzki, wszystkie si¢ od siebie r6znia, a mimo to odsylajg do tego samego, tak jak
wszystkie produkty marki Apple — aluminiowe laptopy, telefony iPhone czy tez
odtwarzacze muzyki iPod — taczy pewna tozsamos¢ okreslajgca wizerunek calej
firmy. Te intensywng i wirtualng jakos$¢, ktora okresla wszystkie swoje materialne
przedluzenia, autor w jednym z wywiadow nazwat witkowszczyzng. Literacka prze-
strzen wyznaczana przez ksigzki i publiczng dziatalnoS¢ pisarza jest miejscem,
w ktorym czytelnicy doswiadczajg witkowszczyzny.
Lash i Lury pisza:

Towar jest produkowany. Marka jest sSrodkiem produkcji. Towar jest jednostkowym, abs-
trakcyjnym, scisle okreslonym produktem. Marka tworzy i konkretyzuje si¢ w wielu roz-
nych produktach. Towary nie maja historii, marki — tak. Towary nie wchodza w zadne
stosunki, marka tworzy si¢ wylacznie w stosunkach, jest siecia relacji migdzy wieloma
produktami. Towary w ogéle nie maja pamigci, marki maja. Produkt, w ktorym konkre-
tyzuje, aktualizuje sie marka, musi wyptywa¢ z pamieci marki, to jest z jej tozsamosci.®

Sadze, ze tworczos¢ Witkowskiego stworzyta tak duza gestos¢ wewngtrznych
i zewngetrznych relacji, pokonata tyle trajektorii mi¢dzy mediami i odbiorcami, ze
zaczela by¢ rozrozniana jako osobna i specyficzna. Na przecieciu poszczegdlnych
ksigzek i aktywnoSci pisarza, niejako z wlasnego tia wylonita sie marka. Jest to
rodzaj tozsamosci, ktora nie zawiera si¢ w poszczegolnych wystapieniach autora,
ale przenika je. Jest wirtualnym rdzeniem tej tworczosci, ktory aktualizuje si¢
w materialnych realizacjach. Witkowski aktualizuje swojg marke miedzy innymi
w ksigzkach dotyczacych ptynnych tozsamosci, estetyce kampu, zdjeciach, nagra-
niach dZzwiekowych, filmach, specyficznym stylu i szeroko pojetej medialnej oso-
bowosci.

Marka dziata jak wirtualna struktura generatywna. Jest intensywnym rdze-
niem, ktory rozwija si¢ ku ekstensywnosci i predykatom; abstrakcyjng jednostko-
woscig, zawsze niekonkretng. Przenika tworczo$¢ autorow, ale nie jest tym samym,
co ich wystapienia czy ksigzki. Oznacza to, ze w przeciwienstwie do produktow,
marki nie mozna posig$¢. Kupujac markowy produkt albo powies¢ Witkowskiego,
nabywamy prawo do udzialu w doswiadczeniu marki. Warto$¢ tej tworczosci nie
lezy po stronie dziela, ale jest nadawana z zewnatrz, jej elementem jest nasza rela-
cja z marka.

Tworczos¢ autora Lubiewa nie dziala poprzez autonomiczne ksigzki, ale jako
jeden wielki projekt o nazwie Witkowski, ktory sprawnie funkcjonuje w Srodowi-
sku medialnym. Kazda z ksigzek jest czeScig marki i posiada to, co za Baudrillar-
dem nazywamy wartoscig znakowg. Witkowski jest kulturowym fenomenem pol-
skiej literatury, a ograniczanie jego marki do »jakosci ksigzek” nie moze prowadzic
do zrozumienia, na czym jego tworczos¢ polega ijak oddzialuje na odbiorcow.
Warto$¢ marek nie jest oceniana na podstawie produkowanych przez nie towarow,
ale skutecznosci, z jaka opanowaly wyobrazni¢ spoteczna. Produkty wypuszczane

8 Tamze,s. 17.
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na rynek przez firmy takie jak Apple czy Nike majg wartos¢ uzytkows i wymien-
na, ale to, co skiania konsumentéw do kolejnych zakupdéw, nie nalezy do ich we-
wnetrznych wiasciwosci. Konsumenci siggaja po nie, poniewaz sg cz¢$cig marki,
maja warto$¢ znakowa, odsyltajaca do wirtualnej tozsamosci, z ktorg uzytkownicy
czujq si¢ zwigzani. Sadze, ze tworczos¢ Witkowskiego dziala na tej samej zasadzie,
tylko w mikroskali. Wartos$¢ pisarza nie zawiera si¢ tylko w jego literaturze, ale
rowniez w jej wszystkich przedtuzeniach i1 kapitale emocjonalnym. Wartos¢ ini-
cjowanych przez Witkowskiego przeplywow medialnych zwieksza si¢ wraz z war-
toscia marki dzieki emocjonalnemu zaangazowaniu czytelnikéw?. Mozna oceniaé
autonomiczne ksigzki, ale tworczo$¢ ta dziata dzigki wartosci znakowej, ktora dla
odbiorcy konstytuuje roznice, powstajaca w jego relacji z marka. Wartosc literac-
ka jest wiasciwoscig ksigzki. Marka 1 wartos¢ znakowa sa wiasciwosciami doswiad-
czenia, jakie powstaje w relacji konsumenta z marka!0.

Tworczos¢ Witkowskiego dziata poprzez wirtualng marke, ktora konkretyzuje
si¢ w kolejnych wystapieniach pisarza. Postrzegamy przedmiot, ale doswiadcza-
my intensywnosci marki, signifié. Lash 1 Lury pisza:

Doswiadczenie marki to pewne uczucie, ktore nie daje si¢ zredukowaé do pojedynczej
percepcji, do postrzezenia. [...] Wediug Benjamina mozemy postrzegac obraz jako przed-
miot, ale to, czego tak naprawde dosSwiadczamy, jest nieprzedmiotowe, jak na przy-
ktad barwa. To jest wlasnie doswiadczenie intensywnosci. Marki moga przybierac forme
wielu bytow rozciaglych, ale same sg intensywnosciami. [...] Jako byty wirtualne moga
aktualizowac si¢ w wielu przedmiotach. Ale uczucie, doswiadczenie marki, pozostaje
w nich takie samo.!!

Nasz kontakt z tworczoscig Witkowskiego jest doswiadczeniem intensywnosci
autora rozumianego jako marka, ktory decyduje o tozsamosci tej literatury i jest
jej rdzeniem czy duszg. Wyobraznia spoteczna czytelnikow obejmuje nie tylko
wizerunki pisarzy, glosy i1 tematy ich tworczosci, ale rowniez znaczone, czyli cos$
wirtualnego. Do tej wirtualnosci, ktdora jest podstawg naszych emocjonalnych re-
lacji z marka, odsytajg wszystkie elementy dzialalnosci Witkowskiego. Z jego au-
tofikcyjng tworczoscig spotykamy si¢ na co dzien — w gazetach, ksigzkach, radiu,
telewizji czy internecie — i jako calo$¢ stanowi ona rodzaj instalacji wrazen, jest
fizycznym otoczeniem, ktére umozliwia nam zanurzenie si¢ w doswiadczeniu
marki, w intensywnosci autora. To literatura, ktora nie znaczy, tylko oddziatuje.
Nie czytamy jej, tylko doswiadczamy poprzez nawigacj¢. Spotykamy si¢ z mate-
rialnoscia — glosami, wizerunkami i cytatami — a do§wiadczamy intensywnosci,
istoty rzeczy!2. Tworczos¢ pisarza nie dziala na zasadach narracji, ale tozsamosci.

Zob. H. Jenkins Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow,
przel. M. Bernatowicz, M. Filiciak, WAiP, Warszawa 2007, s. 255.

10 7Zob. S. Lash, C. Lury Globalny przemyst kulturowy, s. 18.
11 Tamze, s. 27-28.

12 7Zob. tamze, s. 261.

73



74

Szkice

Nie opowiada historii autora, bo sama jest taka, jak on — jest jego (marki) konkre-
tyzacja.

Budowanie swiadomos$ci marki przez Witkowskiego polega na dgzeniu do tego,
by czytelnicy emocjonalnie si¢ do niego przywigzali i1 dzigki tej bliskiej relacji
stale obdarzali go uwagg. Kiedy nie ma zainteresowania ze strony odbiorcow, to
nikt nie napedza przeptywu informacji, a kiedy te przestaja krazy¢, zagrozone sta-
ja si¢ wartos¢ znakowa tej twdrczosci, jak 1 miejsce, jakie marka zajmuje w spo-
fecznej wyobrazni. Witkowski oddzialuje przez wirtualnos¢ marki, ktora nie funk-
cjonuje w wydzielonej przestrzeni kultury, ale w samym krwiobiegu spoleczenstwa,
immanentnie. Nie wplywa na czytelnikow mechanicznie, poprzez zewng¢trzne od-
dziatywanie, ale witalistycznie — dryfujac i samoorganizujac si¢ wewnatrz spolecz-
nego imaginarium. Jest jak biowtadza — raczej fizjologiczna niz mechanicznal3.
Stawka jest tu wirtualny porzadek pozyskiwania uwagi odbiorcow — najwyzszego
dobra wspétczesnej kultury!4.

Marki nigdy si¢ nie posigdzie, mozna jedynie budowac z nig relacje, a do tego
potrzebny jest kontakt z jej kolejnymi konkretyzacjami. Tworczos¢ Witkowskiego
jest rozproszong bazg danych, a marka mobilizuje nas do poszukiwan i nawigacji.
To literatura, w ktorej zawarta jest obietnica mnogosci doswiadczenia. Zapewnia
to nam nieustanng rozrywke, ale wywoluje poczucie nienasycenia. Budujemy re-
lacje z marka, podazamy za jej aktualizacjami, ale niezaleznie od poziomu naszej
konsumpcji nigdy nie posiadziemy obiektu, ktéry obdarzyliSmy uczuciem, bo jest
wirtualny. Do aktywnego odbioru dodatkowo mobilizuja nas czasowo-przestrzen-
ne warunki dost¢pnosci roznych aktualizacji marki, co tylko poteguje jej wartos¢
i atrakcyjnos$¢. Na konsumencie cigzy presja czasu, musi nadazy¢ za cyrkulacja
informacji. Spotkania literackie, wywiady, programy telewizyjne i radiowe — wszyst-
ko to skiada si¢ na transmedialng tworczos¢ Witkowskiego. Henry Jenkins pisze:

Aby w peini doswiadczy¢ takiego swiata, konsumenci muszg przyjac idee mysliwych i zbie-
raczy, Scigajacych fragmenty opowiesci na réznych kanatach medialnych. Kazdy, kto za-
inwestuje czas i wysiltek, zyska bogatsze doswiadczenie.!d

Autorzy zakreSlaja ogromny kontekst dla naszej aktywnosci, ale nie jest on
stabilny. Ceng za otwarty dostep do informacji jest ich krotki termin waznosSci.
Nie tylko si¢ dezaktualizujg, ale dtugo nie wywolywane — przepadajg. To twor-
czo$¢ oparta na efemerycznych wydarzeniach — wystepy w telewizji, w radiu — kto-
re wedrujg do sieci 183 na wyciagnigcie reki. Internet nie jest jednak stabilnym
archiwum. Linki z czasem przestajg by¢ aktywne, informacje znikaja. To literatura
wspierajaca si¢ na szeroko pojetej aktualnosci i terazniejszosci. Tradycyjna litera-

13 Zob. tamze, s. 25-26.

14 7ob. K. Krzysztofek Status przemystow kultury: miedzy ekonomiq i kulturg, w:
Perspektywy badan nad kulturg, red. R.W. Kluszczynski, A. Zeidler-Janiszewska,
Wydawnictwo UL, L.odz 2008, s. 234.

15 H. Jenkins Kultura konwergencji..., s. 25.
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tura nastawiona jest na przekazywanie i wigze si¢ z dynamika pamigci zbiorowe;j.
Tworczos¢ Witkowskiego 1 podobnych mu pisarzy opiera si¢ na komunikacji, kra-
zeniu informacji w danym momencie. Dziala w niewielkiej skali czasu, skupiajac
si¢ na aktualnosci i synchronii, a nie diachronii i pozostawianiu trwalego sladu.
Operuje informacja do szybkiego wykorzystania, a nie warto$ciami i wiedzg, ape-
lujacymi do diugotrwalej pamieci. Zwraca si¢ do odbiorcy wspolczesnego, ktory
dzigki komunikacji posredniej zawsze jest »,w tym samym czasie”, a nie do poz-
niejszych pokolen!®.

Marka, jak i transmedialna tworczos¢ Witkowskiego, dziata poprzez ekono-
mi¢ afektywna, ktéra mobilizuje czytelnikow do ciagtej uwagi i odbierania komu-
nikatow w czasie rzeczywistym. Temporalna logika tej tworczosci nie jest jej sta-
bym punktem, bowiem wytwarza pozytywng presj¢ czasu. Dodaje wystgpieniom
atrakcyjnosci, a kazdy odbiorca, ktdry poswigcit swdj czas na towarzyszenie marce
w jej medialnych wedréwkach, nagradzany jest dodatkowa trescig. Idealny konsu-
ment ma oczy zawsze szeroko otwarte, wcigz poszukuje nowych punktéw dostepu
do interesujgcej go rozrywki, angazuje si¢ emocjonalnie w zgiebianie swojego do-
Swiadczenia i chetnie wymienia si¢ informacjami z uzytkownikami spolecznej sie-
cil?. Tak dziata kultura konwergencji. Rézne systemy medialne zmuszone sa do
wspolpracy, a tresci swobodnie miedzy nimi przeplywajg. Publiczno$¢ natomiast
nie ogranicza si¢ do korzystania z jednego nos$nika, ale przemieszcza si¢ w poszu-
kiwaniu informacji i taczy tresci dryfujace miedzy réznymi $rodkami przekazuls.
Taki sposob odbioru kultury podtrzymuje giebi¢ doswiadczenia i uruchamia me-
chanizm satysfakcji — tworzymy wtasny, unikalny interfejs do swiata — co w konse-
kwencji motywuje do jeszcze wigkszej konsumpcji.

Jenkins twierdzi, ze wspoiczesng produkcje kulturalng charakteryzujg przed-
tuzenia, rozumiane jako »przemieszczanie tresci lub marek migdzy réznymi sys-
temami medialnymi”!? w celu rozszerzenia ich pola oddzialywania. Taki typ orga-
nizacji informacji wychodzi naprzeciw oczekiwaniom odbiorcow, ktérzy poszukujac
interesujacych ich tresci, swobodnie przemieszczajg si¢ pomiedzy réznymi plat-
formami medialnymi. Sadze, ze teoria stworzona przez amerykanskiego medio-
znawce dobrze opisuje nie tylko dziatanie wielkich przemystéw rozrywkowych,
lecz rowniez tworczos¢ Witkowskiego 1 podobnych mu autoréw.

Tworczos¢ Witkowskiego Swiadczy o radykalnej zmianie funkcjonowania lite-
ratury, ktorg tylko po czesci zawdzigczamy infrastrukturze medialnej spoteczen-
stwa informacyjnego. Bardziej istotna okazala si¢ tu zmiana nie na poziomie tech-
nologii, ale myslenia i strategii percepcyjnych. Literatura nie musi korzystaé

16 Zob. R. Debray Wprowadzenie do mediologii, przet. A. Kapciak, Oficyna Naukowa,
Warszawa 2010, s. 5-19.

17" Zob. H. Jenkins Kultura konwergencji..., s. 25.
18 7Zob. tamze, s. 9.
19 Tamze, s. 261.
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z hipertekstu, by tworzy¢ nielinearny labirynt narracyjny, ani rezygnowac z ksigz-
ki na rzecz multimedialnych no$nikéw, by rozszerzy¢ swoje mozliwosci o filmy,
zdjecia i dzwigki. Do Iaczenia informacji z réznych systeméw medialnych i ob-
szarOw kultury nie potrzebujemy linkéw, bowiem sami znajdujemy powigzania
1 podgzamy wiasnymi $niezkami. Dzieki umiejetnosci wytapywania i laczenia in-
formacji mozemy swobodnie funkcjonowac¢ w srodowisku medialnym i odbieraé
tworczos¢ takich pisarzy jak Witkowski w sposob, jaki zaproponowalem. Autor
Lubtewa stworzyl multimedialng przestrzen autobiograficzng, po ktorej nawiguje-
my. Rozumienie przylaczeniowe pozwala nam $ledzi¢ marke Witkowskiego, ktora
konkretyzuje si¢ w roznych tekstach, mediach i wydarzeniach, zyskujac wtasng
dynamike. Literatura Witkowskiego to interaktywna instalacja wrazen, ktora po-
zwala nam doswiadczy¢ autora. Nie autora z krwi i kosci, ale marke autorska, kto-
ra przenika calg te tworczos$¢ i sprawia, ze odnajdujemy w niej pewng tozsamosc.
Proba ograniczenia tej tworczosci do lektury tradycyjnego tekstu przypominataby
dzialania Adorna, ktdry swoje tezy na temat funkcjonowania amerykanskich se-
riali sformutowal na podstawie ich scenariuszy, nie wiaczajac telewizoraZl.
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The author as a brand

The article deals with contemporary autofiction on the example of Michat Witkowski’s
works, which allows to describe the change in literature’s functioning on the field of culture
and social communication. Witkowski’s work, marketing practices and public activity are
presented here as elements of transmedia space of self-creation, which can be navigated.
The author claims that literature is reified and plays an important role in an intense media
landscape where, according to Lash and Lury, it becomes a material element of reality. This
leads to a conclusion that each meeting with thus understood literature is an experience of
the intensity of an author as a virtual identity, quality or brand which come into existence
through the writer’s actual activities.

20 7ob. TW. Adorno Telewizja jako ideologia, w: tegoz Sztuka 1 sztuki. Wybor esejow,
przet. K. Krzemien-Ojak, wybrat i opatrzyl wstgpem K. Sauerland, PIW, Warszawa
1990.





