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KATALOGI KSIEGARSKIE I WYDAWNICZE DRUGIE]
POLOWY XIX WIEKU JAKO ZRODLO
INFORMACJI O KSIAZCE

6y (Z’_ Nc.

ROLA KATALOGOW WYDAWNICZYCH i ksiggarskich w procesie upowszech-
niania ksigzki jest dzi§ stosunkowo mato doceniana. Wydaje sie, ze zbyt
rzadko stanowig one przedmiot dociekliwych badan bibliologow, czego
swiadectwem jest znikoma liczba publikacji poruszajacych kwestie roli ka-
talogéw w krzewieniu czytelnictwa. Przyczyna jest prawdopodobnie fakt, ze
dopiero doglebna lektura ujawnia ich ukryte wartosci.

Analiza zachowanych katalogéw, cho¢ tylko w sposéb posredni’, pozwala
na wydobycie wszelkich informacji o 6wczesnej produkcji wydawnicze;j.
Umozliwia takze scharakteryzowanie wyboréw i upodoban czytelniczych
publicznosci. Ujecie katalogow jako wypowiedzi reklamowej prowadzi do
przedstawienia chwytéw stosowanych przez wydawcéw w celu naklonienia
klienta do zakupu. Dzieki temu mozliwe jest okreslenie wizerunku czytelni-
ka drugiej potowy XIX wieku: jego potrzeb, wieku, plci, przynaleznosci do
grupy spolecznej czy zawodowe;.

Rozwazania przeprowadzono w oparciu o wybrane dokumenty trzech
reprezentatywnych na rynku wydawniczym firm: Katalog wydawnictw Sa-
lomona Lewentala (188s), Katalog ksiegarni i sktadu nut oraz ekspedycji pism
krajowych i zagranicznych Michala Arcta (1892) oraz Katalog dziet naktado-

1 Rekonstruowanie praktyk czytelniczych z braku zZrédet odbywa¢ si¢ musi w sposob
posredni, czyli na podstawie faktéw istnienia i rozwoju pewnych instytucji. Zob.
J. Kostecki, O niektorych cechach kultury czytelniczej w Krolestwie Polskim w drugiej
potowie XIX w., ,Rocznik Biblioteki Narodowej” 1983, t. 19, s. 166.
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wych (lub w wigkszej ilosci nabytych) ksiegarni Gebethnera i Wolffa (1894)>.
Wybdr materiatéw zrédlowych dyktowany byt przede wszystkim dostepno-
$cig w zbiorach bibliotecznych, gdyz spora cze¢s¢ dokumentoéw si¢ nie zacho-
wala. Ponadto katalogi musiaty spetnia¢ nastepujace warunki: to samo miej-
sce i zblizony czas wydania.

Pierwszg kwestig, na jaka nalezy zwrdci¢ uwagg, jest sposéb tworzenia
opiséw bibliograficznych drukéw. Uzyskane na ich podstawie informacje
czesto ograniczaly si¢ do podania nazwiska i imienia autora, a niekiedy do
wymienienia tylko pierwszej litery imienia, tytulu, ewentualnie podania
notki o kolejnym wydaniu ksiazki lub liczbie tomdéw. Czasem dodawano
nazwisko ttumacza lub redaktora. Adresy bibliograficzne nie byly sporza-
dzane wedlug tej samej konwencji. Dzisiaj trudno ustali¢, czy wynikalo to z
niekonsekwencji autora, braku czasu, czy bylo moze kwestig tworzenia opi-
sOw przez rozne osoby’.

Spisy ksiazek obejmowaty takze druki nabyte z innych wydawnictw. Po-
niewaz zazwyczaj naklady wlasne i nabyte nie byly wyraznie rozgraniczane,
umieszczenie adnotacji o miejscu wydania bylo istotne, bo informowalo,
jakie publikacje zostaly sprowadzone z innych o$rodkéw, méwito o kontak-
tach handlowych wydawcy i okreslalo geografie produkcji wydawniczej na
ziemiach polskich.

W katalogu Michata Arcta tylko dla dziewieciu pozycji podano miejsce
wydania. Wigkszo$¢ tych sprowadzonych ksigzek opublikowano w Krakowie
(5), na drugim miejscu sytuowat si¢ Lwow (3 pozycje) i na ostatnim Poznan,
jako miejsce wydania tylko jednej publikacji. Wyniki te sg zgodne z danymi,
jakich dostarczyli Eugeniusz Romer i Ignacy Weinfeld. Z podanych przez
nich zestawien wynika, ze w drugiej polowie XIX wieku wiekszos¢ ksiazek
opublikowano w zaledwie czterech osrodkach: w Warszawie, Krakowie, Lwo-
wie i Poznaniu. W interesujacym nas okresie* w Krakowie wyszlo okoto 5448
ksigzek (w Warszawie 5505), w Lublinie tylko 2621 i w Poznaniu okoto 1042
drukéw’. Liczby te wskazujg, Ze wymienione miasta byly gléwnymi osrod-
kami wydawniczymi w kraju. Silna koncentracja produkcji wydawniczej

2 Katalogi te znajdujg si¢ w zbiorach Biblioteki Narodowe;j.

3 M. Konopka, Przemiany informacji ksiegarsko-wydawniczej w drugiej potowie XIX
wieku (na przyktadzie katalogow ksiggarskich lwowskich firm), w: Ksigzka - biblio-
teka - informacja. Miedzy podziatami a wspélnotg, red. J. Dzieniakowska, Kielce
2007, S. 61.

4 Zaznaczy¢ nalezy, ze obliczenia badaczy obejmujag okresy piecioletnie. W artykule
(ze wzgledu na lata wydania omawianych katalogow, tj. 1885, 1892, 1894) bierzemy
pod uwage przedzialy: 1884-1888 i 1889-1893.

5  E.Romer, I. Weinfeld, Rocznik polski. Tablice statystyczne, Krakéw 1917, s. 35.
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w kilku miastach powodowata, ze ksigzka nie docierata do wszystkich zainte-
resowanych. Cenzura, ktéra utrudniata rozwoj kulturalny kraju i hamowata
obieg ksigzki na rynku wydawniczym, ograniczala z kolei repertuar wydaw-
niczy i decydowala o wyborze lektur. Skoro duza liczba 0séb nie posiadata
zadnego wyksztalcenia®, ich wybory czesto byty nacechowane pragmatycz-
nym stosunkiem do ksigzki, co przejawialo sie w sigganiu po pozycje uzytecz-
ne: wszelkiego rodzaju kalendarze, poradniki i podreczniki. Sytuacje te obra-
zujg kolejne edycje drukow: czternasdcie i szesnascie edycji miaty ksiazki
kucharskie Lucyny Cwierczakiewiczowej: Jedyne praktyczne przepisy konfitur,
konserw, sokéw, marynat, wedlin, likierow, win owocowych, ciast... oraz 365
obiadoéw. Kilkakrotnie publikowano podreczniki do nauki jezyka polskiego.
Dwie pozycje zostaly wydane sze$¢ i siedem razy: Augusta Jeskiego Gramatyka
jezyka polskiego oraz Jozety Kamockiej Praktyczny wyktad nauki jezyka polskiego.

W katalogach podawano takze ceny drukdéw, dzigki czemu mozna wnio-
skowac¢ o wartosci ksigzek w drugiej potowie XIX wieku.

Ceny publikacji dostepnych w ksiegarni Arcta wahaly si¢ od 5 kopiejek
do 20 rubli. Przewazaty kwoty 30 kopiejek (122 pozycje), 40 kopiejek (8o po-
zycji) oraz 50 i 60 kopiejek (64 i 62 druki). Podobnie przedstawiajg sie wy-
niki w grupie drukéw o wyzszej warto$ci. 74 pozycje mozna byto naby¢ za
cene 1 rubla, a 63 - 1 rubla 20 kopiejek. Najwyzej wycenione zostaly Nauki
katechizmowe o prawdach wiary i obyczajow katolickiego Kosciota w pigciu
tomach Jdzefa Stagraczynskiego, za ktore trzeba byto zaptaci¢ 11 rubli i 25
kopiejek. Najnizej wyceniano poradniki gospodarstwa domowego. Czytali
je z reguly ludzie nizszych stanéw, wiec kwota musiata by¢ dostosowana do
ich mozliwosci finansowych. Ceny wyzsze dotyczyly przede wszystkim pu-
blikacji ilustrowanych.

Najwigcej wydano ksigzek z zakresu literatury picknej, 86 pozycji. Nieco
mniej opublikowano dziet z literatury obcej i religii (po 49 drukéw). Na ko-
lejnym miejscu znajdowaly si¢ publikacje z zakresu literatury dziecigcej
i historii (36 i 31 pozycji). Najmniej wydano tekstow z dziedziny psychologii,
geografii i sztuki.

6  Wedlug Egona Vielrose’a u schytku XIX w. w zaborze rosyjskim osoby pi$mienne
stanowily tylko 27,7% ludnosci (zob. E. Vielrose, Szacunek analfabetyzmu w zabo-
rze rosyjskim, ,,Przeszto$¢ Demograficzna Polski” 1976, t. 9, s. 5). Wedlug Edwarda
Maliszewskiego na ponad 9 milionéw ludnosci do szkét elementarnych uczeszczato
tylko 253 856 dzieci w wieku szkolnym. Wiecej informacji na temat stanu szkol-
nictwa w Krolestwie Polskim u schytku XIX w. zob. E. Maliszewski, Szkolnictwo
i o$wiata, w: Opis ziem zamieszkanych przez Polakéw pod wzgledem etnograficznym,
geograficznym, historycznym, artystycznym, przemystowym, handlowym i statystycz-
nym, t. 2: Krélestwo Polskie, Warszawa 1904, s. 339.
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Firma Michata Arcta w roku 1892 wydata ogétem 480 pozycji, w tym 340
drukéw autoréw polskich. Tylko niewielki procent stanowili autorzy litera-
tury picknej, na przyktad Michat Batucki, Adolf Dygasinski, Kazimierz Glin-
ski, Wiktor Gomulicki, Teodor Tomasz Jez, Jan Kasprowicz, Maria Konopnic-
ka, Jozef Ignacy Kraszewski, Adam Krechowiecki, Jozef Lozinski, Andrzej
Niemojewski, Or-Ot (Artur Oppman), Eliza Orzeszkowa, Bolestaw Prus, Win-
centy Rapacki, Maria Rodziewiczéwna, Henryk Sienkiewicz, Wlodzimierz
Zagoérski, Maria Julia Zaleska. Mozna przypuszczaé, ze tworcy ci nalezeli do
najpoczytniejszych pisarzy w drugiej potowie XIX wieku. Potwierdzeniem
tej tezy sa wyniki analizy ksiegozbioru i wypozyczen wypozyczalni prywat-
nej przy ulicy Chmielnej w Warszawie, dokonanej przez Janusza Kosteckie-
go’. Wérdd pisarzy, ktorych badacz usytuowat w grupie twércéw najczesciej
czytanych, znalezZli si¢ autorzy obecni w spisie Arcta.

Pozostalych 158 pozycji stanowita literatura zagraniczna. Autorzy tych
publikacji pochodzili z Anglii, Ameryki, Austrii, Belgii, Czech, Danii, Francji,
Niemiec, Norwegii, Portugalii, Rosji, Szkocji, Szwajcarii, Szwecji i Wtoch.
Na czolowych miejscach znalazly si¢ druki francuskie, niemieckie i angiel-
skie. Obrazuje to nie tylko preferencje edytorskie wydawcow. Udzial tekstow
obcych w produkeji wydawniczej Arcta jest przede wszystkim wyrazem pa-
nujacej wowczas mody literackiej oraz przemian kulturowych, ktére ksztal-
towaly wybory czytelnicze publiczno$ci. Stanie sie to jasne w kontekscie
badan Janiny Kulczyckiej-Saloni. Stwierdzila ona, ze w okresie modernizmu
mieliSmy do czynienia ze swego rodzaju frankofilstwem, ktore przejawialo
sie w ttumaczeniu i publikowaniu utworéw pisarzy francuskich oraz syste-
matycznym zamieszczaniu przez czasopisma polskie informacji o nowosciach
w literaturze francuskiej®. Dominacja jezyka francuskiego byla tak silna, ze
za jego posrednictwem docieraly do publicznosci takze dziela innych litera-
tur obcych. Przyczyna duzej liczby autoréw zagranicznych ma jednak takze
podloze czysto ekonomiczne. W numerze 38 tygodnika ,,Zloty Rog” z 1912
roku czytamy, ze dotychczas ,wydawcy mniejsze ponosili koszty placac ni-
skie honoraria ttumaczom niz [...] znacznie wyzsze autorom miejscowym”™.
W nastepstwie tego rynek wydawniczy w duzej mierze zasilany byl przez
przeklady dziet obcych.

7 J. Kostecki, Wybory lekturowe abonentéw warszawskich wypozyczalni prywatnych
na przetomie lat osiemdziesigtych i dziewigédziesigtych XIX w., w: Przetom antypo-
zytywistyczny w polskiej Swiadomosci kulturowej kovica XIX wieku, red. T. Bujnicki,
J. Maciejewski, Warszawa 1986, s. 198.

8 J. Kulczycka-Saloni, Na polskich i europejskich szlakach literackich. Z pism rozpro-
szonych 1985-1998, Warszawa 2000, s. 262.

9 ,Zloty Rég. Ilustrowany tygodnik literacki, artystyczny i spoleczny” 1912, nr 38, s. 2.
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Na drugim miejscu sytuowala sie literatura angielska i niemiecka, obie po
16 pozycji. Warto zauwazy¢, ze najmniej tekstow tlumaczono z jezyka ro-
syjskiego. Ta sytuacja nie powinna jednak dziwi¢. W Polsce ptody literatury
rosyjskiej przez dtugi czas traktowano jako literature wroga. Aleksander
Briickner wymienil powody, dla ktorych dzieta Rosjan byly z trudem ak-
ceptowane przez Polakéw. Wedlug badacza obawiano si¢, ze znajomos¢

»szlachetnej strony wroga” moze ostabi¢ antypatie Polakéw wobec narodu
rosyjskiego. Po drugie, nieche¢ te potegowal réwniez strach, ze dobry od-
dzwigk, jaki mogta wywota¢ znajomo$¢ literatury rosyjskiej, przyczyni sie
do zasilenia szeregéw ugodowcoéw sktonnych do podporzadkowania sie za-
borcy i zrodzi obojetnos¢ na sprawy narodowe'.

Z problemem wyboréw czytelniczych publicznosci wiaze si¢ rowniez
kwestia okreslenia wizerunku odbiorcy. W katalogach podawano informa-
cje o wieku ewentualnego nabywcy, jego potrzebach czy przynaleznosci do
poszczegolnych grup zawodowych. Obraz czytelnika ksztaltowany byt przez
obszerne opisy poszczegélnych publikacji, zamieszczane zwykle w dodat-
kowej czesci poswigconej reklamie. Na tej podstawie mozna ustali¢, kto byt
czytelnikiem poszczegdlnych pozycji. Na przyklada Mtody Lirnik - zbiér dwu-
dziestu piosenek, kierowany byt do dzieci i mlodziezy, ktére dotychczas mialy
mozliwos¢ korzystania wylacznie ze zbioréw nieodpowiednich dla ich wie-
ku". Spiewy i zabawy dziecigce w pokoju i w ogrodzie byly przeznaczone dla
matek i wychowawczyn, ktére zamierzaly urozmaici¢ zabawy swoich pod-
opiecznych™.

Opisy bibliograficzne drukéw Gebethnera i Wolfta byly znacznie bardziej
obszerne niz w przypadku katalogu Arcta. Gebethner poszerzyl zakres in-
formacji o ksigzce, dodajac notki o miejscu i roku wydania dzieta, o znajdu-
jacych sie w nim ilustracjach, oprawie druku czy tez jego objetosci.

Wiekszo$¢ publikacji znajdujacych sie na skladzie ksiegarni Gebethnera
i Wolfta ukazata si¢ w Krakowie (174). We Lwowie wydano 11 pozycji, zas
w Poznaniu 8. Na dalszych miejscach znalazly si¢: Petersburg (7 publikacji),
Berlin (5) oraz Warszawa i Wroctaw (po 3 druki). W Cieszynie, Dreznie, Ka-
liszu, Kijowie, Londynie, Odessie, Przemyslu, Toruniu, Wilnie, Woctawku
i Zytomierzu wydano po jednej pozycji. Przewaga ksigzek wydanych w Kra-
kowie jest uzasadniona, bo w tym miescie znajdowata sie jedna z siedzib fir-

10 Por. A. Briickner, O literaturze rosyjskiej i naszym do niej stosunku dzis i lat trzysta
temu. Szkic literacki, Lwow-Warszawa 1906, s. 11-12.

11 Katalog ksiggarni i sktadu nut oraz ekspedycji pism krajowych i zagranicznych Mi-
chata Arcta, Warszawa 1892, s. 19.

12 Tamaze, s. 18.
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my. Istnieje jednak jeszcze inna wazna przyczyna. Wigkszos$¢ ksigzek Gebe-
thnera i Wolffa drukowana byta w krakowskiej drukarni Anczyca, z ktéra
firma nawigzala bliskg wspolprace™. Obecnos¢ Odessy i Petersburga row-
niez jest znaczaca, bo miasta te nalezaly do gléwnych osrodkéw wydawni-
czych w Cesarstwie Rosyjskim. Sprowadzanie drukéw z tak odlegtych miejsc
wynikalo z narzuconych przez cenzure przeszkdéd w wydaniu niektérych
pozycji w Warszawie. Natomiast w glebi Cesarstwa cenzura byla niekiedy
mniej surowa. Rosja nie respektowata bowiem zadnych miedzynarodowych
konwencji ochrony praw autorskich i umozliwiala wydawanie wszelkich
tekstow opublikowanych poza granicami kraju'®. Mozna przypuszczaé, ze
kontakty z rosyjskimi o§rodkami wydawniczymi mialy na celu ozywienie kon-
taktéw handlowych pomiedzy Krdlestwem Polskim a Cesarstwem Rosyjskim.

Nader interesujaca jest rowniez kwestia dat wydania poszczegdlnych pu-
blikacji. Na 1272 pozycje tylko 47 opublikowano w roku wydania katalogu.
Ksiegarnia Gebethnera miala na skladzie druki wydane od 1793 roku. Na pod-
stawie informacji zawartych w katalogu dokonano podziatu asortymentu
ksiegarni pod wzgledem roku wydania drukéw:

ksigzki wydane w latach dziewiec¢dziesigtych XVIII wieku - 2 pozycje
1840-1849 - 3

1850-1859 — 47

1860-1869 — 114

1870-1879 — 277

1880-1889 — 281

1890-1893 — 153

Najmniej publikacji pochodzilo z lat dziewiecdziesigtych XVIII wieku
oraz z lat czterdziestych wieku XIX. Luka pomiedzy tymi dwoma przedzia-
fami oznacza brak pozycji z tego okresu. Od roku 1850 nastepowatl niewielki
wzrost liczby ksigzek. W latach 1870-1879 wzrost byt juz pieciokrotny. Ob-
liczenia te s3 zgodne z informacjami o produkcji wydawniczej, jakie podata
Marianna Mlekicka. Wedlug badaczki w latach czterdziestych i pig¢dziesia-
tych wzrost produkcji ksigzek byt niewielki, szosta dekade wieku charakte-
ryzowalo spowolnienie tego procesu z powodu wybuchu powstania stycz-
niowego i dopiero lata siedemdziesiate i osiemdziesigte charakteryzowaty
sie gwaltownym rozwojem produkcji wydawniczej”. Z podobnym zjawi-

13 J. Muszkowski, Z dziejow firmy Gebethner i Wolff 1857-1937, Warszawa 1938, s. 15.
14 J.Kuszlejko, Ksigzka polska w Rosji na przetomie XIX i XX wieku, Warszawa 1993, s. 21.
15 M. Mlekicka, Wydawcy ksigzek w Warszawie w okresie zaboréw, Warszawa 1987, s. 103.
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skiem mamy tez do czynienia w przypadku uwidocznionej powyzej struk-
tury asortymentu, w ktorej liczba publikacji z przedzialu pigtego jest prawie
2,5 razy wieksza od liczby ksigzek pochodzacych z lat szes¢dziesiatych.

Tak jak w przypadku katalogu Arcta, czytelnicy wybierali publikacje uzy-
teczne. Kolejne edycje mialy przede wszystkim ksigzki z zakresu religii oraz
publikacje dla dzieci i mlodziezy. Dwudzieste czwarte wydanie uzyskaty Zy-
woty $wietych Starego i Nowego Testamentu, pietnasty raz ukazaly si¢ Dzieje
Starego i Nowego Testamentu oraz Elementarz dla chtopcéw wiejskich.

O tym, ze dany autor byl szczegdlnie poczytny, swiadczy fakt, ze w ksie-
garni Gebethnera i Wolffa dostgpnych bylo nawet kilkanascie utworéw tego
samego pisarza. Wigkszoé¢ pozycji pochodzita z réznych lat, co w duzym
stopniu przyczynialo si¢ do nagromadzenia pewnych drukéw. Mozna bylo
znalez¢ 72 dziela Jézefa Ignacego Kraszewskiego, 22 Marii Julii Zaleskiej, 19
pozycji Jana Checinskiego, 18 Klementyny z Tanskich Hoffmanowej, 14 Ma-
riana Gawalewicza, 13 Aleksandra Fredry i Piotra Jaxa-Bykowskiego, 12 ksig-
dza Feliksa Gondka, 9 Henryka Sienkiewicza, 8 Walerego Przyborowskiego,
po 6 Elizy Orzeszkowej i Bolestawa Prusa, 7 Jézefy Kamockiej, 5 Adolfa Dy-
gasinskiego, 3 Adama Mickiewicza. Nie powinno dziwi¢, ze nazwisko pol-
skiego wieszcza romantycznego zostalo wymienione tylko trzy razy. Cenzura
bowiem czgsto catkowicie konfiskowala utwory romantykoéw.

Ceny ksigzek w ksiegarni Gebethnera i Wolfta wahaly si¢ od 2 kopiejek
do 24 rubli. 128 publikacji mozna bylo naby¢ w cenie jednego rubla, 112
w cenie 1 rubla 20 kopiejek, a 100 wartych bylo 1 rubel 50 kopiejek. Drukéow
tanszych bylo prawie o polowe mniej: 75 pozycji zostalo wycenionych na 30
kopiejek, 73 druki — 60 kopiejek oraz 65 publikacji — 40 kopiejek. Tylko jedna
pozycja warta byta 2 kopiejki, trzy wyceniono na 3 kopiejki oraz trzynascie
na 5 i 6 kopiejek. Stosunkowo mato byto rowniez ksigzek o wartoéci 15, 16
i 24 rubli. Ceng 16 rubli osiggneta tylko jedna pozycja, cene 24 rubli - czte-
ry tytuly. Ceny byty niekiedy kilkakrotnie wyzsze niz w ksiegarni Arcta. Na-
wet data wydania nie wplywala na ich wysoko$¢, bo za t¢ samag cene mozna
bylo naby¢ zaréwno ksigzki nowe, jak i wydane znacznie wczesnie;j.

Wyniki analizy profilu wydawniczego omawianej firmy przedstawiaja si¢
nastepujaco: literatura polska 236 pozycji, literatura obca - 78, religia - 169,
historia - 83. Ksiagzki dzieciece i mlodziezowe reprezentowane byly przez
119 pozycji, za$ podreczniki i pomoce naukowe - 21. W przypadku firm
Arcta i Gebethnera i Wolffa duzg cze¢$¢ wszystkich publikacji stanowita lite-
ratura polska. Dziel literatury obcej byto niemal dwa razy mniej niz z zakresu
literatury polskiej w ksiegarni Arcta oraz trzy razy mniej na skladzie Gebe-
thnera i Wolffa. Wspélna obu wydawnictwom byla stosunkowo duza liczba
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ksigzek dotyczacych religii. W obu firmach jedno z najnizszych miejsc zajety
sztuki plastyczne i muzyka (14 pozycji).

Wisrod tworcow literatury zagranicznej przewazali pisarze narodowosci
niemieckiej (37), francuskiej (30) i angielskiej (19). Pozostali pochodzili
z Ameryki (10 autoréw), Wloch (5), Szkocji (3), Austrii, Danii, Rosji i We-
gier (po 2) oraz Argentyny (1). Wyniki te przedstawiaja sie nieco inaczej niz
w przypadku firmy Michata Arcta. Tam zdecydowang przewage uzyskali
pisarze francuscy (50), za$ liczba tekstow autoréw angielskich i niemieckich
byla trzy razy nizsza. Réznice migdzy preferencjami obu wydawcéw nie sg
jednak tak znaczne, by mogly swiadczy¢ o odmiennych kierunkach zainte-
resowan publicznosci czytajacej.

Obie oficyny opublikowaty kilka tych samych pozycji, na przykiad Johna
Stuarta Blackiego O wychowaniu samego siebie, Henri Didona Jezus Chrystus,
Rudolfa Falba Przewroty we wszechswiecie, Henryego Ridera Haggarda Ko-
palnia kréla Salomona, Jensena Petera Jacobsena Niels Lyhne, René Marcila
Kobiety myslgce i kobiety piszgce, Charlesa Richeta Zarys psychologii ogélnej.
Wydanie tych samych dziel nie bylo przypadkiem, lecz stanowito swiadomy
wybor podyktowany gustami czytelnika. Ze wzgledu na duze ryzyko, z ja-
kim wigzal si¢ zawdd wydawcy, opublikowanie kazdej pozycji byto zawsze
poprzedzone dogltebnym rozwazeniem, czy dana pozycja znajdzie uznanie
wsrdd publicznosci czytajace;.

W obu katalogach przewazali twdrcy urodzeni w latach czterdziestych
i pig¢dziesiatych, reprezentanci epoki pozytywizmu. Nasuwa si¢ wniosek,
ze czytelnicy bardzo czesto siggali po ksigzki pisarzy pozytywistycznych. Co
wigcej, przewaga wymienionych w spisach utworéw prozatorskich oraz ob-
fitos¢ tekstow spelniajacych zadania utylitarne (np. elementarze i poradniki
dla mieszkancéw wsi) sugeruje, ze wybory publicznosci zapewne w duzej
mierze koncentrowaly sie na tego typu tekstach.

Jedyne informacje, jakie mozemy odczyta¢ z opiséw bibliograficznych
zamieszczonych w katalogu Lewentala, to tytul i autor dzieta, ewentualnie
ttumacz badz osoba odpowiedzialna za opracowanie publikacji i cena druku.
Nie byto zadnych wzmianek o numerze wydania, miejscu czy roku ukazania
sie pozycji. Ten niedobor informacji moze by¢ jednak w czgsci zrekompen-
sowany przez obszerne ogloszenia o poszczegoélnych utworach. Zawieraly one
adnotacje o tworczosci literackiej pisarza i recepcji dzieta.

Ceny drukéw wahaly si¢ od czterdziestu kopiejek do 10 rubli. Mozna przy-
puszczad, ze wydawca stosunkowo mato publikowat ksigzek tanich (ponizej
20 kopiejek). Przewazaly publikacje wycenione na 50 i 70 kopiejek, 1 rubla
i 1 rubla 50 kopiejek. Nie byly to ceny zawyzone, lecz, jak pokazaly obliczenia
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dokonane na podstawie dwdch poprzednich katalogow, czesto spotykane
na warszawskim rynku wydawniczym.

Katalog Lewentala wymienia 61 tytuléw, z czego 11 to dziela wielotomo-
we'®. Polecano miedzy innymi trzy dwunastotomowe serie powiesci Elizy
Orzeszkowej. Po dwanascie tomow mialy takze pisma Jozefa Korzeniowskie-
go i dziela filozoficzne Jozefa Kremera. Wydawanie calych serii i dziet wie-
lotomowych bylo przedsiewzieciem bardzo optacalnym. Stanowilo stymu-
lator sprzedazy, zachecajac nabywcow do kompletowania serii".

Najwiecej wydano ksiazek z zakresu literatury polskiej (71 tytulow), z lite-
ratury obcej opublikowano 31. Teksty nalezace do innych dziedzin ukazy-
waly sie raczej rzadko: wydano jedynie 12 tytuléw z zakresu filozofii, 4 dzieta
dotyczace historii, 4 opracowania historii literatury pigknej, po jednym z dzie-
dziny ekonomii, sztuki i nauk przyrodniczych, Zanotowano tylko jeden po-
radnik gospodarstwa domowego, cho¢ jak wskazujg katalogi Arcta i Gebeth-
nera, tego typu publikacje cieszyly si¢ duzym zainteresowaniem czytelnikéw.

Wiréd autordw literatury polskiej pojawili si¢ nastepujacy tworcy: Michat
Batucki, Michat Jezierski, Teodor Tomasz Jez, Jozet Korzeniowski, Ignacy
Krasicki, Jozef Ignacy Kraszewski, Edward Lubowski, Jan Andrzej Morsztyn,
Adam Naruszewicz, Eliza Orzeszkowa, Wactaw Potocki, Wincenty Rapacki,
Henryk Rzewuski, Fryderyk Skarbek, Wactaw Szymanowski, Michal Wotow-
ski i Franciszek Zablocki. Stosunkowo duzo byto twércoéw literatury staro-
polskiej i o$wieceniowej. Popularnos¢ tych autoréw jest jednak w petni uza-
sadniona. W reklamie serii ,,Biblioteka Najcelniejszych Utworéw Literatury
Europejskiej” zawarte jest wyjasnienie, Ze z powodu znikomej liczby dziet
literatury dawnej na rynku wydawniczym, redakcja postawita sobie za cel pu-
blikowanie dziel pisarzy dawnych epok™.

Wsrod pisarzy zagranicznych przewazali autorzy niemieccy: Johann
Wolfgang von Goethe, Wilhelm Jordan, Gotthold Ephraim Lessing, Frie-
drich Schiller. Dalej usytuowali si¢ pisarze angielscy, francuscy i hiszpanscy:
Alfred Tennyson, Molier, Lope de Vega.

W celu zbadania popularnosci poszczegoélnych autoréw dokonano zesta-
wienia wszystkich tworcow literatury polskiej i zagranicznej, ktérzy powtd-
rzyli si¢ w dwdch lub trzech katalogach. W nawiasach podano skroty nazw
wydawnictw, ktére opublikowaty dziela wymienionych twdrcow.

16 Ogotem firma wydata 125 pozycji. Oprocz tego katalog rejestruje 5 wydawnictw
nieperiodycznych i 8 reprodukecji obrazdw.

17 W. Dynak, Serie wydawnicze, w: Stownik literatury polskiej XIX wieku, pod red.
J. Bachorza i A. Kowalczykowej, Wroctaw 2002.

18  Katalog wydawnictw Salomona Lewentala, Warszawa 1885, s. 12.
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AUTORZY POLSCY

AUTORZY OBCY

Anczyc Wiadystaw Ludwik (A, G)
Batucki Michal (A, G, L)
Dygasinski Adolf (A i G)

Jez Teodor Tomasz (A, G, L)

Andersen Hans Christian (A, G)
Byron George (G, L)
Crawford Francis Marion (A, G)
Eckstein Ernst (A, L)

Kondratowicz Ludwik (A, G)
Konopnicka Maria (A, G)
Korzeniowski Jozef (G, L)
Kraszewski Jozef Ignacy (A, G, L)
Krechowiecki Adam (A, G)
Lubowski Edward (G, L)
Orzeszkowa Eliza (A, G, L)
Prus Bolestaw (A, G)

Rapacki Wincenty (A, G, L)
Rodziewiczéwna Maria (A, G)
Sienkiewicz Henryk (A, G)
Wotowski Michat (G, L)
Zaleska Maria Julia (A, G)

Haggard H. Rider (A, G)
Goethe Johann Wolfgang von (G, L)
Hugo Victor (A, G, L)

Na podstawie powyzszego spisu mozna ustali¢, ze w katalogach wszyst-
kich trzech wydawcow powtdrzylo sie tylko szesciu autoréw polskich i jeden
autor zagraniczny. Najwiecej zbieznosci zaobserwowano w przypadku
firmy M. Arcta i Gebethnera i Wolffa. Wydawali oni utwory tych samych
autoréw (ogotem 18 nazwisk), co jest wystarczajacym dowodem poczytnosci
wymienionych pisarzy. Oficyna Lewentala opublikowala dzieta tylko dwu-
nastu autoréw z tego grona. Mogto to wynika¢ z nieco odmiennego charak-
teru profilu wydawniczego firmy, ktéra dos¢ czesto podejmowala sie edycji
rzadko ukazujacych sie na rynku tekstow staropolskich.

Dziewietnastowieczni ksiegarze i wydawcy, aby utatwi¢ obieg ksigzki na
rynku wydawniczym, musieli chwyta¢ si¢ rozmaitych sposobéw upowszech-
niania wydawanych drukéw. Miejscem reklamy ksigzki stawaly sie katalogi.
Zachgcanie do kupna danej pozycji realizowane bylo nie tylko poprzez
umieszczanie odrebnych ogloszen. W wykazie znajdujacych si¢ na skladzie
ksiegarni publikacji starano si¢ prezentowa¢ walory ksigzki. Cecha charak-
terystyczng katalogéw drugiej potowy XIX wieku byto zamieszczanie infor-
macji szczegolnie waznych i atrakcyjnych dla dwczesnego czytelnika w spo-
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sOb mozliwie przejrzysty'®. Zwracano jego uwage na nizszg ceng¢, promocje,
obecnos¢ ilustracji, dostepnos¢ w innych ksiegarniach, opinie o ksigzce
wybitnych oséb, informacje o przyznawanych nagrodach lub zastugach au-
tora. Stosowano stale chwyty reklamowe, takie jak elementy werbalne i wi-
zualne reklamy. Méwiac o elementach werbalnych, mamy na mysli budowe
wypowiedzi (kazdy tekst skladal sie przewaznie ze stalych punktow, ktore
powtarzaly sie w kolejnych ogloszeniach), sposob przekonywania, czyli uzyte
sformutowania i wyrazenia. Elementy wizualne za$ to uktad strony, rozmiar
uzytej czcionki, styl pisma, ilustracje lub ewentualne obramowania okalajg-
ce tekst. Wydane pozycje przedstawiane byly w ukladzie alfabetycznym lub
dzialowym, w ktérym kolejne druki umieszczone byly w odpowiednich dzia-
tach tematycznych. Ten ostatni znacznie bardziej uwidacznial poszczegolne
grupy ksiazek, co pozwalalo fatwo zorientowa¢ si¢ w profilu wydawniczym
firmy oraz w tematyce przedstawionych drukéw.

W katalogu Arcta wyrdzniono nastepujace dzialy: 1. Ostatnie nowosci.
2. Inne wydawnictwa pedagogiczne M. Arcta. 3. Inne wydawnictwa wlasne
lub na wlasno$¢ nabyte. 4. Nowosci muzyczne wydane nakladem ksiegarni
M. Arcta. 5. Kalendarze na rok 1892. Zastosowany tutaj podzial utatwial
dotarcie do zapiséw o najnowszych ksigzkach, umieszczonych na poczatku
katalogu. Ponadto wyrdznial nowosci pedagogiczne i muzyczne. Istotne
bylo wyrazne oddzielenie publikacji muzycznych od innych wydawnictw,
bo nie wszyscy edytorzy wydawali tego typu druki. Tym samym stawialo to
wydawce w grupie edytoréw ambitnych i dobrze przygotowanych do zawo-
du. Wewnatrz tych dzialéw wyodrebnione zostaly jeszcze dodatkowe pod-
grupy, $cisle lokujace dang pozycje w okreslonej dziedzinie. Nawet w owych
podgrupach mozna zaobserwowac pewne uporzadkowanie, gdyz zamiesz-
czone pozycje ulozono alfabetycznie, co znacznie przyspieszalo znalezienie
interesujacych publikacji.

Teksty ogloszen mialy najczesciej stala budowe. Funkcje naglowkow spel-
nialy tytuly. Czasami w podtytule podawano informacje uzupelniajace (np.
Zwierzeta ssqgce. Z 228 kolorowymi obrazkami na 20 tablicach z tekstem obja-

19 Lektura katalogéw pochodzacych z poczgtku XIX w. pozwala zaobserwowac¢ przetom,
jaki dokonat si¢ na przestrzeni lat w redagowaniu katalogéw. Np. w spisie ksigzek
znajdujacych sie w ksiegarni Jozefa Zawadzkiego z 1816 r. informacje ograniczaty
sie do podania tytutu, miejsca i roku wydania, ceny lub numeru wydania. Adresy
bibliograficzne drukéw formutowane byly chaotycznie, w postaci bardzo rozbudo-
wanej, bez tendencji do wyrézniania waloréw ksigzek (zob. Katalog ksigg polskich
znajdujgcych sie w ksiggarni Jozefa Zawadzkiego, cz. 1, Warszawa 1811 lub Katalog
ksigg polskich znajdujgcych sie w ksiggarni Zawadzkiego i Weckiego, Warszawa 1816).
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$niajgcym®°®). Zawieraly one wiadomosci niezbedne dla czytelnika i tym sa-
mym zachgcaly do kupna owych publikacji. Niejednokrotnie adnotacje za-
wieraly wskazowke, dla kogo przeznaczony byl dany druk, na przyklad:
Mtody Lirnik. 20 piosenek z towarzyszeniem fortepianu dla dzieci i mlodziezy™.
Nastepnie informowano o osobach odpowiedzialnych (autor, tlumacz itp.),
cenie druku czy liczbie toméw. Aby zacheci¢ do kupna, po tytule zamiesz-
czano takze czasem wiadomos¢ o nagrodzeniu publikacji, na przyklad: Brat
ociemnialy. Powies¢ dla mlodziezy 12-15 lat [...]. Ksigzka uwiericzona na kon-
kursie w Ameryce wysokg nagrodg 1500 dolaréw*>.

Ostatnim punktem ogloszenia byt kilkuzdaniowy tekst, wyjasniajacy te-
matyke dzieta i zachecajacy do lektury poprzez wyszczegoélnienie pewnych
cech. Wiadomosci o tematyce ksigzki byly przekazywane w taki sposob, aby
stanowily ,,pretekst” do wyréznienia zalet publikacji. Na przyklad w rekla-
mie wyboru poezji Marii Konopnickiej Wesote chwile matych czytelnikow
informacja, ze byla to ksigzka dla dzieci, zostala tylko krotko wspomniana,
bo gtéwnym zamystem ogloszeniodawcy bylo wskazanie na walory publi-
kacji. Autorzy ogloszenia chetnie postugiwali si¢ stowami, ktore szybko zapa-
daly w pamiec i stwarzaly pozytywne wrazenie, na przyklad ,,dowcipny’, ,wspa-
nialy’, ,,piekny’; ,harmonijny’, ,ponetny”. Charakterystyczne jest to, Ze wbrew
zaleceniom sztuki tworzenia reklam®, stosowano zdania, ktére w gruncie
rzeczy nie wnosily nic nowego do tekstu, a stuzyly jedynie przekonaniu o piek-
nie i harmonii ksigzki. Znajdujemy tutaj tylko jedno zdanie informujace, czemu
pozycje warto bylo nabyg¢, jej forma byta bowiem tak przystepna, ze dzieci
uczyly sie tych poezji na pamiec¢**.

Zdarzaly sie teksty jasno tlumaczace potrzebe nabycia dzieta. W reklamie
powiesci Brat ociemniatych znalez¢ mozna klarowne wyjasnienie, Ze powies$¢
byta warta zakupu, bo w poréwnaniu do innych ksigzek dla mlodziezy sta-
wiala sobie za cel ksztalci¢ charakter mlodego czytelnika™.

Reklamy poszczegolnych pozycji stanowily uzupelnienie spisu wydanych
drukéw. Byly nieodlaczng czescig katalogu, bo poszerzaly wiedz¢ na temat
wymienionych ksiagzek. Zamieszczenie dodatkowych informacji miato moc

20 Katalog ksiggarni..., s. 18.

21 Tamze, s. 19.

22 Tamze,s. 21.

23 Zalecano unikanie frazeséw typu ,najtanszy”, ,najlepszy”, by czytelnik sam mogt
oceni¢, czy produkt jest warty nabycia (zob. M. Konieczny, Reklama. Podrecznik do
nauki nowoczesnej kupieckiej reklamy, cz. 1: Wiadomosci ogdlne, ogloszenia gazetowe,
list reklamowy, Poznan 1936, s. 32).

24 Katalog ksiggarni. .., s. 17.

25 Tamze, s. 21.
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zjednywania klienta. Katalog przestawal by¢ tylko schematycznym rejestrem
publikacji, stawal sie przyjazna lektura, bo wychodzil naprzeciw potrzebom
czytelnikow. Funkcje zachecajacg i promujacg druk spelniata takze typogra-
ficzna organizacja tekstow katalogéw — zastosowana czcionka oraz krdj i sto-
pien pisma. W katalogu Arcta najwiekszg czcionka skfadane byly zazwyczaj
tylko tytuty. Dla lepszego wyodrebnienia ich od reszty tekstu uzywano po-
grubien, niekiedy stosowano kursywy. Nieco mniejsza czcionke miat pod-
tytul, jeszcze inng zamieszczona notka, na przyklad o nagrodzie przyznanej
za publikacje lub kolejnosci wydania. Najmniejszy stopien pisma stosowano
w tekscie wlasciwym reklamy. Cecha charakterystyczng jest stosunkowo duza
liczba pogrubien. Ten zabieg wykorzystywany byt w calym tekscie, aby
zwr6cié uwage odbiorcy. W reklamie ksigzki zatytutowanej Bukiecik™® pi-
smo pogrubione zastosowano az sze$¢ razy: w tytule, nazwisku autora, po-
grubiono takze informacje¢ o cenie druku oraz komunikat o tym, ze ksigzka
jest wyborem bajeczek i wierszykow i stanowi ,,istny skarbczyk dzieciecy”
Lektura innych ogloszen pozwala zauwazy¢, iz ich autorzy nie unikali r6z-
nych wielkosci i krojow pisma, wychodzac prawdopodobnie z zalozenia, ze
w ten sposob zaakcentujg niektdre cechy ksigzki.

Zastosowany w katalogu Gebethnera i Wolffa uklad alfabetyczny znacz-
nie ograniczal mozliwosci reklamy. Mamy tu do czynienia z dlugim spisem
wydanych publikacji. Brak jakichkolwiek elementéw wizualnych, ktére mogty
zwrdci¢ uwage czytelnika. Mozna przypuszczad, ze spis miat tylko rejestro-
wac wydane druki, a reklama nie byta brana pod uwagg.

W katalogu Lewentala prawie kazda podana informacja byta zacheta do
nabycia ksigzki. Na 56 stron katalogu az 50 poswigconych zostato zaprezen-
towaniu waloréw publikacji. Jedynie ostatnich kilka kart zajmowat spis
wydanych drukéw. Przyporzadkowano je do odpowiednich grup tematycz-
nych: 1. Powiesci, 2. Komedie, dramata, 3. Dzieta r6znej tresci (znajdowaly sie
tu ksigzki o roznej tematyce, poczawszy od dziet dotyczacych historii, po-
przez poradniki szycia sukien az po podreczniki dla bankierow), 4. Z teki
artystycznej ,,Klosow” (zawierajacej spis reprodukcji obrazéw). W spisie nie
wymieniono jednak kilkunastu pozycji zamieszczonych w czesci reklamowe;j.

Zgodnie z zalozeniem, Ze tekst reklamy powinien dostarcza¢ wyczerpu-
jacych informacji w postaci jak najbardziej rozbudowanej*’, ogloszenia
zajmowaly niekiedy calg strone. Tekst wlasciwy zaczynal si¢ od okreslenia
pewnych uznanych powszechnie prawd, ktore wyjasnialy potrzebe opubli-

26 Tamze, s. 19.
27 A.Janiak-Jasinska, Aby wpadio w oko... O reklamie handlowej w Krdlestwie Polskim
w poczgtkach XX wieku, Warszawa 1998, s. 54.
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kowania ksigzki. Nastepnie podawano wszelkie informacje dotyczace dru-
ku (liczba tomdw, numer wydania, cena, krétkie omoéwienie tresci). Kolejny
punkt stanowilo odwotanie do czytelnika, ktéry po przeczytaniu pochwat
na swoj temat mial zdecydowac si¢ na zakup. Na konicu nastepowato naj-
czesciej zapewnienie autoréow katalogu, ze zrobig co w ich mocy, aby publi-
kacja spelniala wszelkie potrzeby czytelnika. We wstepie ogloszenia méwiono
takze o sytuacji, na przyklad na rynku wydawniczym. W prezentacji serii
»Biblioteka Najcelniejszych Utwordéw Literatury Europejskiej” stwierdzono, ze
znajomos¢ literatury dawnej moze by¢ w spoleczenstwie znikoma, bo ,,ksiazki
stare w handlu ksiggarskim bywaja wyczerpane, tak, ze ten nawet, kto chce
naprawde zapoznac si¢ z utworami naszych poetéw i myslicieli, musi po-
przestac na szczerej checi tylko, jezeli nie znajduje si¢ w poblizu jakiej wiek-
szej biblioteki”®. Taki argument byt niezbity i potrafit skutecznie przekona¢
odbiorce do nabycia tomoéw serii*®. Niekiedy wyrazano stowa uznania dla
talentu danego autora. O Orzeszkowej napisano na przyklad, ze ,,z kazdej
pracy tej znakomitej autorki tryska ziarno zdrowe, ktdre, jako posiew dnia
dzisiejszego musi w przyszlosci wydac obfity owoc™°. Poréwnanie twérczo-
$ci pisarki do ziarna, ktére wyda plon, mial by¢, w zamysle autoréw ogtosze-
nia, wystarczajagcym impulsem do kupna jej dziel. Zapewniano takze o dale-
kosigznych planach zwigzanych z ich wydaniem oraz o wszelkich staraniach,
by ,zdrowe ziarno” trafito do kazdego zakatka: ,,do biatych dworkéw i do
mieszkan ubogich™".

Statym elementem ogloszenia byl apel do odbiorcy. Do zakupu naktania-
no wprost lub czyniono to bardziej dyskretnie. W reklamie ,,Switu” mamy do
czynienia z otwartg prosba do kobiet o poparcie dla wydawanego pisma. Po-
parcie mialo polega¢ na nabyciu numeru i polecaniu go innym czytelnikom.
Prodba ta, mimo ze wypowiedziana szczerze i bezposrednio, nie byla nawet
W najmniejszym stopniu natarczywa, bo jednoczesnie przekonywano o czynio-

28 Katalog wydawnictw..., s. 12.

29 W jednym z prospektdéw serii ,,Biblioteki Najcelniejszych Utworéw Literatury Euro-
pejskiej” wydawca dzigkowal czytelnikom za poparcie. Pisal, ze ,,0g61 zrozumiat
wazno$¢ przedsiewzietego przez nas wydawnictwa, zrozumiat i popart zadanie
rozpowszechnienia takich utworéw ducha ludzkiego, ktdre najszczytniejszymi
natchnieniami pojgc nasze umysly i serca, tworzg zarazem ten wspanialy diadem,
co [...] stanowi spdjnie duchowg ludzkosci niezmordowanie naprzéd kroczacej”
(., Biblioteka Najcelniejszych Utworéw Literatury Europejskiej”. Prospekt na rok 1880,
Warszawa 1879, s. 1). Dowodem poczytnosci tych dziet byt takze fakt, ze seria wy-
dawana byta przez siedemnascie lat (1874-1901).

30 Katalog wydawnictw..., s. 18.

31 Tamze.
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nych wysitkach, aby ,,Swit” wcielal w zycie to, co ,,dobre, piekne i sprawiedli-
we”*?. Czasem odwolywano si¢ do pewnych zalet publiczno$ci literackiej.
W reklamie pism Baluckiego wyrazono nadzieje, ze ,inteligentny ogét potrafi
oceni¢ starania nasze o dobro czasopisma [...] i udzieli [...] swego poparcia™.

Do odbiorcy zwracano si¢ z duzym szacunkiem. Wychwalano zalety czytel-
nika, zaimki osobowe pisano wielkg literg, uzywano licznych zwrotéw grzecz-
nosciowych. Prawie w kazdym ogloszeniu Lewentala znalez¢ mozna elementy
swoistego dialogu z odbiorca. Nabywca przestawal by¢ tylko osobg, ktéra czyta
dane publikacje, stawal si¢ doradca, kims, kto proponuje nowe rozwigzania.

Nie mozemy zaprzeczy¢, ze §wiat tworzony przez autoréw ogloszenia byt
nieco wyidealizowany, lecz niemal kazde zdanie, nawet jezeli brzmialo pa-
tetycznie, wnosito cho¢ czg¢$¢ wiedzy, jakiej oczekiwal czytelnik. Owa donio-
stos¢ i powaga stowa byla zabiegiem $wiadomym, stuzacym przekonaniu od-
biorcy o potrzebie wydania i nabyciu danej publikacji.

Podsumowaniem niech beda nastgpujace stowa Karola Estreichera, ktéry
stwierdzal, Ze katalogi ksiegarskie sg ,w obiegu ksiegarskim [...] nader po-
zyteczne. [...] sa czescig skladowa bibliografii, przedsionkiem historii lite-
ratury”**. Tym samym badacz wskazywal na jeszcze jedng istotng role kata-
logéw. Sg one przyczynkiem do opisu pismiennictwa danego kraju.

Y
ABSTRACT

BOOKSELLERS’ AND PUBLISHERS’ CATALOGUES OF THE LATTER HALF
OF 19" CENTURY AS A SOURCE OF INFORMATION ON BOOKS

The aim of this article is to show the role played by the publisher’s
catalogues in the book-promotion process in the second half of the
nineteenth century. The analysis of these source materials allows us to
determine the book production of publishing houses as well as the
book-stock in bookstores. The publishers’ lists inform us about the
reading interests of the literary public (the most popular authors and
books). They provide information about: the main publishing centres
both in Poland and abroad, book prices, binding, the number of pages
and the contents of the publication. They also fulfilled an advertising
role encouraging the public to buy books.
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