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I(aidy sie dziwi z mojej milosci, jakg darze naszg oj-
czyzne. To dzieki Tobie mam powdd do dumy!” —
to tres$¢ jednej z ponad 830 tysiecy pocztowek wysta-
nych w ramach kampanii ,BohaterON” do powstancéw
warszawskich. Coroczne wysyltanie kartek w ramach
akcji ,BohaterONu” jest organizowane przez Fundacje
Sensoria i Fundacje Rosa w bezposredniej wspolpracy
z Muzeum Powstania Warszawskiego. Muzeum jest pa-
tronem przedsiewziecia, reklamuje je na swojej stronie
internetowej, a w samym muzeum mozna otrzymac pu-
stg pocztéwke do wypelnienia i wystania'. Co istotne,
muzeum udostepnia Fundacji swoja baze kontaktow
do powstancdw, przez co dostarczanie pocztéwek jest
w ogéle mozliwe. ,BohaterON” korzysta z bazy danych
muzeum, stworzonej wedtug kryterium wytworzonej
przezinstytucje definicji uczestnika powstania. Wreszcie,
samg tre$¢ pocztéwek mozna uznac za rezultat polityki
historycznej dotyczacej powstania, ktdrej muzeum jest
centralnym aktorem.

1 Zob. wwwi944.pl/artykul/przylacz-sie-do-akcji-i-pokaz-powstan-
com-wa,4706.html (9.01.2019).
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Pomysl wysylania pocztéwek wyraznie wpisuje sie logike dzialalnosci
Muzeum Powstania Warszawskiego. Retoryka upamietniania, w ramach
ktdrej powstalo muzeum, miala na celu ,uobecnienie powstania jako do-
$wiadczenia, nie wydarzenia historycznego - i to takiego doswiadczenia, do
ktérego odbiorca przekazu chetnie aspirowalby”?. Sama konstrukcja wystawy
gldwnej za sprawg zaproponowania punktu widzenia uczestnikow powstania
zacheca do utozsamienia sie z nimi iz samym wydarzeniem, przez doswiad-
czenie estetyczne daje poczucie ,uczestnictwa” w nim?. Taki sposdb przed-
stawienia powstania sprawia, ze sami powstancy wydaja sie bliscy odbiorcy,
wiec wystanie im pocztéwki — praktyka zarezerwowana raczej dla przyjaciét
irodziny — sprawia wrazenie naturalnej czynnosci.

BohaterON
Poczatki kampanii ,BohaterON” siegajg roku 2014, czyli akcji ,Kartka dla
Powstanca’, w ramach ktorej uczniowie szkot przyszpitalnych przygotowywali
wlasnoreczne bialo-czerwone kartki z zyczeniami, adresowane do powstan-
cow. Od tego czasu co roku mozna wystaé pocztéwke albo do powstanica wy-
branego samodzielnie albo losowo przez organizatoréw akeji. Logika identy-
fikacji wyraza sie nawet w czasie trwania kampanii: ,Na wyslanie pocztowki
[jest] czas od 1 sierpnia do 2 pazdziernika — dnia, w ktérym przed 73 laty
zakonczylo sie Powstanie Warszawskie. To 63 dni Powstania Warszawskiego
i 63 dni akcji BohaterON"*. W ten sposéb organizatorzy akeji w dostowny
sposéb tworzg analogie miedzy powstaniem a kampanig wysytania pocz-
towek. Podobnie jak cala dzialalno$¢ Muzeum Powstania Warszawskiego,
akcja ,BohaterON” jest tak zorganizowana, by samo powstanie wydawato
sie ;wydarzeniem, ktdre przyciaga, w ktorym warto bytoby wzia¢ udzial™.
Hasto kampanii brzmi, BohaterON — wiacz historie!”. Co oczywiste, sama
nazwa ,BohaterON” opiera sie na przekonaniu o bohaterstwie wszystkich

2 M. Kobielska Polska kultura pamieci w XXI wieku: dominanty. Zbrodnia katyniska, powstanie war-
szawskie i stan wojenny, Wydawnictwo IBL PAN, Warszawa 2016, s. 169.

3 |. Kurz Przepisywanie pamieci: przypadek Muzeum Powstania Warszawskiego, ,Kultura Wspot-
czesna” 2007 nr3(53),s. 158.

4 Zob. https://www:944.pl/artykul/przylacz-sie-do-akcji-i-pokaz-powstancom-wa,4706.html
(9.01.2019).

5 M. Kobielska Polska kultura pamieci w XXI wieku: dominanty. Zbrodnia katyriska, powstanie war-
szawskie i stan wojenny, s. 200.
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uczestnikéw powstania, a takze o zasadniczej wartosci takiej postawy. Jej
druga czes¢, ,ON” to odniesienie do nowych mediéw, ktdre sugeruje wizje
historii jako czegos, co mozna ,wlgczy¢’, co podkresla zywy i atrakcyjny wy-
miar przeszlosci — czyli wspomniany wyzej ,,doswiadczeniowy” charakter
powstania. Samo stowo ,BohaterON” moze tez kojarzy¢ sie z wlaczaniem
strybu bohatera’, a wiec z automatyczng identyfikacjg z powstaricami. War-
to zaznaczy¢, ze kampania ,BohaterON” to nie tylko pocztéwki wysylane
powstancom (chociaz one stanowia sztandarowy element akcji). W 2019
roku odbyt sie konkurs ,BohaterONy 2019 im. Powstancéw Warszawski-
ch”¢. Nagrody przyznano w siedmiu kategoriach: pasjonat, instytucja, firma,
organizacja non-profit, nauczyciel, osoba publiczna i dziennikarz. Wsrod
laureatéw znalezli sie Fundacja PZU, dziennikarz stacji TVN Filip Chajzer,
Muzeum Polakéw Ratujacych Zydéw podczas IT wojny $wiatowej im. Rodziny
Ulméw w Markowej oraz gdanska firma transportowo-spedycyjna Tom-Tech,
ktdra na stulecie niepodleglosci wlaczyta do swojej floty patriotycznie udeko-
rowang ciezaréwke (na masce godto Polski, na tylnych drzwiach ,Katechizm
polskiego dziecka” Wiadystawa Belzy)”. Gdy przeglada sie liste nagrodzonych
podmiotéw, mozna zobaczy¢ imponujacy zakres akeji: docenione zostajg
panstwowe spo6lkii prywatne firmy, instytucje publiczne i przedsiebiorstwa,
reprezentanci liberalnych mediéw i prawicowi historycy, celebryci i osoby
prywatne. Ten rozmach zdaje sie wpisywa¢ w logike zachecania do identyfi-
kacji z powstanicami (,kazdy moze by¢ patriotg”), ale tez $wiadczy o przeko-
naniu o laczacej sile powstania.

Na stronie, BohaterON” dziala tez sklep internetowy, w ktérym mozna ku-
pi¢ ozdobione logiem akcji ubrania i gadzety. Kontynuujac logike identyfikacji
odbiorcéw z powstaricami, sklep reklamuje sie hastem ,Walcz kupujac. Nie
badz OFFline — wlacz z nami historie!”®. Na podstronie ze sklepem pojawia
sie tez jeszcze jeden nieobecny wezesniej element: gwara warszawska. Meska
koszulka opisana jest w nastepujacy sposdb: ,Tutaj nie ma lipy! Tylko polski,
fest zrobiony asortman. Powstancy nie cykorzyli, szli walczy¢. Badz zuch
chlopak! Badz wirachg z wlasng styldwka! No$ sie klawo!". Autorzy strony
tlumacza, ze wykorzystanie gwary na stronie stanowi dodatkowy element

6 Strona projektu BohaterON, https://bohateron.pl/bohaterony-2019/0-nagrodzie/ (9.01.2019).
7 Strona projektu BohaterON, https://bohateron.pl/bohaterony-2019/kategorie/ (9.01.2019).
8 Strona sklepu BohaterOn, http://sklep.bohateron.pl/misja,p31.html (9.01.2019).

9 Tamze.
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edukacyjny zwigzany z historig Warszawy. Projekt jest wspoHfinansowany ze
srodkoéw Ministerstwa Obrony Narodowej w ramach programu ,Wdzieczni
bohaterom™.

Logika identyfikacji prowadzi do zatarcia granicy miedzy fikcjg a rze-
czywistoscia, historig a przedstawieniem, trescig a jej odbiorca. W ten splot
wpisuje sie juz sama kampania reklamujaca akcje ,BohaterON” z udzialem
aktorow z serialu Czas honoru, ktorego siddmy sezon poswiecony jest powsta-
niu warszawskiemu. Gléwny spot promujacy edycje ,BohaterONu” z 2016
roku trwa minute™. W pierwszej cze$ci widzimy scene stylizowang na epi-
zod z powstania warszawskiego, w trakcie ktdrej grupa uczestnikéw zrywu
(granych przez aktordéw z Czasu honoru) zostaje zatrzymana przez niemieckich
zolierzy. Wydarzeniom towarzyszy dramatyczna $ciezka dzwiekowa. Po-
wstancy zostajg ustawieni w szereg, juz ma dojs¢ do rozstrzelania... i na-
gle sytuacje przerywa mezczyzna z megafonem anonsujacy koniec ujecia.
Okazuje sie, ze nie ogladalismy , prawdziwego” powstania, tylko nagrywanie
sceny z powstania do serialu. Szybkie ciecie i widzimy gwiazdy Czasu honoru,
Magdalene Rézdzke i Macieja Zakoscielnego, ktéry méwi: ,Czy wiesz, ile
0s6b musialo zgina¢, zebys teraz mogl zy¢ w wolnym kraju? Zawdzieczamy
to wielu pokoleniom bohateréw”. Aktorka dodaje: , Pokazmy, ze pamietamy
o powstancach warszawskich, ktorzy sa jeszcze wsrdd nas. Wyslijmy im sym-
boliczne pocztowki’.

Przej$cie z dramatycznej sceny do metasceny na planie filmowym to oczy-
wiscie znany, wrecz oklepany, chwyt. Warto jednak zastanowic sie nad jego
funkcja w tym konkretnym przypadku. Spot wykorzystuje wspolistnienie
dwoéch pozioméw czasowych. Przeszlosé jest przedstawiona jako czas drama-
tycznych wydarzen i bohaterskich czynéw, a terazniejszosé jako czas rozrywki,
w ktérym dramatyczne wydarzenia mozna oglada¢ na ekranie telewizora.
Jednocze$nie te dwa poziomy czasowe zostajg polgczone za sprawg oséb,
ktdre widzimy na ekranie. Czy maja to by¢ anonimowi powstancy, postaci
z Czasu honoru czy moze znani aktorzy, ktérzy swoim autorytetem wspierajg
akcje ,BohaterON"? W pierwszej czesci sg potencjalnymi odbiorcami pocz-
towek, a w drugiej ich nadawcami. Maciej Zakoscielny i Magdalena R6zdzka
nie sg po prostu aktorami promujacymi akcje spoteczng: zostali wybrani do
tej roli jako osoby grajace powstaficéw w popularnym serialu, tak jakby granie
w Czasie honoru stawialo ich blizej wojennego doswiadczenia. Aktorzy nie sg

10 Informacja wydrukowana na pocztéwkach.

11 Spot,BohaterON — wigcz historie!”, https://youtu.be/FbBbjX56vpA (9.01.2019).
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wiecjednoznacznie utozsamieni z powstaticami, ale zostaje zaburzony jasny
podzial na role i jej wykonawce. W ramach tego pomieszania niejasna jest
tez sama rola powstancow, ktorzy w stowach wypowiadanych przez aktoréw
zostajg wpisani w szerokg kategorie ,pokolen bohateréw”, ktérzy zgineli,
zeby Polska byla wolnym krajem. Do tego pomieszania powrdce w dalszej
czescei tekstu.

Awers
Jak pisze Malgorzata Baranowska, pocztowka jest,,ambasadorem pamieci”®?,
ktoéry ma przypominac adresatowi o nadawcy. Akcja,,BohaterON” odwraca te
relacje, poniewaz samo wyslanie pocztowki staje sie gestem pamieci o adre-
sacie, a wérod wysylanych pocztéwek bardzo czesto powtarzajg sie zapewnie-
nia o pamieci. Ta pamie¢ jest jednak gleboko zakorzeniona w $wiecie spotecz-
nym za sprawg samego medium, za pomocg ktdrego jest wyrazana. Pocztowka
jako gatunek twdrczosci stownej cechuje sie specyficznym lgczeniem tego,
co prywatne, z tym, co publiczne. ,Podwdjnos¢” pocztéwki wyraza sie w jej
dwdch stronach — awersie pokrytym obrazem (takim samym na kazdej kartce
z danej partii) i rewersie pokrytym stowem (tresci indywidualnie wpisywa-
nej przez kazdego nadawce). Z jednej strony pocztéwki sa prywatne, jak list,
czesto zawierajg osobiste tresci (albo tresci stylizowane na takie). Z drugiej
strony pocztéwki sg gatunkiem spotecznym, mozliwym do podejrzenia przez
osobe trzecig, np. listonosza, co wyraza sie w ich pierwszej polskiej nazwie,
»odkrytki”®. O tym, ze dla pocztéwki jako gatunku kluczowe jest spojrzenie
zzewnatrz, moze $wiadczy¢ popularnos¢ motywu voyeuryzmu na ilustracjach
pocztéwek przetomu wiekéw™. Spoleczny charakter pocztéwki przeklada sie
najej strone jezykowsg — pocztéwki postugujg sie jezykiem gotowych formul™
i sztampowych wyrazen.

Jaki wizerunek widnieje na awersie pocztéwek ,BohaterONu"? Ich glow-
nym elementem graficznym jest zajmujacy potowe kartki rysunek przedsta-
wiajacy glowe mezczyzny-powstanca, umieszczony przy prawej krawedzi

12 M. Baranowska Pamietaj o mnie!, ,Konteksty. Polska Sztuka Ludowa" 2003 nr1/2, s. 243.
13 Zob. P. Banas Orbis pictus. Swiat dawnej karty pocztowej, Wydawnictwo UWr, Wroctaw 2005.
14 Tamze,s.168.

15 M. Baranowska Pocztéwka masowa i fotografia uczuc, ,Konteksty. Polska Sztuka Ludowa” 1992
nr3/4,s. 36.
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iuciety w polowie w taki sposéb, ze powstaje wrazenie, ze pot twarzy prze-
stawionego mezczyzny ,nie miesci sie w kadrze”. Rysunek jest w calosci
szary, pomijajac bialo-czerwong opaske na helmie, i sklada sie z zaledwie
paru elementéw: nosa, ust, podbrédka i cienia rzucanego przez helm. Pozba-
wiona cech charakterystycznych twarz mezczyzny pozwala na wzgledne zu-
niwersalizowanie tego wizerunku, poniewaz ten obraz méglby przedstawiaé
wlasciwie kazdego powstarica”. Jednoczesnie tych pare podstawowych detali
pozwala na natychmiastowg identyfikacje, ze chodzi o powstanie warszaw-
skie. Wystarczy helm z bialo-czerwona opaska i rzucany przez niego cien,
przywodzacy na mysl ostre sierpniowe stonce. Poza twarza mezczyzny na
pocztowce znajduje sie logo akeji, BohaterON’, znak Polski Walczgcej, napis
,Pamietamy...” i logotypy sponsordw.

Uciety w polowie wizerunek powstanca — poza tym, ze jest atrakcyjnym
znakiem graficznym — moze symbolicznie konotowa¢ niedokonczong histo-
rie, przerwane zycie. Kluczowe jednak w nim jest to, ze zmienia zwyklg pocz-
towke w rzecz ze scenariuszem (scriptive thing) wymuszajaca konkretne gesty
i praktyki®™. Osoba, w ktérej rece trafia taka pocztowka, ma jasno okreslone
zadanie: przyltozy¢ja tak do twarzy, by zakryta polowe i stworzy¢ w ten sposéb
zywy kolaz siebie i wizerunku powstaiica. Drugim gestem, narzucajacym sie
zwlaszcza mlodym odbiorcom, jest zrobienie sobie zdjecia z tak trzymana
pocztéwka i ewentualne udostepnienie zdjecia w mediach spolecznoscio-
wych. Zeby sprawdzi¢ skutecznosé scenariusza wpisanego w pocztéwke, wy-
starczy wpisac,,#bohateron” w wyszukiwarce aplikacji Instagram. Duza czes¢
zdje¢ opisanych tym hasztagiem to portrety mtodych ludzi zrobione wedtug
tego wlasnie scenariusza. Jak zauwaza Robin Bernstein, przedmioty moga
wymuszac¢ na ludziach okreslone zachowania poprzez nakazy i pochlebstwa
(»orders and blandishments™®). Nakazy dotycza okreslonych dziatan, ktére
sa niezbedne do tego, zeby przedmiot spelnial swoja podstawows funkeje.
W przypadku pocztowek narzucane praktyki to reczne wpisywanie komuni-
katu do odbiorcy, adresowanie, naklejanie znaczka i wysylanie. Oczywiscie

16 Pisze tu o gotowych pocztéwkach udostepnianych przez organizatoréw akcji. Pierwsze ,kartki
do powstancow” byty wykonywane wiasnorecznie przez nadawcow. Obecnie organizatorzy
BohaterONu wracaja do tych zatozen i nie udostepniajg gotowych kartek.

17 Pod warunkiem, ze jest mezczyzng — do kwestii ptci wroce w dalszej czesci tekstu.

18 R.Bernstein Dances with Things. Material Culture and the Performance of Race, ,Social Texts 101"
2009 No. 27/4,'s. 69.

19 Tamze,s.71.
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mozliwe jest zaniechanie tych czynnosci i potraktowanie pocztéwek jako
materiatu do kolekgji, jednak wtedy pocztowka nie spelnia swojej domyslnej
funkgji. Pochlebstwa dzialaja w bardziej dyskretny sposdb, zachecajac uzyt-
kownikéw do praktyk, ktore nie sg niezbedne dla uzytkowania przedmiotu.
Takg praktyka jest pozowanie do zdjec z pocztowka przylozong do twarzy.
Pocztéwki do powstanicdw majg zatem dwa jasno zakodowane scena-
riusze, ktore wymuszajg na ludziach stykajgcych sie z nimi konkretne za-
chowania: poza oczywistg praktyka pisania i wysylania pocztéwek jest tez
mniej oczywisty scenariusz wywolywany przez graficzny projekt kartki. Co
wiecej, jest to scenariusz znany z wczesniejszego kontaktu z podobnymi
przedmiotami — od klasycznych monidel z otworami na twarze pozujacych
0s06b po zachecajace do fotografowania produkty, takie jak udekorowane
zdjeciem usmiechnietych ust paczki czipséw Lay’s®. Zeby uniknaé btednego
odczytania scenariusza pocztowki, ,BohaterON” w ramach materiatéw pra-
sowych udostepnia zdjecia celebrytéw promujacych akcje, m.in. Magdaleny
Rézczki, Macieja Zakos$cielnego i Macieja Musiata pozujacych z kartkami we
,wlasciwy” sposéb. Poprzez wizualne oddzialywanie pocztéwki realizuje sie
opisana wczesniej logika identyfikacji, w ramach ktdrej uczestnik wymiany
kulturowej animowanej przez Muzeum Powstania Warszawskiego identy-
fikuje sie z uczestnikami powstania, a konkretnie z wzorem lub mitem ich
dotyczacym. Identyfikacja ta jest wspierana przez przedmioty zwbudowany-
mi scenariuszami, korzystajace z dokladnie tego samego repertuaru gestow
izachowan jak reklamy czipsow. Pamiec¢ o powstaniu zostaje wiec osadzona
w ciele, ale tez w uwarunkowanym kapitalizmem sposobie funkcjonowania
spoleczenstwa. Jak zauwaza Marcin Napidrkowski, po 2004 roku, czyli po
utworzeniu Muzeum Powstania Warszawskiego, powstanie zaczyna funk-
cjonowac jako ,,marka” lub ,franczyza’, a powstancza kotwica pelni funkcje
rozpoznawalnego logo? — instagramowa kariera pocztéwek do powstancéw
wydaje sie potwierdza¢ te teze. Podczas analizy zamieszczonych na Insta-
gramie zdje¢ z pocztéwkami zwraca uwage czesta niezgodnos¢ genderowa
- oczywiscie wszystkie pocztowki przedstawiaja powstafica-mezczyzne. Nie

20 Paczki Lay's stanowity cze$¢ kampanii reklamowej pod hastem ,Kazdy dzierr smakuje lepiej
zusmiechem”. Zdjecie usmiechu znajdowato sie w gornej czesci opakowania, przez co przy za-
stanianiu dolnej potowy twarzy powstawat efekt rados$nie usmiechnietego cztowieka. Te pacz-
ki w oczywisty sposéb byty wyprodukowane z mysla o fotografiach powstatych w wyniku tego
gestu.

21 M. Napidrkowski Powstanie umartych. Historia pamieci 1944-2014, Wydawnictwo Krytyki Poli-
tycznej, Warszawa 2016, s. 353.
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wyprodukowano zadnych pocztéwek przestawiajacych kobiety. Fotografie
wykonywane wedle scenariusza kartek mimowolnie wskazujg na meskosé
promowanego mitu??, przy okazji uwidaczniajac niefortunny zaimek zawarty
w nazwie ,BohaterON".

Rewers

Co znajduje na rewersie pocztowek? Przedmiotem mojej analizy bylo 187
pocztéwek? wystanych w ramach akcji,,BohaterON” do Tomasza Prota (pseu-
donim ,Tom”), uczestnika powstania warszawskiego. Nadawca nie zawsze
jest mozliwy do zindentyfikowania, ale sadzgc po charakterze pisma, or-
tografii i rysunkach, zdecydowana wiekszo$¢ z nich zostala napisana przez
dzieci®. Sposrod wszystkich zgromadzonych pocztowek 12 zostalo wysta-
nych bez zadnej tresci, nadawcy wypelniali tylko swoje dane®. Z pocztodwek
wylania sie wizja powstania jako wydarzenia ogolnokrajowego — wiekszos¢
pocztéwek zostala wystana spoza Warszawy, co nie zmienia emocjonalnego
i osobistego podejscia nadawcédw do powstania. Powracajace tematy to, po
pierwsze, wdziecznos$¢. Nadawcy dziekuja powstanicom za ich odwage i za ich
dokonania militarne. Drugi temat, pamie¢, przejawia sie w powtarzajacych
sie zapewnieniach o pamieci i o woli przekazywania wiedzy o powstaniu
przysztym pokoleniom. Pocztéwki wysylane przez dzieci czesto sg przez nie
ilustrowane. Rysunki przedstawiajg usmiechnietych zolnierzy w mundurach,
czolgi, serca i kwiaty. Jedna pocztéwka sktada sie wylacznie z hasta ,Bog,
honor, ojczyzna” otoczonego rézowymi sercami. W przypadku wiekszosci
analizowanych pocztéwek uderzajacy jest kontrast miedzy militarno-patrio-
tycznymi deklaracjami wpisujacymi sie w tyrtejski nurt myslenia o powsta-
niu, a dzieciecymi rysunkami.

22 Zob. W. Grzebalska Pte¢ powstania warszawskiego, Wydawnictwo IBL PAN, Warszawa 2013.

23 Tomasz Prot otrzymat pocztéwek znacznie wiecej, niestety wiekszosci nie zachowat. Pocztéw-
ki zaczat odktadac dopiero w pewnym momencie, a wigc badana proba jest okreslona przez
czas wystania i dostarczenia kartek, a nie przez reakcje emocjonalng adresata.

24 Przewaga dzieciecych nadawcéw pocztoéwek nie jest przypadkiem. Jednym z zatozen akcji
BohaterON jest edukowanie dzieci i mtodziezy. Twércy akcji organizujg warsztaty w szkotach,
ale tez dostarczajg materiaty umozliwiajgce nauczycielom poprowadzenie lekcji na temat po-
wstania zakorczonej wysytaniem pocztéwek do jego uczestnikéw. Ze wzgledu na ilosci dzieci
w klasach, tego typu akcje tatwo generujg duze liczby.

25 To sugeruje, ze samo wystanie pocztdwki, nawet pustej, jest uznawane za wystarczajacy .gest
pamieci”.
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Czym bylo powstanie zdaniem dzieci wysylajacych pocztéwki? Bohater-
skim zrywem, przejawem osobistej odwagi, ale tez skutecznym dziataniem
militarnym. 53 kartki — czyli az 30% zapisanych pocztowek! — zawierajg
sformulowane na rézne sposoby podziekowania za niepodlegtosé Polski:

"26, ,Podziekowania za wywalczonom

»DziekiTobie nasz kraj jest na mapie
wolnos¢ dla Polski chwata wam za to z calego serca pamietamy o was
w dniu powstania Warszawskiego bez was by tego nie byto”,,Dzieki Panu
jeste$my tu, w naszej Polsce”,,Dziekujemy, ze Polska istnieje!!!”,, Dziekuje

za uratowanie Polski”.

Opisywanie powstania warszawskiego jako wydarzenia, dzieki ktoremu Pol-
ska jest wolnym krajem, moze wydawac sie zupelnie absurdalne. Jednak tresci
z pocztowek stanowig przetworzenie tresci produkowanych przez Muzeum
Powstania Warszawskiego, a nawet przez samg akcje ,BohaterON”. War-
to przypomnie¢ tu opisywany wyzej spot, taczgcy ,pokolenia bohateréw”,
dzieki ktorym Polska jest wolnym krajem, z wdzieczno$cig do powstancow.
Konsekwencjg uznania istnienia Polski za zastuge powstancéw jest poczucie
wdziecznosci za wlasng, polskg tozsamosé. To bardzo czesto pojawiajgcy sie
temat na pocztéwkach od dzieci:

»Bardzo dziekuje za to, ze dzieki paristwu moge by¢ Polky’,,Bez Was nie
byloby nas”,,[Plamietamy, ze to dzieki wam jeste§my Polakami’,,Dzie-
kuje za to kim jestem. Dziekuje za wczoraj, dzisiaj ijutro!’,, Jestem szcze-
$liwa, ze dzieki Wam moge te kartke pisa¢ w jezyku polskim’, , dziekuje
za to, ze dzi$ moge mowic i pisa¢ w ojczystym jezyku”.

Wreszcie ostatnim czesto powtarzajacym sie tematem jest szkota:

»Dziekuje, ze moge chodzi¢ do szkoly, uczy¢ sie jezyka Polskiego, a takze
dziekuje, ze zyje w wolnym kraju”,,Dziekuje za walke za nas. Dzieki temu
mozemy sie normalnie uczy¢”,,Dziekujemy za wolny kraj i za to, ze mo-

zemy uczy¢ sie i bawic¢ w Polsce”

Na tych przykladach widad, ze dzieci definiujg sie przez funkcje chodzenia
do szkoly. Z tych wypowiedzi przebija tez jednak wizja szkoly i lekcji jezyka

26 We wszystkich przytoczonych cytatach zostata zachowana pisownia oryginalna.
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polskiego jako rezerwuaru polskosci, z ktdrego mozna korzystaé dzieki po-
wstancom. Dzieci, ktére na co dzien raczej deklarujg niecheé do obowigzku
szkolnego, w kontekscie wojny i wysokiego rejestru zmieniajg zdanie. W kon-
tekscie szkoly dosy¢ szczegblnym przypadkiem sg zyczenia, ktorych tresé
powtarza sie na trzech kartkach, zapisana r6znymi, dzieciecymi charakterami
pisma. Sugeruje to, ze akurat te zyczenia zapisaly dzieci, ale zostaly one im
podyktowane przez kogo$ dorostego, prawdopodobnie nauczyciela. Ich tres¢
jest nastepujaca:

Drodzy powstarcy,

Dzielnie walczyliscie, by chronié naszg Ojczyzne. Lecz my uczniowie
za wasze poswiecenie skladamy Wam serdeczne zyczenia! Sit w wie-
ku dojrzatym i zdrowia w zyciu calym. Rodziny wspierajacej i Ojczyzny
kochajacej.

Mozemy tu zauwazy¢ pewien charakterystyczny typ formul tworzonych
przez nadawcéw pocztowek. Zardwno kontekst instytucji muzealnej, ktéra
stoi za ,BohaterONem”, jak i temat zwigzany z patriotyzmem i narodem
zachecajg niektérych nadawcow pocztéwek do postugiwania sie rejestrem
jezykowym, ,w ktérym mowi sie o rzeczach wzniostych i pieknych: naro-
dowej przeszlosci i sztuce?. Jak zauwaza Ewa Klekot, temat narodowej
przeszlosci wymusza na nadawcy komunikatu jezykowy ,patos, osiagany
czesto przez archaizacje stownictwa, a nawet sktadni”?. Klekot podczas
swoich badan nad ,zabytkami dziedzictwa narodowego” analizowata spo-
teczne funkcjonowanie Zamku Kroélewskiego w Warszawie i Zamku Wa-
welskiego. Jeden z respondentéw w odpowiedzi na pytanie o to, dlaczego
warto zwiedzi¢ Wawel, odpowiedzial: ,Wsrdd tych krélewskich prochéw
patrza na nad dzieje historii”®. Ten typ formul tworzonych przez zwie-
dzajacych w kontakcie z instytucjg muzealng Klekot nazwala, za Edwar-
dem Redlinskim®, ,nikiformami”. Nikiforma jest ,odbiciem stosunkéw

27 Tamze, s.140.
28 Tamze.

29 E. Klekot Etnograf wobec nikiformy. Szkic, w: Humanistyka i dominacja. Oddolne doswiadczenia
w perspektywie zewnetrznych rozpoznan, red. T. Rakowski, A. Malewska-Szatygin, Instytut Et-
nologii i Antropologii Kulturowej UW, Warszawa 2011, s. 139.

30 E.Redlinski Nikiformy, Czytelnik, Warszawa 1982.
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wladzy”, probg wypowiadania sie w rejestrze, ktory jest uznawany za
prestizowy®2. W przypadku pocztowek w kampanii ,BohaterON” ten rejestr
sugerowany jest zardwno przez tematyke akcji, jak i przez instytucjonalne
zaposredniczenie przez szkole i muzeum.

Adresat

Zeby opisa¢ sytuacje komunikacyjna, nalezy dookresli¢ odbiorce komunika-
tu®. W tym przypadku mozna powiedzieé, ze domyslnym odbiorcg jest figura
powstarca bedaca blizej mitu niz rzeczywistosci. Jednoczesnie analizowane
pocztéwki mialy konkretnego odbiorce, do ktérego trafily, Tomasza Prota.
Czes¢ byha tez bezposrednio do niego zaadresowana. Zeby dopelnié¢ analizy,
warto przyblizy¢ adresata pocztowek. W wywiadzie dostepnym w Archiwum
Historii Méwionej na stronie Muzeum Powstania Warszawskiego Tomasz
Prot w nastepujacy sposéb opisuje swoj stosunek do powstania:

Uwazam, ze Powstanie dla tych, ktérzy brali udzial, bylo tragedia, a ze
dowddztwo nigdy nie powinno byto wywotaé Powstania. Uwazam, ze
to byta zbrodnia, ale juz by$my musieli na ten temat dluzej méwic. [...]
[N]ie byto pelnego rozeznania, nie byto pelnego porozumienia z woj-
skami radzieckimi. Powstanie bylo czesciowo wywotlane przeciwko Ro-
sjanom, w zwigzku z tym nie bylo szans na to, zeby Powstanie w gruncie
rzeczy zwyciezylo. W takiej sytuacji nie nalezato...**

Réwniezjego doswiadczenie udzialu w powstaniu blizej,, cywilnego lata-
nia” niz ,bohaterskiego lotu”*. W jego narracji pojawiaja sie motywy znane
z Pamigtnika z powstania warszawskiego Biatoszewskiego: blisko$¢ matki, kuch-
nie, perspektywa cywilna.

31 E.Klekot Etnograf wobec nikiformy..., s. 144.

32 A. Karpowicz Przepisywanie pisania. ,Nikiforma” jako proces spoteczny, Literatura prze-pisana ll.
Od zapomnianych teorii do kryminatu, red. A. Izdebska, A. Przybyszewska, D. Szajnert, Wydaw-
nictwo Ut, £6dz 2016, s.185.

33 R.Jakobson Poetyka w swietle jezykoznawstwa, przet. K. Pomorska, ,Pamietnik Literacki” 1960
nrsi1/2, s. 434-435.

34 T. Prot, Archiwum Historii Méwionej Muzeum Powstania Warszawskiego, www.1944.pl/archi-
wum-historii-mowionej/tomasz-prot,1228.html (9.01.2019).

35 M. Janion Ptacz generata. Eseje o wojnie, Sic!, Warszawa 2007, s. 91-103.
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Pierwszy dzieri Powstania... Przede wszystkim gotowalismy krupnik,
obieralem ziemniaki. Gotowaliémy krupnik, zeby bylo dla naszych po-
wstanicéw. Potem sie rozpoczeta strzelanina i okazato sie wtedy, ze jednak
jestesmy na przedpolu i ze w zasadzie to, co obejmowaly grupy powstan-
cze, to [bylo] do Szustra. My$my na Rézanej byli wyraznie przedpolem,
a potem byli Niemcy, poniewaz Mokotdw juz pdzniej byt przeciez nie-
miecki. Potem niemieckie koszary byly na Rakowieckiej. Z koszar na
Rakowieckiej podjezdzal do Rozanej czolg i nad nami strzelal. Niestety
tej zupy powstancy nie zjedli. Po dwdch dniach musieli$my jg wylaé.

Po przejeciu przez Niemcow willi, w ktdrej miescila sie kuchnia RGO,
Protijego matka przenosili sie z miejsca na miejsce na Mokotowie. W konicu
spotkali grupe harcerzy, ktorzy twierdzili, ze dzialajg w ramach Szarych Sze-
regdw i biorg udzial w powstaniu. ,Tom” do nich dotaczyt. Wkrétce okazato
sie jednak, ze dzialalno$¢ napotkanej grupy polega gtéwnie na przewozeniu
mebli druha druzynowego za pomocg dwukotowego wozka. Cala biogra-
fia powstancza ,Toma” opisana szczegdtowo w Archiwum Historii Méwio-
nej zasadniczo ma charakter cywilny. Sklada sie z opisu niebezpieczenstw
zycia w powstarczej Warszawie i nieskutecznych prob dzialania, dalekich
od promowanego przez Muzeum Powstawia Warszawskiego mitu. Warto
w tym miejscu przypomnie¢, ze czes¢ pocztowek zostata zaadresowana bez-
posrednio do Prota, a jego biografia powstancza jest dostepna w Internecie.
W analizowanych pocztéwkach, poza oczywistymi btedami historycznymi,
uderzajgca jest zupelna nieprzystawalno$¢ wyobrazen na temat powstania
do doswiadczenia odbiorcy. Nadawcy powielaja obraz powstania wytwarzany
i promowany przez muzeum, nawet kiedy wysylaja pocztéwki do kogos, kto
do tej wizji zupelnie nie pasuje.

Pamiec

Na jakich zalozeniach opiera sie opisane wyzej dzialanie? Podstawowym
jest uznanie powstania za wydarzenie kluczowe w historii Polski. Wida¢
to w pewnego rodzaju globalizacji powstania warszawskiego: powstanie
jest uznawane za wydarzenie, ktére powinno by¢ istotne dla tozsamosci
nie tylko warszawiakow, ale wszystkich Polakéw, niezaleznie od regiondw,
z ktorych pochodzg. Sadzac po tresci pocztéwek wysytanych powstaricom

36 T.Prot, Archiwum Historii Méwionej Muzeum Powstania Warszawskiego.
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i okazywanych w nich uczuciach, to zalozenie zostalo przyjete rdwniez przez
uczestnikow kampanii. Drugim zalozeniem jest potrzeba pamieci i prowa-
dzenia edukacji. Organizatorzy BohaterONu thumacza, ze ten projekt, podob-
nie jak pozostate dzialania Fundacji Sensoria, opiera sie na trzech filarach:
»Pamie¢ — Edukacja - Pomoc™. W wielu miejscach pojawia sie tez thuma-
czenie, ze akcja ma krzewié postawy patriotyczne® i wzmacniaé ,poczucie
tozsamosci narodowej”®.

Warto tez pochyli¢ sie nad powracajgcym w tresci pocztowek watkiem
niepodleglosci. Z jednej strony w ten sposob objawia sie charakterystyczna
dla promowanego przez prawicowe $rodowiska modelu patriotyzmu ob-
sesja niepodleglosci®. Z drugiej mozna w tym dostrzec nieprzepracowang
porazke powstania, niemoznos¢ zaakceptowania kleski zrywu i potrzebe
nadawania sensu wydarzeniom historycznym. Szczegdlnie wyraznie wida¢
to w najbardziej razacym wniosku z analizy, czyli w tym, ze 1/3 nadawcow
wierzy, ze Polska powstanicom zawdziecza niepodlegtos¢. Stowo ,pamiec”jest
odmieniane przez wszystkie przypadki na stronie kampanii, a takze w wypo-
wiedziach organizatoréw w mediach. Czesto to stowo pojawia sie parokrotnie
w jednej wypowiedzi — np. Antoni Pawlicki, jeden zambasadoréw kampanii
BohaterON, thumaczy w spocie reklamujgcym akeje: ,Mysle, ze warto wysylaé
kartki do powstancéw, bo mysle, ze to wazne, zeby oni pamietali o tym, ze
my pamietamy o nich™'. Kampania BohaterON pozoruje spektakl pamieci,
oparty na zalewie pocztéwek. Jednak trudno nie widzie¢ w niej raczej niepa-
mieci — skoro 30% zawiera bledne informacje historyczne.

Mozemy tu przylapac organizatoréw na pewnej niekonsekwencji. Na swo-
jej stronie deklaruja, ze chcg edukowaé mlodziez. Z ich wystgpienn w mediach
wynika, ze czytaja wszystkie kartki*?. Jednak, skoro znaczna czesé kartek
zawiera bledne informacje historyczne, mozna sie zastanawia¢, dlaczego
ta kampania jest uznawana za ,edukacyjng”. Ewidentnie nie chodzi w niej

w

7 Strona projektu BohaterON, https://bohateron.pl/o-nas/o-akcji/ (3.06.2020).
38 Strona sklepu BohaterON, https://sklep.bohateron.pl/o-akgji,p30.html (3.06.2020).
39 Tamze.
40 M. Napiorkowski Turbopatriotyzm, Czarne, Wotowiec 2019, s. 43-44.
4 Spot akcji BohaterON z Antonim Pawlickim, https://youtu.be/IHZhWkQ4jas (3.06.2020).

42 Temat dnia/Go$¢ PR24, Agnieszka tesiuk-Krajewska opowiada o wsparciu dla Powstancow
Warszawskich, 26.09.2019, www.polskieradio24.pl/130/5925/Artykul/2373576,Agnieszka-Lesi-
ukKrajewska-chcemy-by-pamiec-o-Powstancach-Warszawskich-byla-zywa (3.06.2020).
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o edukacje rozumiang jako przekazywanie poprawnych informacji na temat
wydarzen historycznych, ale raczej o budowanie do$wiadczenia bliskosci
z powstanicami, krzewienie tozsamog$ci narodowej, wpajanie dumy ze wspdl-
nej przeszlo$ci oraz propagowanie okreslonej polityki historycznej. W tym
sensie cala kampania BohaterON stanowi rozszerzenie modelu edukacji, na
ktorym bazuje Muzeum Powstania Warszawskiego. Alison Landsberg pisze
o muzeum do$wiadczeniowym jako przestrzeni, ktora ma w zalozeniu dawac
odbiorcom ,publiczng mozliwos$¢ nawiazania indywidualnej relacji z kolek-
tywng przeszloscig”®. Chodzi w nim zatem o wytworzenie osobistej wiezi ze
wsp0dlna przeszloscia. W przypadku Muzeum Powstania Warszawskiego jest
to wyobrazenie o wspolnej przeszlosci oparte na kategoriach narodowych
i micie powstania. Pocztowki zazwyczaj wysyla sie bliskim, rodzinie, tutaj
ta praktyka sluzy stworzeniu wrazenia bliskiej wiezi z narodows przeszloscia.
BohaterON pozwala poczuc sie bliskim powstanicow, czescig wielkiej rodziny,
ktdrg laczq wspdlne doswiadczenia historyczne. ROwniez na poziomie wy-
branej formy BohaterON wydaje sie sp6jny z dziatlaniem Muzeum Powstania
Warszawskiego.

Pocztowki sg w XXI wieku medium anachronicznym, kojarzacym sie
z przeszloscia. Zblizona estetyka retro zostala wykorzystana w scenografii
muzeum. Sama forma pocztéwek sugeruje mozliwos$¢ porozumienia, kon-
taktu miedzyludzkiego. Jednoczesnie ich tres¢ sklada sie z prawie samych
topornych klisz, reprodukcji przekazu Muzeum Powstania Warszawskie-
go. Wysylanie pocztéwek to typowe dziatanie w duchu nowej muzeologii*,
wlaczajace zwiedzajacych w dziatalno$¢ instytucji i wychodzace poza gmach
muzeum. Jest to jednak w tym kontekscie dzialanie nieudane: tre$¢ pocztd-
wek pozostaje odtworzeniem narracji muzeum, partycypacja nie wprowadza
zadnej zmiany. To rozdarcie $wiadczy o sile oddzialywania i jednoznaczno-
$ci mitu wytwarzanego przez Muzeum Powstania Warszawskiego, ale tez
o0 niemoznosci przekroczenia samego medium pocztéwki, ktére wymusza
na nadawcy uciekanie sie do klisz* i nikiform.

43 A.Landsberg Ameryka, Holokausti masowa kultura pamieci. W strone radykalnej polityki empatii,
przet. P. Dobrosielski, w: Antropologia pamieci, red. P. Majewski, M. Napiorkowski, Wydawnic-
twa UW, Warszawa 2018, s. 170.

44 M. Borusiewicz Nauka czy rozrywka? Nowa muzeologia w europejskich definicjach muzeum, Uni-
versitas, Krakow 2012, s. 101-105.

45 M. Baranowska Pocztowka masowa i fotografia uczué.
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Abstract
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“Thank You that Poland Exists”: Children Write to Insurgents of the Warsaw Uprising

The campaign "BohaterON" co-organised by the Warsaw Rising Museum hinges on
sending postcards to insurgents of the Warsaw Uprising. Herczyriska examines the
assumptions of this project, its promotion and realisation, as well as a collection of 187
postcards written as part of the campaign, in the context of the Museum'’s work. She
draws on the concepts of the nikiform and scriptive thing.
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