Turystyka smierci jako zjawisko
kulturowe

Anna Ziebinska-Witek



174

Anna ZIEBINSKA-WITEK

Turystyka smierci jako zjawisko kulturowe

Definicja zjawiska

Turystyka oparta jest na idei ,odej$cia”, zmiany, ograniczonego zerwania z usta-
long rutyng i codziennymi obowigzkami oraz pozwolenia sobie na co$, co kontra-
stuje z codziennoScig i przyziemnoscig. Bycie turystg jest cze$cig bycia ,nowo-
czesnym™!. Turysta dociera w rézne miejsca, czyli przemieszcza sie w przestrzeni,
odbywa podroz oraz przebywa przez jaki$ czas w nowym miejscu lub miejscach.
Celem podrdzy sa lokalizacje inne niz miejsca zamieszkania i pracy. Taki pobyt
z reguly trwa krotko i towarzyszy mu intencja ,powrotu do domu”?2. Kryteria wy-
boru odwiedzanych miejsc — jak pisze John Urry — to zwykle spodziewane, inten-
sywne i1 przyjemne doznania angazujace inne zmysly niz wrazenia, jakich dostarcza
codziennoéé3. Najogdlniej turystyke definiuje sie zatem w kategoriach przyjem-
nego spedzania czasu wolnego, w opozycji do pracy i rutyny zycia codziennego.
Definicja taka niekoniecznie jednak przystaje do coraz bardziej popularnych wsrod
turystow odwiedzin miejsc makabrycznych i tragicznych, jak na przykiad byle
nazistowskie obozy koncentracyjne czy miejsca wypadkow, 1 dlatego wielu bada-
czy pod koniec XX wieku zauwazylto potrzebe wyodrebnienia z szerokiego zakre-
su pojecia turystyki zjawiska okreslonego mianem ,turystyki $mierci” i podjelo
probe konceptualizacji tego fenomenu.

1 K. Walsh The Representation of the Past. Museums and heritage in the post-modern world,
Routledge, London-New York 1992, s. 118.

2 1. Urry Spojrzenie turysty, przel. A. Szulzycka, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2007, s. 16.

3 Tamze.
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Termin ,turystyka $mierci” (dark tourism) najczg¢sciej wigzany jest z nazwi-
skami Malcolma Foleya i1 Johna Lennona, ktorzy zdefiniowali go pod koniec lat
90. jako zjawisko obejmujgce prezentacj¢ rzeczywistych oraz odpowiednio przy-
gotowanych (,utowarowionych”) miejsc $mierci i katastrof oraz ich ,,konsump-
cje” przez odwiedzajacych?. W tym samym okresie Anthony V. Seaton wprowadzit
pojecie »tanatoturystyki” (thanatotourism), czyli podrdézy motywowanej checig
rzeczywistego lub symbolicznego kontaktu ze $miercia, szczegdlnie (cho¢ nie
wylacznie) gwaltowng $miercig. Pragnienie to moze by¢ (w réznym stopniu)
uwarunkowane cechami osobowosciowymi’. Badacz wyr6znit staby tanatoturyzm
(kiedy zainteresowanie $miercig jest zwigzane z konkretnymi osobami i funk-
cjonuje wraz z innymi motywacjami, osoby zmarte sg znane turyscie lub warto-
Sciowane przez niego pozytywnie) i mocny tanatoturyzm (kiedy zainteresowanie
Smiercig jest jedyng motywacjg 1 odnosi si¢ do Smierci w ogole, a fascynacja ta
nie wiaze sie z konkretnymi osobami)®. Seaton wyr6znit pie¢ podstawowych ty-
pow/kategorii podrézy, ktore mozna okreslic wspolnym mianem tanatoturysty-
ki: 1. Podr6z w celu obserwacji $mierci na zywo, np. publicznych egzekucji; 2.
Podr6z do miejsc indywidualnej lub masowej Smierci (np. do bylych obozéw
koncentracyjnych); 3. Podréz do miejsc pochéwkow oraz pomnikow; 4. Podrédz
do miejsc odtwarzania scen zwigzanych ze Smiercig; 5. Podréz do tzw. miejsc
»syntetycznych”, w ktérych prezentowane sg dowody dotyczace smierci (np. do
muzeéw)’. Definicja Seatona wydaje sie zbyt waska, gdyz nie obejmuje wielu
innych motywacji towarzyszacych zjawisku ,turystyki $mierci”. Badania prze-
prowadzane w r6znych osrodkach wskazuja, ze chec ,kontaktu ze Smiercia” cze-
sto w ogo6le nie wystepuje jako bodziec do podjecia podrdzy lub odwiedzin
okreslonego miejsca. Do tego zagadnienia powrdce w dalszej czesci artykutu,
w tym momencie jednak chce zaznaczyc¢, iz definicja Foleya i Lennona zdaje si¢
lepiej pasowac¢ do omawianego zjawiska, gdyz zamiast koncentrowac si¢ na kon-
kretnych motywacjach turystow, obejmuje swym zasiegiem ogdélne ramy feno-
menu »turystyki Smierci”.

Badacze zajmujgcy sie tematyka tanatoturystyki wskazuja z reguly na koniecz-
nos$¢ wyodrebnienia miejsc mniej i bardziej »,ciemnych”, czyli tych zwigzanych ze
Smiercig i cierpieniem oraz tych, ktore $mier¢ i cierpienie uosabiajg. Na tej zasa-
dzie mozna odr6zni¢ na przykiad byly nazistowski ob6z Auschwitz-Birkenau od
Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie. Miejsca ,najciemniejsze” (darkest) ulegaja

4 M Foley, J. Lennon JFK and Dark Tourism — a fascination with assassination,
»International Journal of Heritage Studies” 1996 vol. 2 no 4, s. 198.

5 A.V. Seaton From Thanatopsis to Thanatourism. Guided by the Dark, »,International
Journal of Heritage Studies” 1996 vol. 2 no 4, s. 240. Por. S. Tanas Przestrzen
turystyczna cmentargy. Wstep do tanatoturystyki, Wydawnictwo UL, L.6dZ 2008.

6 AV Seaton From Thanatopsis to Thanatourism, s. 240.

7 AV. Seaton War and Thanatourism: Waterloo 1815-1914, »Annales of Tourism
Research” 1999 vol. 26, s. 131.
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silnym wplywom politycznym i ideologicznym, sg zorientowane na edukacje¢, dbajg
o autentycznos¢ 1 mocno jg akcentuja. Miejsca ,najjasniejsze” (lightest) sq nasta-
wione na rozrywke, posiadaja wysoki stopien infrastruktury turystycznej i sg celo-
we (czyli od poczatku przeznaczone dla turystow). Mozna tez ogélnie stwierdzic,
ze im silniejsza fascynacja Smiercig u turystow i dgzenie (ze strony danego miej-
sca) do zaspokojenia tej fascynacji, tym miejsce jest ,mniej ciemne”8. Za ,naj-
ciemniejsze” uchodzg miejsca zwigzane z Holokaustem, powstalo nawet odrebne
okreslenie ,turystyka Holokaustu”. Giownie dzieki mediom miejsca te staly sie
uniwersalnymi symbolami zla, 1 kiedy mowimy o ,turystyce Smierci”, to najcze-
Sciej wiasnie je mamy na mysli.

Nalezy podkreslic, ze sama fascynacja $miercig nie jest fenomenem przynale-
zacym jedynie do wspolczesnosci. Sktonnos¢ czlowieka do ogladania Smierci czy
fascynacja przemoca to zjawiska znane juz w starozytnosci i Sredniowieczu, z bie-
giem czasu te zainteresowania zostaly po prostu zracjonalizowane i dodano do
nich elementy edukacyjne. Za innowacj¢ zwigzang z nowoczesnoscig mozna uznac
ewentualnie pojawienie si¢ symulacji i dosSwiadczen wirtualnych, ale nie zmienia
to zasadniczo samego interesujgcego nas tu fenomenu. W przypadku wspoiczes-
nej »turystyki $mierci” wazne wydaje mi si¢ jednak pewne przesunigcie, ktore jest
zauwazalne w porownaniu z istniejgcg od wiekow ,tradycyjng” fascynacjg $mier-
cig. Ot6z wspolczesnie Smierc oferowana jest jako produkt czy towar do konsump-
¢ji. Mimo obecnych w podobnych miejscach elementéw edukacyjnych akceptujemy
(tmplicite 1ub explicite) fakt, ze wizyty turystyczne stajg si¢ (celowo lub nieswiado-
mie) okazja i przyczyng do udoskonalania tego produktu®.

Motywy odwiedzin

Wsrod czynnikéw majgacych wpltyw na rozkwit turystyki $mierci najczesciej
wymienia sie, kojarzong zwykle z postmodernizmem, transformacje miejsc odwie-
dzanych kiedys z szacunkiem w miejsca turystyczne (np. cmentarze), industriali-
zacje, marketing, rozwoj komunikacji, czy pojawienie si¢ tzw. postturyzmu, ktory
akcentuje spektakl i sensacje!O.

Nie sgdze jednak, aby to postmodernizm byl odpowiedzialny za przemianeg
miejsc otaczanych kiedys$ szacunkiem w miejsca turystyczne, a juz na pewno nie
sg tu najlepszym przykltadem cmentarze, ktore na przestrzeni dziejow spetniaty

8 W.ES. Miles Auschwitz. Museum Interpretation and Darker Tourism, »Annals of
Tourism Research” 2002 vol. 29 (4); cyt. za: P.R. Stone A dark tourism spectrum.
Towards a typology of death and macabre related tourist sites, attractions and exhibitions,
»lourism: An Interdisciplinary International Journal” 2006 vol. 54, no 2, s. 150-151.

9 J.Lennon, M. Foley Dark Tourism. The Attraction of Death and Disaster, Continuum,
London—New York 2000, s. 3-5.

10 Zob. np. C. Rojek Ways of Seeing. Modern Transformation in Leisure and Travel,
Macmillian, London 1993.
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wiele funkeji (i nie zawsze byly otaczane szacunkiem)!!. W czasach, kiedy kazda
aktywnos¢ stata si¢ mozliwym sposobem spedzania czasu wolnego, wrosta ilos¢
miejsc i wydarzen potencjalnie turystycznych, co nie oznacza, ze inne motywy nie
wchodzg juz w gre.

Lennon 1 Foley kiadg nacisk na rozwdj mediow (gidwnie telewizji i mediow
informacyjnych), ktore sprawiaja, ze wydarzenia globalne wydajg si¢ lokalne, a ob-
razy sg wielokrotnie reprodukowane i rozpowszechniane przez kolejne media (np.
filmy)!2. Badacze zwracaja rowniez uwage na pojawienie sie symulacji, kopii, do-
swiadczen wirtualnych oraz wszechobecnego ,utowarowienia”, ktore zastgpuja
rzeczywisto$¢ 1 powodujg zachwianie relacji pomiedzy wydarzeniem a jego repre-
zentacja. W zwigzku z tym, ze — jak twierdzg — relacja ta jest ciggle »,w stanie nego-
cjacji” — kazde zjawisko (w tym wszystkie przykitady zbrodni i okrucienstw) moze
zostaé przeniesione daleko poza miejsce, w ktérym si¢ wydarzylol3. Lennon i Foley
uwazaja, ze obiekt materialny, trwalo$¢ ruin, autentyczne (fizyczne) przestrzenie
przyciggajg publicznosc¢, ktorej juz nie satysfakcjonujg ciggta symulacja i kultura
medialnal4. Z ta teza mozna sie spiera¢, gdyz nie wyjasnia ona wzrostu popular-
nosci miejsc, w ktorych szeroko stosowane sg nowe media, symulacje 1 wszelkiego
rodzaju rekonstrukcje. To wiasnie tego typu ekspozycje (czy lepiej: wydarzenia
medialne) przyciaggaja ttumy publicznosci i osiggaja ekonomiczny sukces.

Mozliwe motywacje turystow mozna generalnie podzieli¢ na tzw. push factors
i pull factors, czyli czynniki/bodZce wewnetrzne i zewnetrzne. Czynniki wewnetrz-
ne (push factors) odnoszg si¢ do turysty jako podmiotu i zwigzane sg z wewne¢trzng
motywacja sktaniajacg go do podrézy. Czynniki zewnetrzne (pull factors) zwiazane
sq z celem podrozy, to tzw. motywatory, ktére tkwig w samym miejscul>. Do czyn-
nikéw wewnetrznych mozna zaliczy¢: chec¢ edukacji, pragnienie upamigtnienia
ofiar, powody natury osobistej, czyli np. bycie ocalatym lub pozostawanie w bli-
skiej relacji z ocalatym, zainteresowanie $miercig i umieraniem, upamigtnienie
rodziny lub przyjaciol, kwestie poszukiwania lub potwierdzania tozsamosci, po-
czucie winy, zainteresowanie dziedzictwem i/lub historig (np. w przypadku pol
bitewnych), poszukiwanie nowosci, ciekawos¢ (szczegdlnie w przypadku muzedéw
i miejsc Holokaustu wystawiajacych ,ciekawe” artefakty), ucieczka od rutyny i nu-
dy, poszukiwanie ekscytacji, emocji.

11 Por. P. Ariés Czlowiek 1 smierc, PIW, Warszawa 1992; S. Tanas, Przestrzen turystyczna
cmentarzy; J. Lennon, M. Foley Interpretation of the Unimaginable. The U.S. Holocaust
Memorial Museum, Washington, D.C., and “Dark Tourism™, ,Journal of Travel
Research” 1999 vol. 38, s. 26-50.

J. Lennon, M. Foley Interpretation of the Unimaginable, s. 46.
13 J. Lennon, M. Foley Dark Tourism, dz. cyt., s. 78, 166.
14 J. Lennon, M. Foley Interpretation of the Unimaginable, s. 47.

12

15 G. Dann Anomie. Ego-enhancement and Tourism, »Annales of Tourism Research”
1977/4; podaje za: S.M. Yuill Dark Tourism. Understanding Visitor Motivation at Sites
of Death and Disaster, Master of Science, Texas A&M University 2003, s. 47.
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Gregory Ashworth i Rudi Hartmann wymieniaja trzy glowne powody, dla kto-
rych okrucienstwo i Smierc staja si¢ dla wielu osob pociagajace. Po pierwsze, w gre
wchodzi tu zwykta ciekawosé, bo interesujace jest kazde wydarzenie niezwykte,
czyli odbiegajace od codziennych doswiadczen, po drugie — empatia z ofiarami
lub sprawcami, po trzecie — fascynacja horrorem, zaréwno w sensie czerpania przy-
jemnoSci z cierpienia innych i voyeryzmu, jak i w sensie powszechnie akceptowa-
nego horroru — rozrywkil®.

Podréz do autentycznych miejsc zbrodni moze by¢ rowniez swoistg pielgrzym-
ka, jak pisze Jack Kugelmass, ,Swieckim rytualem” majacym na celu potwier-
dzenie tozsamosci, jak czgsto bywa w przypadku bytych nazistowskich obozéw
zaglady. Pielgrzymki amerykanskich Zydow do bytych obozow nie majg nic wspol-
nego z utrwalonym zydowskim swiatopogladem, sg wezsze w wymiarze (niezwig-
zane z rozwini¢tg kosmologig) 1 w przeciwienstwie do tradycyjnych, osobistych,
sg zbiorowe. Sama podrdz czg¢sto nazywana jest misja, uczestnikow zacheca si¢
do moéwienia o swoich uczuciach. W efekcie, jak pisze Kugelmass, nawet ci, kto-
rych nie dotknely bezposrednio nazistowskie przeSladowania czujg si¢ ofiarami
Holokaustul”.

Motywatory zewnetrzne to gtéwnie sakralizacja miejsca i/lub obiektéw oraz
interesujace artefakty!8. Media moga wystapi¢ w roli obu czynnikéw. Przede wszyst-
kim wprowadzajg miejsca do publicznej Swiadomosci i sprawiaja, ze stajg si¢ one
celami wypraw turystycznych. Mogg by¢ tez wykorzystywane w formie popular-
nych obecnie wystaw multimedialnych uzywanych do interpretacji miejsca. Me-
chanizm ten dziata réwniez w przeciwng strong¢, bowiem kiedy media ,milcza”,
dane miejsce nie zaistnieje w zbiorowej swiadomosci. O tym, czy miejsce stanie
si¢ atrakcja turystyczng, decyduja ostatecznie wartosci kulturowe (gidwnie poli-
tyczne, spoleczne i ekonomiczne). Niejasne pozostaje jednak, czy wzrost popular-
nosci »turystyki $mierci” wiaze si¢ z oczekiwaniami turystow, czy tez, odwrotnie —
z coraz bogatsza oferta turystyczna.

Niektorzy badacze opowiadajg sie za hipoteza, ze jednym z gléwnych czynni-
kow w rozwoju tanatoturystyki jest usuniecie Smierci z zycia wspoiczesnego spo-
feczenstwa. Powraca ona w kulturze popularnej i przybiera forme rozrywki, co ma
by¢ niejako jednym ze sposobdw na jej powtorne zaistnienie w spolecznej Swiado-
mosci. »lurystyka §mierci” moze zatem spelnia¢ funkcj¢ oswajania wiasnej Smier-
telnosci i radzenia sobie z nig, pozwala bowiem na rekonceptualizacj¢ $mierci

16 G. Ashworth, R. Hartmann Introductio: Managing Atrocity for Tourism, w: Horror and
Human Tragedy Revisited. The Management of Sites of Atrocities for Tourism, red. G.
Ashworth, R. Hartmann, Cognizant Communication Corporation, New York 2005,
s. 7-10.

17" 7. Rugelmass Why We Go to Poland. Holocaust Tourism as Secular Ritual, w: The Art of
Memory. Holocaust Memorials in History, red. J.E. Young, Prestel-Verlag, Munich-New
York 1994, s. 175.

18 S M. Yuill, Dark Tourism, s. 51-52, 74, 76-78.
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w formie innej niz pierwotna groza i przerazenie!. Wbrew jednak temu, co twier-
dza rézni badacze, o tym, ze Smier¢ jest ,odosobniona” (Anthony Giddens), ,ukry-
ta” (Philippe Aries), »zabroniona” (Geoffrey Gorer), wspoiczesnie istnieje wiele
»kanaléw”, za pomocg ktorych zmarli ,spotykajg si¢” z zywymi. Tony Walter wy-
mienia tu cmentarze, domy, stowa, obrazy, sny, rytualy, monumenty czy literatu-
re20. Na $mier¢ patrzymy poprzez »filtry”, jakich dostarczaja nam historia,
archeologia, religia, medycyna, mass media oraz wiasnie turystyka, nie sposob
wiec twierdzié, ze Smier¢ zostala usunieta ze wspolczesnosci.

Kontrowersyjna wydaje mi si¢ rowniez teza Philipa Stone’a, mowigca, ze roz-
woj »turystyki Smierci” moze wynikac z poszukiwania ,ontologicznego bezpieczen-
stwa”. Tanatoturystyka jako nowa instytucja spofeczna ma utatwiac rekonstrukcje
systemu znaczen dla jednostek zagubionych w obliczu refleksyjnosci, desakrali-
zacji 1 instytucjonalnego odosobnienia?!.

Bezpieczenstwo ontologiczne, jak pisze Giddens,

odnosi si¢ do ufnosci, z jaka wigkszos¢ istot ludzkich traktuje ciaglos¢ wiasnej tozsamo-
Sci oraz stalos¢ otaczajacego je sSrodowiska spotecznego i materialnego. Przekonanie o wia-
rygodnosci osob i rzeczy, tak istotne dla pojecia zaufania, jest podstawg poczucia
ontologicznego bezpieczenstwa — obie rzeczy sa zatem ze sobg $cisle zwigzane z psycho-
logicznego punktu widzenia.??

Refleksyjnos¢ nowoczesnego zycia spolecznego polega za$ na cigglym zmienianiu
i reformowaniu praktyk spolecznych, co jest spowodowane naptywajacymi infor-
macjami o tych wiasnie praktykach, a co zmienia ich charakter w sposob konsty-
tutywny, przy czym pelna refleksyjnos$¢ obejmuje takze refleksje nad samg naturg
refleksji?3. Nie jest dla mnie jasne, w jaki sposob »turystyka $émierci” mogtaby by¢
zrodlem bezpieczenstwa ontologicznego, skoro, co wynika z dwoch powyzszych
definicji, fatszywa jest hipoteza, ze wigksza wiedza o zyciu spotecznym (nawet je-
zeli wiedza ta ma jak najlepsze oparcie empiryczne) oznacza automatycznie wigk-
sza kontrole nad naszym losem. ,Jest to — twierdzi Giddens — prawda (cho¢
dyskusyjna) w odniesieniu do $wiata fizycznego, ale nie w stosunku do $wiata
wydarzen spotecznych”?4. Zaktadajac nawet, ze chcemy »jedynie” dowiedzie¢ sie

P.R. Stone Making Absent Death Present: Consuming Dark Tourism in Contemporary
Society, w: The Darker Side of Travel. The Theory and Practice of Dark Tourism,
ed. R. Sharpley, P.R. Stone, Channel View Publications, Bristol 2009, s. 33.

20 T, Walter Dark Tourism. Mediating Between the Dead and the Living, w: The Darker
Side of Travel, s. 39-40.

21 PR. Stone Making Absent Death Present, s. 37.

22 A. Giddens Konsekwencje nowoczesnosct, przel. E. Klekot, Wydawnictwo UJ, Krakow

2008, s. 66.
23 Tamze,s. 28, 31.
24 Tamze, s. 31.
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czego$ o Smierci, to przeciez w miejscach takich jak byte nazistowskie obozy
koncentracyjne czy nawet lochy i sale tortur nie mamy do czynienia ze ,»zwykia”
smiercig (z powodu raka, udaru, nadcisnienia, chor6b krazenia, czyli najpowszech-
niejszych przyczyn $mierci w XXI wieku), nie mozna wiec moéwié o konfrontacji
wspolczesnego turysty z problemami Smiertelnosci i cierpienia (chyba, ze identy-
fikuje sie on w jaki$ sposob z ofiarami). W przypadku ,turystyki Smierci”, szcze-
gblnie w jej »,najciemniejszym” wydaniu, mamy do czynienia z zupelnie innym
rodzajem Smierci, ktora stanowi wyzwanie nie tyle dla jednostek, ile dla calej kul-
tury?>. Nalezatoby raczej w tym przypadku méwié o »,niebezpieczefstwie ontolo-
gicznym” 1 poczuciu braku stabilnosci. W tej sytuacji trudno mi sobie wyobrazic,
ze podobne miejsca moglyby w jakikolwiek sposob utatwia¢ poszukiwanie zna-
czenia zagubionym w postnowoczesnej wspoltczesnosci jednostkom.

Powyzsze teoretyczne rozwazania nad motywacjami osob uprawiajacych ,tu-
rystyke $mierci” warto skonfrontowac z badaniami empirycznymi. Stephanie Marie
Yuill przeprowadzita badania ankietowe wsrod odwiedzajgcych muzeum Holo-
kaustu w Houston i okazalo si¢, ze muzeum nie stanowifo dla publicznosci celu
samego w sobie, odwiedzajacy decydowali si¢ na wizyte niejako przy okazji. Naj-
czesciej przebywali w Houston z wizytg u krewnych lub przyjacioél, lub po prostu
na wakacjach. Nie odczuwali tez zwigzku z wydarzeniami tam przedstawionymi
(ten motyw Yuill okreslita jako ,poczucie dziedzictwa”). Podobne odczucia prze-
jawialy jedynie osoby posiadajace krewnych wsrod ofiar lub wsrod wyzwolicieli
obozow. Niewiele 0sob podalo jako przyczyne odwiedzin zainteresowanie historig
Holokaustu, cz¢sciej (ale tez rzadko) wskazywano na histori¢ II wojny Swiatowej.
Poczucie winy lub jakakolwiek forma nostalgii nie byly rowniez w ocenie respon-
dentéw motywami dla wizyty w muzeum. Wiekszos¢ badanych byta ponizej 40 roku
zycia i nie byla Zydami, dlatego podobne wyniki nie powinny zaskakiwaé. 100%
publicznosci okreslita swojg tozsamos¢ jako ,amerykanska” i uznata Holokaust
za wydarzenie europejskie. Na pytanie, czy muzeum stanowi sposob radzenia so-
bie ze $miercig i umieraniem, niewielka grupa odpowiedziala, ze muzea mogg spel-
niac taka role, ale wigkszos¢ wskazata na rodzine, duchowosc, religie i1 przyjaciot
jako czynniki, ktore majg znaczenie w radzeniu sobie z wlasng $miercig (przy czym
duchowos¢ i kosciot wskazato az 75% respondentéw). Najwiecej 0sob jako glowny
motyw odwiedzin podato edukacj¢ nastawiong przede wszystkim na zapobieganie
podobnym wydarzeniom w przysztosci. Polowa respondentow za glowny powdd
podata ,ciekawos¢”, ale rowniez uzasadnita jg celami edukacyjnymi i zaintereso-
waniem historig (przy czym nie historig Holokaustu, ale historia »,w ogdle”). Arte-
fakty 1 ekspozycja same w sobie nie stanowily silnego czynnika motywujacego, gdyz
byly oceniane tylko poprzez ich wartos¢ edukacyjng. Drugi najsilniejszy motyw
stanowila pamie¢. Cheé upamietnienia nie dotyczyla jednak Zydéw jako grupy
najbardziej dotknietej Zaglada, lecz ofiar wszystkich ludobojstw?0.

25 T, Walter, Dark Tourism, s. 52-53.
26 S M. Yuill, Dark Tourism, s. 187-200.
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Thomas Thurnell-Read badat z kolei motywacje odwiedzajacych byly nazistow-
ski ob6z Auschwitz-Birkenau. Chodzito mu jednak nie o Zydéw, Polakéw czy Niem-
cOw, czyli osoby w mniej lub bardziej bezposredni sposob zwiazane z wydarzeniami,
ale o osoby bez zadnych osobistych relacji z tym fragmentem przesziosci?’. Uczest-
nicy badania pochodzili z Kanady, Australii i Standéw Zjednoczonych. Generalnie
wizyta w Auschwitz nie byla dla nikogo jedynym powodem przyjazdu do Polski,
wiedza o Auschwitz funkcjonowata jako jeden z czynnikéw motywujacych do pod-
jecia podrozy. Wsrod innych przyczyn respondenci wymieniali nawet tanie loty
oraz bezproblemows i szybkg podroz (szczegdlnie w przypadku przelotéw z Lon-
dynu do Krakowa). Za podstawowg motywacje uznali cheé przyjazdu do Europy
Wschodniej oraz zwiedzenie Krakowa, Budapesztu, Pragi i Dubrownika. Kolejne,
dalsze powody, to rekomendacja przyjaciot (czasem zydowskiego pochodzenia, ale
niekoniecznie) oraz blisko$¢ Auschwitz od Krakowa (w tym przypadku w gre wcho-
dzilo poczucie pewnego obowigzku natury moralnej: »,nie wypada by¢ tak blisko
i nie zobaczy¢”)28.

Sam byty nazistowski obdz Auschwitz-Birkenau postrzegany byt wsréd bada-
nych jako gtéwny symbol pamigci o Holokauscie i najbardziej znaczgce miejsce
w turystyce Holokaustu. Doswiadczenie fizycznej obecnosci obozu mialo, wedtug
badanych, pozwoli¢ na lepsze zrozumienie wydarzen Holokaustu (szczegdlnie w po-
rownaniu z reprezentacjami ksigzkowymi i doswiadczeniami pedagogicznymi). Jed-
nak za gléwna przyczyne wzrostu $wiadomosci Zagtady 1 pojawienia si¢ idei
zwiedzenia obozu respondenci podawali wizualne reprezentacje Holokaustu, a szcze-
golnie film Lista Schindlera Stevena Spielberga. Co ciekawe, zle doswiadczenia
zawigzane z nauczaniem o Holokauscie tez staly si¢ dla niektorych inspiracjg do
odwiedzin rzeczywistego miejsca. Wyjasnienia uznane za zbyt powierzchowne, zbyt
abstrakcyjne czy niezrozumiate obudzity ch¢¢ poznania wydarzen poprzez bezpo-
é$redni kontakt z miejscem??.

Warto tutaj zwroci¢ uwage na fakt, ze funkcja dydaktyczna (czy edukacyjna)
z reguly uzasadnia powstawanie miejsc pamieci zwigzanych ze zbrodniami lub
innymi okrucienstwami. Nie wszyscy badacze uznajg ja jednak za wystarczajaca
legitymacje. Ashworth uwaza, ze ostatecznym dowodem przeciwko tej ,humani-
tarnej propagandzie” powinien by¢ fakt, ze takie lekcje nie dajg oczekiwanych
rezultatow. Na $wiecie nie zmniejsza si¢ ilos¢ okrucienstw, a skutek powstawania
kolejnych miejsc pamigci moze by¢ wrecz odwrotny, gdyz istnieje grozba nasla-
downictwa30. Dodatkowym problemem s3 prowadzone przez miejsca pamieci dzia-

27 T.P. Thurnell-Read Engaging Auschwitz: an analysis of young travellers’ experiences of
Holocaust Tourism, »Journal of Tourism Consumption and Practise” 2009 vol. 1 no 1,
s. 26.

28 Tamze, s. 31-34.
29 Tamze, s. 41-42.

30 G. Ashworth Holocaust Tourism. The Experience of Krakow-Kazimierz, »International
Research in Geographical and Environmental Education” 2002 vol. 11 no 4, s. 364.
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fania majgce na celu popularyzowanie czy promowanie ekspozycji 1 wigzace si¢
z szeroko rozumiang akcjg marketingowa.

Wykorzystywanie Holokaustu dla celéw komercyjnych budzi odrazg, ale muzea juz daw-
no temu stracily niewinnosc jesli chodzi o motywy swych dziatan — pisze Susanne Bard-
gett.—Po [...] latach pracy z dowodami przesladowan i masowych zbrodni kazdy wzdraga
si¢ przed uzywaniem takich okreslen jak «slogan reklamowy», «grupa docelowa» czy «kon-
trola wydajnosci». Z drugiej strony muzeum [Muzeum Wojny w Londynie — A.Z.-W.] ma
wyznaczong misj¢ edukacyjng [...], a plany marketingowe sg konieczng konsekwencja.
Nie ma sensu wydawanie milionow na wartosciowy projekt, a nastgpnie cofanie si¢ przed
decyzja o jego promocji.3!

Zatem jes$li muzea 1 miejsca pamieci sg instytucjami stuzgcymi upowszechnianiu
wiedzy, to muszg by¢ z tym zwigzane czynnosci okreslane ogdlnie jako public rela-
tions 1 chociaz nie zawsze jest to zwigzane ze sprzedazg biletow, to jednak ma ce-
chy marketingowe (gdyz bez publicznosci traca racje bytu).

Spojrzmy przez chwile (dla dobra dyskusji) na podobne miejsca jak na ,zwy-
kte” miejsca turystyczne. Podobnie jak w przypadku ,zwyczajnej” turystyki i tu-
taj w gre moze wchodzi¢ motywacja zwigzana z poszukiwaniem ,autentycznosci”,
pragnienie giebokiego kontaktu z przeszioscia lub po prostu kolekcjonowanie
doswiadczen i wplatanie ich w swoja tozsamos$¢. Wsréd miodych ludzi wszystkie
podrdze postrzegane sg jako inwestycja w rozwoj 1 uchodza za pomocne w dalszej
karierze. Miejsca bedace celem ,turystyki Smierci” mozna rowniez uznac za for-
me¢ dziedzictwa (do tego problemu jeszcze powrodce), ktore dostarcza rzadkich
doswiadczen (innych niz miejsca bardziej prozaiczne), co sprawia, ze czlowiek
dojrzewa jeszcze bardziej.

Oczywiscie mozliwe sg motywacje patologiczne, voyeryzm czy np. czerpanie
przyjemnosci z cudzego nieszczeScia (zakladam jednak, ze nie dotyczy to wigk-
szo$ci odwiedzajacych) lub silne fascynacje $miercig, ale niekoniecznie muszg to
by¢ czynniki decydujgce, moze warto zatem ,turystyke Smierci” rozpatrywac z in-
nej perspektywy. Wspolczesnie poszukujemy nowych rodzajow kontaktow/komu-
nikacji z przeszloscig i turystyka staje si¢ tu jedng z mozliwosci. ,[urystyka $mierci”
moze si¢ rozni¢ od masowej turystyki (chociaz niekoniecznie, bo tez staje si¢ ma-
sowa) tym, ze kreuje inny, bardziej emocjonalny i autentyczny rodzaj doswiadcza-
nia wydarzen minionych.

Problemy i metody badawcze

»lurystyka smierci” jest zjawiskiem spolecznym i kulturowym i jak kazde ta-
kie zjawisko powinna by¢ poddana analizie (pamigtaé przy tym nalezy, ze zgodnie
z Giddensowska definicjg refleksyjnosci, wiedza o zjawisku wplywa na samo zja-
wisko). Podobne miejsca przyciggajg turystow (i pienigdze) — wazne sg zatem row-
niez z ekonomicznego punktu widzenia. Pozostajg archiwami publicznej pamigci

31 §. Bardgett Exhibiting Hatred, »History Today” June 2000 vol. 50 issue 6, s. 20.
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1 stanowig szczegolnego rodzaju dziedzictwo, ktore — chocby ze wzgledu na to, ze
tatwo wywotuje konflikty — warto wzia¢ pod rozwagg.

Konfliktowe/niespdjne dziedzictwo (dissonant heritage) wediug Ashwortha ogol-
nie rzecz biorgc oznacza brak harmonii w czasie 1 przestrzeni pomiedzy ludZzmi
1ich dziedzictwem. Dziedzictwo zwigzane z okrucienstwem jest szczegdlnie nara-
zone na wszelkiego rodzaju dysharmonie i konflikty. Dysonanse kreowane przez
podobne wydarzenia sg nie tylko intensywne, ostre i dlugotrwate, lecz takze po-
wodujg pojawienie si¢ ztozonych kwestii interpretacyjnych, bedacych zarzewiem
problemow szczegdlnie dla 0sob pozostajacych w relacjach z ofiarami, przesladow-
cami czy $wiadkami32.

Wydawatoby si¢ oczywiste, ze ludzie ch¢tniej zapomna o ,niemilej” przeszto-
Sci niz $wiadomie upamie¢tnig okrucienstwo. Muszg mie¢ zatem ku temu przeko-
nujace powody?33. Ofiary moga chcieé wykorzystaé podobne dziedzictwo dla
podtrzymania spojnosci grupy (lub stworzenia pewnego rodzaju zastgpczej tozsa-
mosci) czy legitymizacji politycznej. Upamigtnienie okrucienstwa staje si¢ dla nich
poteznym instrumentem. Wiktymizacja moze stuzy¢ za mit, na fundamencie kté-
rego buduje si¢ panstwo. Istniejg oczywiscie niebezpieczenstwa zwigzane z kulty-
wowaniem przeszlych niesprawiedliwosci, co prawdopodobnie nie jest idealnym
modelem dla dziatan podejmowanych w przysziosci.

Trudniej zrozumieé sprawcoéw upamigtniajgcych swoje okrucienstwa. Teore-
tycznie powinno si¢ unikac¢ kreowania dziedzictwa, ktére moze prowadzi¢ do po-
wstania konfliktow wewnetrznych lub zewnetrznych. Jednak wiele okrucienstw
(i nie sg to tylko akty terrorystyczne) zostato popelnionych z myslg o ich pdézZniej-
szym upamietnieniu czy upublicznieniu, przynajmniej krotkoterminowo, lub
o strategicznych i1 militarnych korzysciach piynacych z ostrzezenia innych przed
podjeciem pewnych niekorzystnych z punktu widzenia sprawcow dziatan. Z regu-
ty jednak zamiast upamigtniania bardziej powszechne jest wyparcie, »kolektywna
amnezja” (czesto zwigzana z demonizacjg ofiar).

Ci, ktorzy nie sg zwigzani ani z ofiarami ani ze sprawcami mogg chcie¢ upa-
mietni¢ okrucienstwa, by zapobiec ich powtdrzeniu. Chodzi tu o dobrze znang teze,
ze mozna uniknaé okrucienstwa dzieki lekcji wyciagnietej z przesziych wydarzen34.

32 G. Ashworth Holocaust Tourism, s. 363-364.

33 Inne powody upamig¢tniania miejsc, w ktorych mialy miejsce tragiczne wydarzenia,
to: uswiecenie (sanctification), desygnowanie/mianowanie (designation), naprawienie/
wyprostowanie (rectification), unicestwienie (obliteration). Typowym przyktadem
uswiecenia jest uhonorowanie bohateréw/meczennikow, lideréw, uczczenie straty
dla wspolnoty. Proces zawiera kreacj¢ miejsca uswigconego, oznaczenie go poprzez
monument/pomnik. Desygnowanie moze by¢ procesem przejsciowym (miejsce
moze zosta¢ uswigcone lub wymazane), wydarzenia, ktore si¢ tam odbyly sg uznane
za wazne, ale brakuje im elementu sakralnosci (sacrifical qualities) (K. Foote
Shadowed Grodnu. America’s Landscapes of Violencve and Tragedy, University of Texas
Press, Austin 1997; podaje za: S. Yuill, Dark Tourism, s. 28-29).

34 G. Ashworth Holocaust Tourism, s. 363-364.
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Mamy tu zatem zesp6t problemow, ktore w kazdym indywidualnym przypad-
ku moga stac si¢ przedmiotem analizy. W cytowanych wyzej badaniach Thurnella-
-Reada uderzajace jest to, ze cze¢$¢ badanych stwierdzita, iz Holokaust doswiad-
czany z perspektywy autentycznego miejsca byl mniej realny i mniej dramatycz-
ny niz ten pokazywany np. na ekranie. To dos¢ typowy dysonans, ktory powstaje,
kiedy oczekiwania turystow wykreowane przez media zderzajg si¢ z rzeczywisto-
scig doswiadczenia turystycznego. Co ciekawe, respondenci zdawali sobie sprawe
z tego, ze historia, ktorej doswiadczaja, jest zaposredniczona i w takiej czy innej
formie przekazywana im z udziatem réznych mediéw, ale akceptowali to. Zadaje
to ktam dos¢ popularnej tezie, ze turysci chlona informacje bezrefleksyjnie i myla
obecne miejsca z samym wydarzeniem. Thurnell-Read uwaza jednak, ze wigkszosc¢
z tego, co mowili respondenci (np. o zaangazowaniu i ich zwigzku z miejscem)
brzmiato dosy¢ standardowo, jakby bylo zastyszane z wielu obecnych w przestrze-
ni publicznej narracji o Holokauscie i pamigci zbiorowej. Oznaczaloby to, ze nie-
bezpieczenstwo kryje si¢ w narracjach dominujacych i coraz mniejszych szansach
na pojawienie sie alternatywnych interpretacji>. Warto byloby zatem w kontek-
scie »turystyki $mierci” zastanowi¢ si¢ nad tym, w jaki sposob dominujgce w dys-
kursie publicznym metanarracje i standardowe hasta o edukacji wptywajg na
doswiadczanie takich miejsc pamigci.

Wsrod filozoficznych postaw wobec zagadnien turystyki $mierci dominujg
postmodernistyczne rozwazania na temat autentycznosci miejsc, konstrukeji nar-
racji pozwalajgcej przyblizy¢ dang histori¢ widzom w sposob dla nich atrakeyjny,
uzycia najnowoczesniejszych, multimedialnych i interdyscyplinarnych technolo-
gii i kreowania coraz bardziej angazujacych interpretacji. Czesto podnosi si¢ ar-
gument, ze w miejscach tych konstruowane sa narracje, poprzez ktére manipuluje
si¢ publicznoscig oraz osigga cele polityczne i ideologiczne. W konsekwencji po-
dobnych zabiegéw, czgsto majacych na celu dostarczenie publicznosci absorbuja-
cego »doswiadczenia”, zdarza sig, ze miejsca te zadajg ktam wydarzeniom, ktore
sie w nich rozegraty36.

Sama interpretacja w kontekscie miejsc dziedzictwa moze by¢ zdefiniowana
jako zespol technik komunikacyjnych o réznym stopniu efektywnosci, ktorych
mozna uzy¢, by przekazaé okreslong wiadomos$¢ okreslonej grupie ludzi®’.

Metodologie najczesciej stosowane przy badaniu miejsc dziedzictwa to bada-
nia jakosciowe, polegajgce na zbieraniu danych (w postaci ankiet czy kwestiona-
riuszy) w celu zrozumienia motywacji odwiedzajacych (np. cytowana tu praca

35 TP Thurnell-Read, Engaging Auschwitz, s. 43, 45, 48.

36 A.C. Wight Philosophical and methodological praxes in dark tourism: controversy,
contention and the evolving paradigm, »Journal of Vacation Marketing” 2005 vol. 12 no
2,s.122-123.

37 D.L. Uzzell Heritage Interpretation. The Visitor Experience, Belhaven Press, London—
New York 1992; podaj¢ za: tamze, s. 123.
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Yuill), analiza dyskursu, analiza semiotyczna lub jakosciowa analiza przypadku
(case study)38.

Ze wzgledu na eklektyczny charakter podobnych miejsc (reprezentacjom wi-
zualnym, czyli obiektom materialnym i obrazom towarzyszg materialy tekstowe
przedstawiane w réznych formach graficznych oraz — coraz czesciej — nowoczesne
technologie interaktywne), uwazam, ze najbardziej efektywng metodg ich inter-
pretacji jest analiza dyskursu. Wedlug Michela Foucaulta, tworcy terminu, na
dyskurs sktadajg sie:

[...] stosunki miedzy wypowiedziami (nawet jesli wymykaja si¢ Swiadomosci autora, na-
wet jesli mamy do czynienia z wypowiedziami réznych autoréw, nawet jesli autorzy sie
nie znali); dalej stosunki migdzy utworzonymi tg droga grupami wypowiedzi (nawet jesli
te grupy nie dotyczg tej samej dziedziny lub dziedzin sasiednich, nawet jesli nie miesz-
czg si¢ na tym samym poziomie formalnym, nawet jesli nie stanowig obszaru dajacych
si¢ oznaczy¢ kontaktow); wreszcie stosunki pomiedzy wypowiedziami lub grupami wy-
powiedzi a zdarzeniami zupelnie innej natury (technicznej, ekonomicznej, spofecznej,
politycznej).3?

Gillian Rose definiuje dyskurs jako okreslong wiedze o Swiecie, ktora ksztaltuje
sposéb, w jaki go rozumiemy??. Piszac o analizie dyskursu jako metodzie badan,
badaczka dzieli ja na dwa odmienne warianty: pierwszy zwraca uwage na to, jak
dyskurs wyraza si¢ poprzez roznego rodzaju przedstawienia wizualne i teksty wer-
balne, a drugi analizuje praktyki poszczegdlnych instytucji*!. Mozna zatem ba-
dac sposoby konstruowania opowiesci o wydarzeniach historycznych w wybranych
miejscach, analizowaé strategie perswazji sprawiajace, ze miejsca te sg lub majag
by¢ odbierane jako rzeczywiste/autentyczne, prawdziwe i naturalne oraz status
obiektow i ich powigzania z tekstem i obrazem (jesli s3 dodane do reprezentacji).
Istotne sg rowniez spoleczne skutki wytwarzania dyskursu podobnych miejsc oraz
ich potencjalne oddzialywanie na publicznos¢.

38 Tamze, s. 121.

39 M. Foucault Archeologia wiedzy, przel. i oprac. A. Siemek, De Agostini, Warszawa
2002, s. 32-33.

40 Formacja dyskursywna to wedlug badaczki sposob tgczenia znaczen w konkretnym
dyskursie, zob. G. Rose Interpretacja materialow wizualnych. Krytyczna metodologia
badan nad wizualnoscig, przel. E. Klekot, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2010, s. 174-175.

41 Tamze, s. 178-179.
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Abstract

Anna ZIEBINSKA-WITEK
Maria Curie-Skiodowska University (Lublin)

The death tourism as a cultural phenomenon

Even though contemporary tourism is based on the idea of a pleasurable change, a leave
from routine and everyday activities, the expectations of visitors to the sites of catastrophes
and death are shaped according to different rules. These trips have been named by scholars
of the phenomenon as another kind of tourism “dark tourism” or “thanatotourism.” The
fascination with death seems to be nothing exceptional nor new in our culture, however
treating death as a commodity designed for consumption seems to be a totally new aspect
of it. The article conceptualises this more and more common phenomenon. The author
addresses some key problems of the visitors’ motivation and points to research problems
and methods of the death tourism as a new social and cultural phenomenon.





