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Od pewnego czasu twérczos¢ Wistawy Szymborskiej to cos wigeej
niz tradycyjnie rozumiana literatura, poetka zas jest kims wigcej niz
nazwiskiem na oktadce taczacym pewna liczbe tekstéw. Zacieraja
sie granice miedzy tomikami a wierszami, miedzy pisarstwem
a innego rodzaju aktywnoscig artystyczng czy publiczna noblistki,
w konicu zanika réznica migdzy literaturag a medialng biografia
Szymborskiej, ktérej osoba i twérczosé funkcjonuja jako rozbudo-
wany i rozproszony przedmiot kulturowej rzeczywistosci. Proces
zespalania si¢ twérczosci Szymborskiej z komunikacja spoteczna,
przestrzenig publiczng i Srodowiskiem medialnym obserwujemy od
dtuzszego czasu. Jeszcze za zycia poetki, a po jej Smierci w szcze-
golnosci, rézne srodowiska, instytucje, a takze grupy czytelnikéw
zaangazowaly si¢ w budowanie transmedialnego $wiata twérczosci
Szymborskiej, ktérego zasieg pokrywalby si¢ z polem codziennej
aktywnosci uczestnikéw kultury. Cel jest jasno okreslony: wprowa-
dzi¢ literature w przestrzen publiczna, pokazaé, ze poezja moze by¢
interesujaca, ze Szymborska to nie tylko wiersze, ale réwniez styl
zycia, formy spedzania wolnego czasu, estetyka i specyficzny hu-
mor. Sprébowano — i to skutecznie — zamienié¢ poezj¢ w przemyst
rozrywkowy, w wielowymiarowy $wiat literacki, w ktéry mozna
wkroczy¢, wspéttworzy¢ go i dobrze sie¢ w nim bawic.
Szymborska jako postaé z krwi i kosci jest na dziesiatki sposo-

béw medializowana (Lash i Lury 2011) i razem ze swojg tworczos-
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cig materializuje si¢ w sferze publicznej i tworzy rodzaj literackiej
instalacji wrazen. Literatura to juz nie tylko tekst rozciagajacy si¢
miedzy oktadkami ksigzki, ale fizyczna przestrzen, dostgpna niemal
z kazdego miejsca kultury, ktéra mozna przemierza¢ w dowolnym
kierunku i eksplorowaé¢ na rozmaite sposoby. Od tekstéw litera-
ckich swobodnie przechodzimy do wystepéw noblistki w telewizj,
radiu i do programéw jej poswigconych. Jesli nie uczestniczylismy
w spotkaniu poetki z czytelnikami, a jesteSmy nim zainteresowa-
ni, w kazdej chwili mozemy dotrze¢ do archiwalnego nagrania,
dostepnego w internecie lub poczeka¢ na retransmisje w telewizji,
ktéra predzej czy pézniej si¢ pojawi. Choé¢ nie zawsze sobie to
uswiadamiamy, odbidr twérczosci Szymborskiej nie ogranicza si¢
do lektury jej wierszy. Oczywiscie mozna wyobrazi¢ sobie sytuacje,
w ktérej czytelnik skupia si¢ wylacznie na tekscie w symbolicz-
nej przestrzeni biblioteki, oddzielajacej ksigzki od wspétczesnego
obiegu informacji i typowych zachowari komunikacyjnych uczest-
nikéw dzisiejszej kultury, ale te laboratoryjne warunki ani nie sa
zblizone do rzeczywistych praktyk odbiorczych, ani nie pomoga
w zrozumieniu fenomenu kulturowego, jakim jest Szymborska.
Lektura w skupieniu i ciszy, zmuszajaca do odizolowania si¢ od
$wiata ludzi i mediéw, stoi w sprzecznosci z dzisiejszymi sposobami
uczestnictwa w kulturze. Dziatamy wielozadaniowo — ogladamy
filmy, wykonujac obowiazki domowe, i w tym samym czasie po-
zostajemy w kontakcie ze znajomymi. Stuchamy muzyki, jadac
samochodem czy podczas joggingu, a informacje zdobywamy za-
wsze w biegu i za pomocg kilku nosnikéw jednoczesnie, z ktérych
wigkszos$¢ powiadamia nas o nowych wiadomosciach e-mailowych
czy SMS-owych. W taki sposéb zyjemy, ale nie czytamy, bowiem
lektura jest aktywnoscia wylaczong i nie moze by¢ taczona z pra-
cami domowymi, spozywaniem positkéw, uprawianiem sportu

czy interakcjami spotecznymi (Castells 2007: 340). Twérczosé
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noblistki zmusza nas do weryfikacji podobnych przeswiadczern na
temat literatury, bowiem w przestrzeni publicznej i w codziennym
dos$wiadczeniu kultury spotykamy si¢ z nig czgsciej i jest tam ta-
twiej dostepna niz w bibliotekach i czytelniach.

Swiadomie lub nie poszerzamy lekture o publiczne wystapienia
poetki i wzbogacamy czytelnicze doswiadczenie, korzystajac
z multimedialnej bazy danych, dost¢pnej w internecie lub
uczestniczac w wydarzeniach literackich, organizowanych
w przestrzeni publicznej. Wizerunki poetki wypelniaja prase
i miejskie billboardy, a na oktadkach tomikéw pojawiaja si¢
razem z innymi elementami wyciggnietymi z literackiego §wiata
Szymborskiej, ktére w kulturze funkcjonujg niczym jej znaki
firmowe. Nagrania wierszy czytanych przez samg Szymborska
mozemy ustysze¢ w przestrzeni publicznej, mimochodem, gdy
transmitowane sg w radiu, a zainteresowani jej poezja lub urze-
czeni glosem (Antonik 2015) zaczynamy podazac za ta twérczos-
cig i eksplorowaé przestrzeri kultury w poszukiwaniu kolejnych
punktéw dostepu do literackiego $wiata poetki. Tak docieramy do
nagran zamieszczonych na Facebooku przez Fundacje Wistawy
Szymborskiej, licznych ptyt funkcjonujacych na rynku jako osob-
ne wydawnictwa i do tych dotaczonych do tomikéw poetyckich.
Wystarczy chwila poszukiwan i faczenia informacji rozproszonych
w wielu miejscach kultury i na réznych platformach medialnych,
a osobne wiersze Szymborskiej zamieniajg si¢ w wielowymiarowa
przestrzen literacka, wypelniong multimedialng trescia. To litera-
tura dostgpna na wyciagniecie reki, zapraszajaca do uczestnictwa
i aktywnego zglebiania rozbudowanego $wiata, ktéry tworzy. Za-
interesowanie gtosem Szymborskiej, ustyszanym w radiu podczas
zakupéw w centrum handlowym, moze szybko doprowadzié¢ swo-
bodnie poruszajacego si¢ w obrebie wspétczesnej kultury odbiorce

na kanape, przeniesiong z mieszkania poetki do instalacji literackiej
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yozuflada”w Muzeum Narodowym w Krakowie. Na tym oryginal-
nym meblu kazdy moze usigs¢ i otoczony przedmiotami z Zycia
i twérezosci noblistki podnies¢ stuchawke jej telefonu, wybrac od-
powiedni numer i ustysze¢ wiersz w autorskim wykonaniu. Stynne
kolaze Szymborskiej zdobig jej tomiki, ale pojawiajg si¢ réwniez
na plakatach, oktadkach noteséw, broszkach czy zaktadkach do
ksigzek. Wyklejanki czesto stuzg aranzacji specjalnych przestrzeni
w ksiegarniach, eksponujacych dorobek literacki i wizerunek nob-
listki, poswiecone s3 im nawet osobne wystawy. To tylko niektére
miejsca i przedmioty w ktérych materializujg si¢ tresci zwiazane
z Szymborska. Wszystko to wspélnie tworzy transmedialny §wiat
literatury, ktéry zaprasza odbiorcéw do aktywnego odbioru, buduje
z nimi glebokie relacje emocjonalne, pozwala im wspéttworzy¢
kreowane przez Szymborska uniwersum i poszerzaé jego zasieg
(Jenkins 2007: 111).

W trakcie ogdlnopolskiej dyskusji o ksigzce elektronicznej
,Gazeta Wyborcza” pisata migdzy innymi o przyszlosci literatury
zwigzanej z zaawansowanymi technologicznie nosnikami. W jed-
nym z wywiadéw Robert Chojnacki, twérca polskiej aplikacji do

kupowania i czytania multimedialnych e-bookéw, stwierdzit:

Poczytny autor beletrystyki bedzie bardziej rezyserem swojego dzieta
niz pisarzem. Zawrze w ksiazce muzyke budujaca nastréj, ktéra zagra
w odpowiednim momencie, bo czytnik bedzie sledzit ruch naszej zrenicy.
Pisarz rezyser poprowadzi z nami przebiegta gre. Mogac modyfikowaé
tresci ksigzki w dowolnym momencie, bedzie mégt nas zwodzi¢ co do jej
ostatecznej wymowy. Prosze sobie wyobrazi¢: czyta pani ksigzke podréz-
nicza, styszy dzwieki dzungli amazoniskiej albo huk wodospadu Niagara.
Moze pani obejrzeé¢ tajemny rytuat Indian, ktéry udato si¢ autorowi

sfilmowa¢ po kryjomu komoérka... (Chojnacki 2012).

Sadze, ze doswiadczenie czytelnika twérczosci Szymborskiej moze
by¢ podobne, cho¢ odbywa si¢ na innych zasadach i nie posredniczy
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w nim zaden rewolucyjny noénik literatury. Co wiecej, odbiorca
poetki, ktéra w przestrzeni kultury zaczeta funkcjonowaé bardzie;
jako medium i rodzaj wirtualnej tozsamosci niz rzeczywista postaé
piszaca wiersze, jest nie tylko widzem autorsko-aktorskiego spek-
taklu, ale takze jego interaktywnym wspéttwérey. Jesli miatbym
wyrokowac na temat przysztosci literatury, to znacznie blizsza jest
mi wizja transmedialnej, rozproszonej twérczo$ci Szymborskiej niz
przekodowanie ksigzki na nosniki multimedialne.

W wypowiedzi Chojnackiego kryje sie przekonanie, ze zwiazek
ksiazki z nowymi mediami wplynie na zmiang literatury, ktérej tre-
$ci znajda lepszy nosnik i zostang wzbogacone o mozliwosci wezes-
niej jej niedostepne. To paradygmat rewolucji cyfrowej, zaktadajacej
zastepowanie mediéw tradycyjnych przez te bardziej zaawansowa-
ne technologicznie, ktére wchtaniaja znaczenie spoteczne, techniki
i formy starych przekaznikéw w celu ich przeksztalcenia lub wy-
parcia w imie¢ bardziej autentycznej i realistycznej reprezentacji.
Tak rozumiany proces remediacji, ktéry w radykalnych ujeciach
miatby doprowadzi¢ do zastapienia wszystkich przekaznikéw jed-
nym — uniwersalnym i o najwi¢kszych mozliwosciach, wedtug mnie
nie opisuje wlasciwie efektéw zderzenia starych no$nikéw znaczen
i wlasciwych im praktyk kulturowych z nowymi mediami. Rozwdj
technologii komunikacyjnych nie prowadzi do powstania superno-
woczesnego przekaznika, ktéry dzieki kompleksowym mozliwo$-
ciom zastapilby wszystkie inne formy wymiany informacji i statby
si¢ jedynym posrednikiem miedzy cztowiekiem i rzeczywistoscia,
porecznym kluczem do calej zawartosci kultury.

Takie zalozenia na temat kierunku rozwoju mediéw i sposobéw
ich wykorzystywania sa wynikiem btednego — czysto technologicz-
nego — rozumienia idei konwergenciji, ktére Henry Jenkins nazywa
mitem czarnej skrzynki. Zgodnie z tym wyobrazeniem ,wcze$niej

czy pozniej [...] wszystkie tresci medialne beda trafia¢ do naszych
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salonéw poprzez pojedynczg czarng skrzynke” (Jenkins 2007: 20).
Codzienne praktyki konsumentéw, strategie organizacji tresci,
mechanizmy wspétezesnego przemystu kultury, a w koricu rynek
urzadzenn medialnych wskazuja, ze jest to rozumienie zupelnie
btedne. Do podobnego wniosku doszli réwniez autorzy raportu

cytowanego przez Jenkinsa.

Stara idea konwergencji zaktadata, ze wszystkie urzadzenia miatyby
konwergowa¢ w jedno centralne urzadzenie robigce dla nas wszystko
(a la uniwersalny pilot). To, co widzimy dzisiaj, to dywergencja sprz¢tu
przy konwergengji tresci [...]. Twoje potrzeby i oczekiwania zwigzane
z poczty elektroniczng sg inne, w zaleznosci od tego, czy jestes w domu,
pracy, szkole, komunikacji miejskiej, na lotnisku itd., a te rézne urzadze-
nia s3 tak zaprojektowane, by odpowiada¢ twoim potrzebom doste¢pu do
tresci w zaleznosci od tego, gdzie si¢ znajdujesz — od twojego kontekstu
sytuacyjnego (cyt. za Jenkins 2007).

Sadze, ze twérczos¢ i marka Szymborskiej, ich medialne repre-
zentacje i odnoszace si¢ do nich fizyczne przestrzenie funkcjonuja
wiasnie zgodnie z taka ideg konwergencji, ktéra zachodzi na pozio-
mie organizacji tresci i strategii odbioru. Multimedialna twérczo$¢
poetki jest rozproszona w przestrzeni publicznej i na wszystkich
kanatach komunikacyjnych, a zadne urzadzenie nie jest w stanie
jej scentralizowal. Sposéb, w jaki obchodzimy si¢ z tg literatura
czy z niej korzystamy, zalezy od kontekstu sytuacyjnego. Mozemy
czytaé ksiazke, siedzac w fotelu, stucha¢ audiobooka, jadac samo-
chodem, mozemy uczestniczy¢ w literackim wydarzeniu, kiedy
przemierzamy przestrzen miejska, oglada¢ Szymborska w telewizji,
a w konicu $ledzi¢ wpisy na stronach internetowych pos$wigco-
nych jej twérczosci. W tym wypadku tres¢ literacka dostepna jest
z kazdego miejsca i w kazdej sytuacji za posrednictwem réznych
mediéw i kanaléw informacyjnych i nie mozna jej zamkna¢ w me-

taforycznej czarnej skrzynce, sprowadzajac do multimedialnego



Instalowanie Szymborskiej.O wspdlnym budowaniu literackiego Swiata 245

pliku, odtwarzanego na tablecie czy innym urzadzeniu rzekomo
wypierajacym ksigzke. Transmedialna literatura Szymborskiej, naj-
bardziej nowoczesna pod wzgledem strategii komunikacyjnych
i najlepiej przystosowana do funkcjonowania w spoleczenstwie
informacyjnym, nie zawiera si¢ w multimedialnych nosnikach, lecz
wydarza si¢ w samym centrum kultury, w srodowisku medialnym,
gdzie media i konsumenci spotykaja si¢ na jednej plaszczyznie
(Lash i Lury 2011: 46).

Twoérczos¢ Szymborskiej pokazuje, ze literatura moze by¢ roz-
rywka interaktywna, ktéra angazuje wszystkie zmysty, oferuje rézne
punkty dostepu do tresci i odpowiada wspétczesnym zachowaniom
komunikacyjnym. Tekst zamkniety miedzy oktadkami ksigzki za-
mienit si¢ w transmedialny $wiat literacki, ktérego zasi¢g pokrywa
si¢ z przestrzenia codziennej aktywnosci uczestnikéw wspétczesnej
kultury. Zaréwno wizerunki poetki wyptywajace z kulturowej toz-
samosci Szymborskiej, jak i jej twérczosé sa na wyciagniecie reki,
staty si¢ elementem wspélczesnej audiosfery i pejzazu medialne-
go. W konsekwencji Szymborska zaczyna funkcjonowac jako co$
wiecej niz nazwisko spajajace pewna ilo$¢ rozproszonych tekstéw,
zdje¢ i wydarzen. Wehodzac w pole komunikacji spotecznej, nob-
listka staje si¢ intensywnym wizerunkiem, wigzka cytatéw i emocji,
rozpoznawalnym stylem, ktére funkcjonuja w kulturze jako esencja
jej osobowosci, jako rdzen wszystkich uruchamianych wokét niej
przeptywéw medialnych. Chodzi tu o rodzaj wirtualnej tozsamosci
czy wizerunku, ktéry na pewnym etapie kariery pisarzy przestaje
by¢ wewnetrznym elementem literatury, odrywa si¢ od ich twér-
czosci i zaczyna prowadzi¢ wiasne zycie, dryfujac i samoorgani-
zujac sie¢ w przestrzeni komunikacji i wyobrazni spotecznej jako
pewna jakos¢, tozsamos¢ czy signifié szeroko pojetej obecnosci au-
toréw w przestrzeni publicznej. Sadze, Ze tworczos¢ Szymborskiej

stworzyta tak duzg gestos¢ wewnetrznych i zewnetrznych relacji,
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pokonata tyle trajektorii miedzy mediami i odbiorcami, ze razem
z wizerunkiem autorki moze by¢ rozrézniana jako osobny i spe-
cyficzny element kulturowej rzeczywistosci. Szymborska —a moze
lepiej: ,szymborsko$¢” — to wirtualna tozsamos¢ czy marka, ktéra
aktualizuje si¢ w rzeczywiscie istniejacych tekstach, wizerunkach
czy przestrzeniach (Lash i Lury 2011: 27).

Te dwa pojecia — opowies¢ transmedialna i marka autorska
— s3 ze soba Scisle zwigzane 1 wydaja mi si¢ niezbedne do opisu
kulturze. To wiasnie marka pozwala taczy¢ elementy rozproszone
w réznych miejscach kultury, na wszystkich platformach medial-
nych i nadaje im wspélng tozsamoséé. Dziata jak wirtualna struktura
generatywna, ktéra wytwarza wszelkie reprezentacje i procesy ko-
munikacyjne, a zarazem pozostaje od nich zalezna. Jest intensyw-
nym rdzeniem, ktéry rozwija si¢ ku ekstensywnosci i predykatom.
Woszystkie elementy zwigzane z Szymborska, rozproszone w me-
diach i przestrzeni publicznej, z jednej strony wyptywaja z marki
jako aktualizacje jej tozsamosci, z drugiej powotujg ja do zycia
w procesach cyrkulacji znakéw miedzy mediami i odbiorcami.

Zaréwno marka, ktéra jest intensywnym rdzeniem i stoi na stra-
zy dyskursu, decydujac o tym, co miesci si¢ w jej uniwersum, a co do
niego nie pasuje, jak i rozproszona w srodowisku medialnym opo-
wies¢ transmedialna, ktéra jest jej aktualizacja czy predykatem, sta-
nowig interesujace teksty kultury uczestnictwa. Obie funkcjonuja
wylacznie dzieki odbiorcom i wyznawcom, a ich warto$¢ mierzona
jest sita zaangazowania konsumentéw. Transmedialna przestrzen
twérczosci Szymborskiej budowana jest przez wszystkich, ktérych
glos moze pozostawi¢ trwaty slad w przestrzeni medialnej. Dziata-
nia réznych instytucji, wydawcéw i czytelnikéw, ktérzy mniej lub
bardziej angazuja si¢c we wspéttworzenie tej przestrzeni znacze,

stanowig rodzaj uzgadniania kulturowego wizerunku Szymbor-
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skiej. Instytucje zarzadzaja przestrzenia widzialnosci i za pomoca
réznych strategii kreuja marke autorska poetki, ale dopiero dzig-
ki odbiorcom, ich odpowiedziom na instytucjonalne interwencje
w przestrzen kultury i zaangazowaniu w wypetnianie miejsc, ktére
zostaly przewidziane dla ich aktywnosci, transmedialna opowies¢
moze si¢ rozwijaé, a ,szymborskos$¢” zaja¢ odpowiednie miejsce
w wyobrazni spotecznej i zyskiwaé konkretne realizacje. Ta wie-
lopoziomowa gra instytucji i czytelnikéw o to, jak marka poetki
bedzie postrzegana i jakie zyska aktualizacje, jest rodzajem kultury
uczestnictwa. To wspélne instalowanie Szymborskiej w fizycznej
przestrzeni i w wyobrazni czytelnikéw — rozgrywamy kulturowsa
tozsamoscig poetki i jej realizacjami w sferze publicznej, negocju-
jac jej miejsce w spotecznym imaginarium, nasz stosunek do niej
i emocje, jakie wywotuje.

Przestrzen zakreslang przez twérczos¢ Wistawy Szymborskiej
nazywam opowiadaniem transmedialnym, czego ,Szuflada” jest
najlepszym przyktadem, ale by¢ moze stuszniej bytoby okresli¢ ja
jako transmedialng infrastrukture marki. Transmedialny §wiat two-
rzony jest zwykle przez opowiesci, ktére swobodnie przemieszczajg
si¢ po calym srodowisku medialnym, i sita rzeczy jest to zywiot
tekstéw kultury bardzo rozbudowanych fabularnie. Ta sama uwaga
dotyczy kultury uczestnictwa. Harry Potter, Matrix czy Wiadca
Pierscieni uruchamiajg tyle historii, tyle watkéw i tylu bohateréw,
ze z udziatem instytucji i fanéw bez problemu zyskuja nowe reali-
zacje, przemieszczajg si¢ migdzy platformami medialnymi i tworza
ogromne, spéjne i wcigz rozwijajace si¢ $wiaty. Tworczosé poetycka,
wydawatoby si¢, nie ma takiego potencjatu, jednak mimo to w wy-
padku Szymborskiej udato si¢ stworzy¢ transmedialng instalacje,
obejmujacg sie¢ tekstéw, filméw, nagran dzwigkowych, wizerunkéw
i fizycznych przestrzeni literackich, ktéra pozwala odbiorcom nie

tyle pozna¢ fabuly, co poczué nastréj, dozna¢ emocji, doswiadczy¢
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intensywnej tozsamosci poetki. Tworczo$é Szymborskiej jest na
rézne sposoby urzeczawiana i zajmuje kolejne miejsca w prze-
strzeni publicznej, co idzie w parze z procesem medializacji samej
pisarki. Teksty materialnie zaistniaty, a autorka stata si¢ medium
wlasnego dzieta. Wspélnie tworza rodzaj instalacji wrazen czy
przestrzeni afektywnej, umozliwiajacej ,,zanurzenie si¢ w wysoce
zaposredniczonym doswiadczeniu marki” (Lash i Lury 2011: 21).
To transmedialna instalacja literacka, ktéra nie operuje wielkimi
narracjami i bohaterami, lecz intensywnymi przedmiotami i wi-
zerunkami, ktére osiggnety w komunikacji spotecznej tak duza
dynamike i rozpoznawalno$¢, ze kraza niczym znaki firmowe —
ikony ,,szymborskosci”.

Dla odbiorcéw zainteresowanych twoérczoscia Szymborskie;
niektére cytaty, jej wyklejanki, popularne wizerunki czy kolekcjo-
nowane przez nig kurioza maja pewna warto$¢ naddana i sa czyms
wiecej, niz s — to aktualizacje marki. Postrzegamy przedmiot
(wiersz, literacki gadzet czy zdjecie), a doswiadczamy ,szymbor-
skosci”, pewnej wirtualnej, sankcjonowanej kulturowo struktury
generatywnej. Ten wirtualny poziom integracji sprawia, ze elemen-
ty sktadajace si¢ na twérczosé Szymborskiej uczestnicza w pewnej
warto$ci naddanej i zyskuja warto$¢ znakows, przez co juz nie
powinny by¢ postrzegane jako skonczone teksty i przedmioty.
Takie elementy zycia i twérczosci Szymborskiej, jak wizerunki
z kotem na reku, upodobanie do kawy, papieroséw i specyficznych
zartéw, rozpoznawalne gesty, jak choéby stynne ztapanie si¢ poetki
za glowe na wie$¢ o przyznaniu jej Nagrody Nobla w dziedzinie
literatury, czy w koricu zapadajace w pamieg¢ cytaty — ,wole koty”,
,wole szuflady”, pojawiajace si¢ na przypinkach i innych gadzetach
literackich — zaczynaja krazy¢ w przestrzeni publicznej i wyob-
razni spolecznej jako intensywnosci, afekty i pobudzenia, ktére

maja swoja pamiec i §lad zaleznosci, w jakie wchodza. Przestrzen
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zakreslana przez twérczo$¢ poetki wypetniona jest wiasnie takimi
cytatami czy przedmiotami, ktére nie tyle znacza, co niosg ze soba
emocje i prowadzg do doswiadczenia ,,szymborskosci”. Transme-
dialny $wiat Zycia i twérczosci Szymborskiej to miejsce, w ktérym
marka rozgrywa intensywnos¢ wlasnej ikonografii.

Na kilku przyktadach pokaze, jak dziala ten transmedialny
$wiat literatury i jak zaprasza odbiorcéw do aktywnosci, zmusza do
zaangazowania i prowokuje do twérczej odpowiedzi. W medialnej
grze o wizerunek i tozsamos¢ marki poetki bez watpienia gtéwnym
rozgrywajacym jest Fundacja Wistawy Szymborskiej. To jej czton-
kowie zauwazyli, ze w wizerunku Szymborskiej tkwi ogromny
potencjat i mozna go przeku¢ w marke czy dobro narodowe. Uczy-
ni¢ go centrum poetyckiej instalacji wrazen czy transmedialnego
$wiata zycia 1 tworczosci Szymborskiej. Pierwszym duzym i do
tej pory najwazniejszym w mojej ocenie przedsiewzieciem bylo
przygotowanie wspomnianej juz wystawy statej ,Szuflada” w Mu-
zeum Narodowym w Krakowie. Najwazniejszym, poniewaz ta
literacka instalacja w bardzo znaczacy sposéb profiluje wizerunek
Szymborskiej, wysyca go do granic mozliwosci, jest wzorcowym
przyktadem polityki czy strategii, ktére wciaz sa wykorzystywane,
ale przede wszystkim dlatego, Ze uruchamia metafory organizujace
ogromng cz¢$¢ literackiego swiata poetki.

Wystawa ma porywad, aktualizowaé te elementy twérczosci
i zycia noblistki, ktére bawia, fascynuja, napedzaja zainteresowanie.
»ozuflada”jest instalacja nawiazujaca do zycia, twérczosci i miesz-
kania poetki, ktére przedstawia w skondensowanej i literackiej
formie. Poza oryginalng kanapa i telefonem, z ktérego stuchawki
dobiegaja czytane przez Szymborska wiersze, znajdujemy tam
pelno gromadzonych przez poetke kuriozéw, jej zdjecia, wyklejanki
i mnéstwo szuflad, ktére zwiedzajacy moze wysuwaé. W szufladach

za$ kolejne znaczace drobnostki, jak chocby kolekcja zapalniczek,
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teczka z wycietymi z gazet elementami, ktére w przysztosci miaty
postuzy¢ do wyklejanek, notesy, dtugopisy i wiele przedmiotéw
z pozoru bezwarto$ciowych, ale kojarzonych z Szymborska, z jej
stylem, poczuciem humoru czy upodobaniami.

Sama ,szuflada”jest jednym z istotnych elementéw ikonografii
marki noblistki. To nie tylko nazwa wystawy i sposéb jej aranzacji,
ale tez element jednego z najbardziej znanych wierszy, z ktérego
cytat pojawia si¢ na przypince. Szuflada to w koncu metafora
odnoszaca si¢ do sposobu dostepu do wielowymiarowego $wiata
twérczosci Szymborskiej. Odbiorca jest zachecany do wysuwania
kolejnych szuflad i szperania, wyszukiwania réznych smaczkéw
i kuriozéw, wkraczania w prywatny $wiat poetki i emocjonujacego
podgladania jej nawykéw, $miesznostek i upodoban. To jak prze-
gladanie skrzyni na strychu dziadkéw w poszukiwaniu skarbéw.
Nic nie jest dane bezposrednio — trzeba zajrzeé, poszperaé, uchyli¢
wieko. Metafora podgladania §wiata Szymborskiej jest uruchamia-
na w tej literackiej infrastrukturze wielokrotnie, a stynny mebel
z szufladami, zaprojektowany przez samg poetke — komentowany
w filmach, reprodukowany na gadzetach i plakatach — mozemy
wiasnie podgladaé. Zostat przeniesiony z mieszkania Szymborskiej
i dzi§ stanowi element wystawy ,Szuflada”, stoi jednak w ukryciu
i mozna spojrze¢ na niego wylacznie przez wizjer.

Transmedialny $wiat Szymborskiej ma strukture szuflady, a jego
odbiér polega na poszukiwaniu, szperaniu w zgromadzonych, po-
zornie przypadkowych elementach, ktére wyplywaja z tozsamosci
marki autorki, i na tgczeniu rozproszonych informacji. Tak za-
projektowana jest wspomniana instalacja literacka, ale wedlug tej
samej zasady zostat tez zrobiony Bfysk rewolwru, ksigzka zbierajaca
humorystyczng twérczo$é poetki i jej dziecigce zapiski. Otwieranie
kolejnych rozktadéwek ksigzki ma przypominaé otwieranie szuflad

i szperanie w ich zawartos$ci. Istotnie, ksigzka ta, podobnie jak
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wystawa ,,Szuflada”, petna jest urzekajacych drobiazgéw. Zabawne
rymowanki i wezesne literackie préby mieszajg sie z wyklejankami,
dzieciecymi rysunkami i zdjgciami Szymborskiej — ksigzka wypet-
niona jest intensywnymi znakami, ktére uruchamiaja afektywna
referencje do ,,szymborskosci”, do kulturowego signifié wszystkich
krazacych manifestacji twérczosci i zycia poetki. Za kolejne punkty
dostepu do marki, ktére daja mozliwos¢ wejrzenia w prywatne zy-
cie noblistki i jej twérczosci, mozna uznaé wystawe ,, Tego nie robi
si¢ kotu”w Ptocku, gdzie prébowano zaaranzowac przestrzen przy-
pominajacg krakowska ,Szuflade” czy ,Faweczke Szymborskiej”
w Kérniku. Lawka, na ktérej siedzi odlany z brazu kot, zostata
odstonigta w rodzinnej miejscowosci poetki w dziewiecdziesiata
rocznice jej urodzin. Uroczystosci odstoniecia tawki towarzyszyty
zywe koty, a calos¢ dopetnialy wystepy artystyczne wedtug pomy-
stéw Szymborskiej, wspélne przygotowywanie kolazy, konkursy
literackie z literackimi nagrodami i wprowadzenie w obieg monety
okoliczno$ciowej z wizerunkiem poetki. Ciekawym przyktadem
jest infrastruktura literacka nawiazujaca do §wiata Szymborskiej
w krakowskiej ksiegarni Matras, gdzie ksiazki poetki sprzedawane
sa w specjalnie zaaranzowanej przestrzeni, wéréd znanych frag-
mentéw wierszy, wyklejanek, rekopiséw i przedmiotéw zwigzanych
z noblistkg. Tomiki Szymborskiej nie stojg na wielkich regatach
z pozostatymi publikacjami, lecz znajduja si¢ w swobodniejszej
i mniej zobowigzujacej kawiarnianej cze¢sci ksiegarni, przezna-
czonej do odpoczynku i rozmowy. Odwiedzajacy sa zachecani do
spedzania wolnego czasu z Szymborska i poezja, do wkraczania
w jej literacki $wiat, ktéry jest na wyciagniecie reki. Twérczosé
Szymborskiej nie jest zamknigta w skérzanych oprawach ustawio-
nych na debowych pétkach gmachu biblioteki. Nie tyle siggamy po
te literature, co spotykamy ja w codziennym doswiadczeniu. Moze-

my wej$¢ do ksiegarni, usigé¢ na kanapie i otoczeni przedmiotami
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z literackiego $wiata Szymborskiej przeglada¢ jej zdobione wy-
klejankami tomiki, §mia¢ si¢ z jej humorystycznej twérczosci i pi¢
jej ulubiong kawe. To i inne podobne miejsca stwarzaja rodzinng
atmosfere, poniewaz kazdy odbiorca zaangazowany w sledzenie
marki Szymborskiej zna i rozpoznaje przedmioty tworzace t¢
literacka infrastrukture — z wierszy, artykutéw prasowych, filméw,
anegdot — zna ich histori¢ i moze czu¢ si¢ posréd nich u siebie.
Odbiorcy otaczani sg intensywna ikonografig marki Szymbor-
skiej i moga przemierzac ten literacki swiat, faczy¢ jego elementy. To
przestrzen zaprojektowana do eksploracji i poszukiwan, zaktadajaca
idealnego odbiorce, ktdry jest silnie zaangazowany w Zycie marki,
podaza za jej konkretyzacjami, przemieszczajac si¢ migedzy wszyst-
kimi platformami medialnymi i korzysta z wielu punktéw dost¢pu
do interesujacej go tresci. Oczywiscie nie trzeba by¢ zagorzatym fa-
nem Szymborskiej, by czerpac satysfakcje z wkraczania w t¢ trans-
medialng instalacje literacka, ale dla nieprzygotowanych odbiorcéw
ogranicza si¢ ono do zabawy i pozyskiwania informacji w ciekawy;,
interaktywny sposéb. Aktywni uczestnicy §wiata Szymborskiej sa
w lepszej sytuacji — rozpoznaja jako znaczace elementy, ktére dla
pozostalych moga by¢ przezroczyste. Wydaje sig, ze specjalnie
dla takich konsumentéw przygotowane sg niektére informacje,
a za swoje zaangazowanie sg oni nagradzani wiedza, swoboda
w poruszaniu si¢ po szeroko pojetej twérczosci poetki, a w koricu
glebia doswiadczenia — nie tylko literatury, ale réwniez marki
autora. Tylko tacy odbiorcy szuflade pelng zapalniczek rozpoznaja
jako ikoneg ,szymborskosci”, ktéra najczesciej w zestawieniu z kawa
pojawia si¢ w wielu miejscach literackiego swiata noblistki. Tylko
dobrze przygotowany odbiorca bedzie mégt potaczy¢ t¢ szuflade
z licznymi wizerunkami Szymborskiej z kawg i papierosem w reku,
z jej wypowiedziami na temat milosci do tych uzywek czy z na-

graniami, gdzie Szymborska w przerwach miedzy lekturg kolej-
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nych wierszy dopomina si¢ o papierosa i kolejng filizanke kawy.
O tym, ze papierosy sg istotnym elementem marki, zakorzenionej
w $wiadomosci spotecznej, $wiadczy chocby gréb poetki, na ktérym
odwiedzajacy zostawiaja nie tylko znicze, ale réwniez papierosy.

Odbiorcy sa wyraznie zachecani do aktywnego udziatu w trans-
medialnym $wiecie twérczosci Szymborskiej. Niejednokrotnie po-
zwala si¢ im wziaé czg¢$ciowa odpowiedzialno$¢ za marke, ktérg
kochaja. Wszystko to, czym zarzadza Fundacja Wistawy Szym-
borskiej, nie jest juz tylko czgscia szeroko pojetej wlasnosci inte-
lektualnej, ale kapitalem emocjonalnym, pomnazanym przez za-
angazowanych odbiorcéw. Konsumenci nie tylko czytaja, stuchaja
i ogladaja wystawy, ale aktywnie wspé6ttworza literacki $wiat, biorac
udziat w réznego rodzaju konkursach czy wydarzeniach. Na kon-
kurs firmowany cytatem ,,Wole kino” nadestano ponad czterdziesci
filméw inspirowanych poezja Szymborskiej, ktére dzi§ odtwarzane
sa w przestrzeni instalacji ,Szuflada”.

Wydarzenia poswiecone tworczosci Szymborskiej niewiele
maja wspélnego z typowymi spotkaniami z literaturg. To raczej
festiwale marki, ktére gromadza najbardziej przywiazanych do
poetki odbiorcéw i ktére stajg si¢ nie tylko przestrzenia atektyw-
nego doswiadczenia ,,szymborskosci”, ale tez miejscem edukowania
konsumentéw, dzielenia si¢ przezyciami, emocjami i pomystami
na kontynuowanie dzieta poetki czy odgrywanie jej kulturowego
wizerunku. Podczas wystawy wyklejanek Szymborskiej odbiorcy
byli zapraszani do wspélnego wycinania i wyklejania kolazy, do
aktualizacji humoru poetki, innym razem uktadali lub konczyli li-
meryki. Obszerne relacje z podobnych wydarzen, organizowanych
przez Fundacje Wistawy Szymborskiej na calym $wiecie, mozna
znalez¢ na Facebooku. Wystarczy klikna¢ ,Lubie to”, by uzyska¢
dostep do ogromnej literackiej bazy danych, a zarazem przewod-

nika po transmedialnym $wiecie literatury. Portal spotecznosciowy
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integruje odbiorcéw z marka, pozwala na dzielenie si¢ emocjami,
wymiane informacji czy prezentowanie wlasnej twérczosci, in-
spirowanej literackim $wiatem Szymborskiej. Fundacja zachgca
do oddolnych inicjatyw, nagradza za zaangazowanie i organizuje
konkursy, majace na celu aktywizacj¢ odbiorcéw, zwigkszanie z ich
pomoca zasiegu marki, gromadzenie kapitatu emocjonalnego i po-
szerzanie transmedialnego §wiata literatury.

W podobnych konkursach nagrodami sa zwykle gadzety zwia-
zane z Szymborska — reprodukeje jej wyklejanek, ozdobione nimi
kalendarze, przypinki czy zaktadki do ksiazek. Cze¢$¢ tych drobiaz-
géw mozna kupié, a zostalty pomyslane tak, ze swietnie nadaja si¢
na niezobowiazujacy prezent — wpisuja si¢ tym samym w logike
ekonomii drobnych podarunkéw. Ikony ,szymborskosci” stajg si¢
obiektem wymiany jako symbole zazyloéci migdzy ludZzmi i marka;
nadaja tre$¢ zwigzkom opartym na sympatii, ksztattujg styl Zycia
przyjaciét, srodowisk czy spotecznosci (Lash i Lury 2011: 179).
Odbiorcy sa na rézne sposoby wciagani w ten strumied wymiany
— mogg zbiera¢ literackie drobiazgi, przygotowywac wlasne kolaze
czy wysyta¢ znajomym pocztéwki z wyklejankami Szymborskiej.
Interesujace sg tez te gadzety, ktérych nie mozna kupié, przez co
staja si¢ bezcenne. Zainteresowanie pierwszym wydaniem kalen-
darza z wyklejankami Szymborskiej zglosito wiele oséb, ale mozna
bylo go zdoby¢ wytacznie droga konkursowa. W komentarzach na
Facebooku Fundacja Szymborskiej, mimo présb fanéw, wyraznie
sprzeciwila si¢ regularnej dystrybucji i wezwata zainteresowanych
do twdrczego uczestnictwa w zyciu marki poetki, ktére zostanie
nagrodzone. Ograniczona dostepnosé, podobnie jak temporalna
logika cyrkulacji niektérych przedmiotéw i wydarzen, zmusza
konsumentéw do dodatkowego zaangazowania. Wszystko to po-
glebia relacje z marka i poszerza granice transmedialnego §wia-

ta Szymborskie;.
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Tak w wielkim skrécie funkcjonuje marka i transmedialny $wiat
Szymborskiej. Trudno — przynajmniej na razie — dostrzec spory
o to, w jaki sposéb marka autorki powinna by¢ rozgrywana. Nie-
kiedy ze srodowisk akademickich i krytyki literackiej (Szmidt
2013) dochodzg glosy, ze caly ten spektakl jest ptytki, nie poru-
sza istotnych probleméw; stara si¢ unikaé wszelkich kontrowers;i,
a prezentowany wizerunek Szymborskiej banalizuje twérczosé
poetki i pozbawia ja krytycznego ostrza, ale nie przebijaja si¢
na powierzchnie dyskursu. Wydaje si¢, ze na razie marka Szym-
borskiej rozwija si¢ zgodnie ze strategia Fundacji i ani odbiorcy,
postusznie wypetniajacy zlecone im zadania, ani konkurencyjne
instytucje nie wplyna znaczaco na kulturows tozsamosé¢ noblistki.
W wyobrazni spolecznej pozostaje ona zabawng staruszka, ktéra
lubi kawe, papierosy, koty, nieco dziecinne wygltupy i wszystko, co
niezobowigzujace. Nie lubi natomiast powagi, zadecia i pomnikéw.
Dlatego tez odbiorcy uczestniczacy w literackim $wiecie poetki od
razu zauwazyli, ze o ile rzezba kota na fawce w rodzinnej miejsco-
wosci poetki §wietnie wpisuje si¢ w tozsamo$¢ marki, to stojacy
obok pomnik Szymborskiej zdecydowanie nie. Kiedy Fundacja
udostepnita na swoim profilu artykut, omawiajacy wydarzenia
w Koérniku, ilustrowany zdjeciem poetki z zafrasowanym wyra-
zem twarzy (co rzadko si¢ zdarza), pojawily si¢ takie komentarze:
»Zdjecie ilustruje reakcje poetki na wies¢ o swoim pomniku”, ,Jej

by si¢ to nie spodobato, oj nie...”.
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Instalowanie Szymborskiej. O wspélnym budowaniu
literackiego Swiata

Artykut dotyczy ekonomii kulturalnej, kultury uczestnictwa i transmedial-
nego $wiata literatury, ktére zostaja przedstawione na przykiadzie twérczosci
Wistawy Szymborskiej. Autor stawia tezg, ze do zrozumienia fenomenu
kultury, jakim jest noblistka i jej tworczos¢, nie wystarczg tradycyjne pojecia
literaturoznawstwa i analiza tekstu. Zostaje zaproponowane ujecie Szym-
borskiej jako marki autorskiej, wirtualnej tozsamosci, ktéra ma swoje miejsce
w wyobrazni spotecznej i konkretyzuje si¢ w transmedialnym $wiecie litera-
tury, tworzonym przez teksty, wystawy, wizerunki i szeroko pojeta obecno$¢
poetki i jej twérczosci w przestrzeni publicznej. Rozgrywka o tozsamo$é
marki Szymborskiej zostaje przedstawiona jako rodzaj kultury uczestnictwa,
gdzie glos maja nie tylko instytucje, ale réwniez odbiorcy, na rézne sposoby
zachecani do wspélpracy i twérezej aktywnoscei.
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Installing Szymborska. On Collaborative Construction of
a Literary World

This paper concerns cultural economics, participatory culture and transme-
dia literary world in their relation to the writings of Wistawa Szymborska.
The author claims that that in order to properly comprehend the cultural
phenomenon of Szymborska and her writings, one must reach beyond the
traditional concepts of literary studies and text analysis. Szymborska appe-
ars to the public as a literary brand, virtual identity, embedded in our social
imaginary and taking its shape within transmedia literary world established
by various texts, exhibits, portraits and author’s overall presence in public
domain. The emerging identity of Szymborska’s brand can be viewed as
a contest epitomizing our participatory culture, where the influence is sha-
red by institutions and recipients of culture, encouraged to cooperate and
participate in artistic activity.
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