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Czesc Il
Smak w przestrzeni symbolicznej —
praktyki kulinarne w mediach

Od wiekéw smak ,,anektuje” takze terytoria symboliczne. Malarze
poswiecali plotna nie tylko monarszym stotom, lecz takze pedz-
lem ,,celebrowali” skromne positki nizszych klas, cho¢by nawet
byly bardzo uroczyste (Pieter Breugel St., Chlopskie wesele), czy
spozywanie prostych potraw, jak gotowane warzywa (George Lal-
lemant, Jedzacy soczewice). Mnéstwo podobnych przykladow wro-
sto w ,,pejzaz kulinarny” zachodniego malarstwa olejnego. Na te-
mat znaczen i symboliki pozywienia w sztuce napisano juz wiele,
w Terytoriach smaku zas autorzy koncentrujq si¢ na innych mediach,
popularnych w kulturze przetomu stuleci.

Przestrzen symboliczna rzadzi si¢ nieco innymi prawami niz
przestrzen realna, ale i tu pojawiajg si¢ schematy 1 prawidtowo-
sci. Od wezesnego dziecinstwa uczymy si¢ kodow kulturowych,
1 kompetencje medialne sprawiaja, ze widz, czytelnik, stuchacz
potrafia swobodnie poruszac si¢ wsrdéd symboli i znakéw, nawet
jesli zostaly zdeformowane, zredefiniowane, przeksztalcone przez
popkulturowy dyskurs. Wyobraznia kulinarna i praktyka smaku
to tytul gromadzacy teksty rozpoczynajace podrdz po terytoriach
symbolicznych smaku.

Teksty przedstawione w ostatniej czesci — Performance smaku —
przyblizajg role smaku w sztukach wizualnych — w kinie i foto-
grafii, a takze w medium polizmystowym jakim jest teatr. Material
badawczy tekstéw zebranych w tej czedci ksiazki pochodzi z r6z-
nych dziedzin sztuki wspolczesnej (teatr, film) i mediéw (prasa).
Autorki analizujq powigzania miedzy produktami charakterystycz-
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nymi dla smaku a konkretnymi ,,produktami” medialnymi, a takze
szerzej — dociekaja podstaw tworzenia dyskursu smaku w sztuce
1 komunikacji spoteczne;.
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