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Zarys tresci. Artykut podejmuje zagadnienie relacji funkcjonalno-przestrzennych miedzy osrodkiem centralnym
a jego otoczeniem. Gtéwnym celem opracowania byto zidentyfikowanie zasiegu oddziatywania Stupska jako
osrodka handlowego; przeanalizowano réwniez okreslone cechy poszczegdlnych sklepow (lub ich zespotow),
takie jak rozmieszczenie w przestrzeni miasta czy popularnos¢. Niezbedne dane zostaty pozyskane w ramach
terenowych badan, polegajacych na zanotowaniu liczby pojazdéw pozostawionych na parkingach pod bada-
nymi obiektami handlowymi oraz powiatu ich zarejestrowania. Przeprowadzono pomiary w réznych porach
dnia i tygodnia w celu uzyskania szerokiego spektrum materiatéw. Wykazano, iz zdecydowanie najchetniej od-
wiedzanym przez zmotoryzowanych klientéw obiektem handlowym w Stupsku jest Centrum Handlowe Jantar,
za$ wnioskiem generalnym jest wieksza frekwencja na parkingach w sobote w poréwnaniu do dnia roboczego.
Najsilniej wyrdzniajgce Stupsk w skali regionu sklepy oraz wieksze kompleksy handlowo-ustugowe odwiedzane
sg przede wszystkim przez mieszkaricow miasta i otaczajagcego go powiatu ziemskiego, przy zauwazalnej obecno-
$ci 0sOb z powiatdw stawienskiego i bytowskiego. Zasieg dojazddw samochodem do Stupska w celu nabycia débr
lub ustug w badanych obiektach zasadniczo zamyka sie w granicach dawnego wojewddztwa stupskiego (z lat
1975-1998), co dowodzi petnieniu przez miasto funkcji przynajmniej subregionalnych. Ponadto, zauwazalne jest
pewne rozciggniecie tego obszaru w kierunku zachodnim (region Pomorza Srodkowego).
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Wstep

Funkcjonowanie polskiego spoteczenstwa w trzeciej dekadzie XXI w., oparte o mobilnos¢
z wykorzystaniem samochodu, sktonno$¢ do realizacji potrzeb przez konsumentéw (sfera
popytowa) i swobodng dziatalno$¢ gospodarczg podmiotéw prywatnych (sfera podazowa),
czyni zagadnienie przestrzennych analiz branzy handlowej waznym polem do badania.
Luka w wiedzy z tego tematu wynika zaréwno z brakow badan wspodtczesnie funkcjonu-
jacych obiektdw o historii nie dtuzszej niz kilkunastoletnia, jak i z braku publicznie do-
stepnych danych spotecznych i przestrzennych zwigzanych z profilem ich odwiedzajgcych.
W ujeciu geograficznym zagadnienia zwigzane z dziatalnoscig obiektéw handlowych od-
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noszg sie przede wszystkim do ich rozmieszczenia oraz zasiegu obszaru przyciggania klien-
tow (por. Koto$, 2002; Komornicki, 2011) — zaréwno z perspektywy decyzji lokalizacyjnych
przedsiebiorstwa, jak i wyboru miejsca zaspokojenia potrzeb przez cztowieka (Mynarski,
1992). W niniejszym artykule postanowiono odpowiedzieé¢, na przyktadzie placéwek zlo-
kalizowanych w Stupsku, na nastepujgce pytania badawcze:
1. Jak ksztattuje sie wielkos¢ i struktura ruchu odwiedzajgcych najwazniejsze stupskie
obiekty handlowe?
2. Jaki jest zasieg przestrzenny oddziatywania Stupska jako osrodka handlowego
w randze ponadlokalnej?
Do odpowiedzi na powyzsze pytania postuzyty, oprécz kameralnych analiz rynku handlu
detalicznego w mieécie i regionie rozumianym jako Pomorze Srodkowe (m.in. Rydz, 2006;
Parol, 2022), przeprowadzone przez autora badania terenowe ruchu samochodowego
na parkingach przy wybranych obiektach handlowych.

Przeglad literatury

Zagadnienie zasiegu oddziatywania przestrzennego osrodkdéw centralnych na regional-
ne otoczenie podejmowali do tej pory m.in. Rydz (1990), Rydz i Zaleski (1992) czy Hoto-
wiecka (2004), odnoszac sie do Koszalina, Stupska i Torunia, jednak analizy te osadzone
byty w innych realiach spoteczno-gospodarczych, a jednoczesnie dotyczyty czesto innej
niz w niniejszym artykule sfery dziatalnosci handlu detalicznego. Badania przemieszczen
w zwigzku z nabyciem débr i ustug (z perspektywy obszaréow wiejskich) prowadzit m.in.
Taylor (1999), zas kompleksowe analizy dostepnosci transportowe;j (i innych aspektow)
tédzkich centrow handlowych w ostatnich latach sg domeng zespotu tamtejszych geo-
graféw (m.in. Rochminska, 2013; Kowalski i Wisniewski, 2017a; Kowalski i Wisniewski,
2017b). Ideowym podrecznikiem w duchu klasycznej geografii ekonomicznej drugiej
potowy XX w. jest pozycja Szromnika Handel — konsument — przestrzeri (1990), zas w za-
kresie sposobdw prowadzenia takich badan osadzona w podobnym okresie jest ksigzka
pod red. Mynarskiego Badania przestrzenne rynku i konsumpcji. Przewodnik metodycz-
ny (1992).

Literatura przedmiotu dostarcza szeregu opracowan odnoszacych sie do lokalizacji
obiektéw handlowych, w szczegdlnosci centrow i galerii, w strukturze przestrzennej miast
(Mruk i Pilarczyk, 2000; Teller, 2008; Ledwonr, 2008; Carter, 2009; Twardzik, 2015; Oner,
2017; Twardzik, 2017a; Kaczmarek i Karewicz, 2018; Kowalski, 2018; Shoag i Veuger, 2018)
czy kontekscie regionalnym (Bodkin i Lord, 1997; Sobala-Gwosdz i Gwosdz, 2011; Twar-
dzik, 2014; Dolega et al., 2016), co jednak stanowi mniejszg cze$¢ niniejszego artykutu
i de facto nie jest przedmiotem analiz. Wydaje sie, ze apogeum publikacji geograficznych
i ekonomicznych na temat handlu, jego rozmieszczenia oraz sieciowosci w Polsce przypadt
na pierwszg dekade (moze 15 lat) XXI w.? — okres najwiekszego rozkwitu tej branzy w za-
kresie placowek wielkopowierzchniowych i wielkoformatowych (Maleszyk, 2002; Gwosdz
i Sobala-Gwosdz, 2008; Maleszyk, 2011; Adamowicz, 2015).

Powstawanie i funkcjonowanie obiektéw handlowych w realiach pierwszego ¢wieré-
wiecza XXI w. niejednokrotnie jest wynikiem ulokowania kapitatu w dziatalnos¢ takich pla-

! Jest to generalny wniosek z dokonanego przez autora przegladu literatury.
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cowek przez przedsiebiorstwo zagraniczne (BIZ — bezposrednie inwestycje zagraniczne)
(Uminski, 2013). Znane sg opracowania podejmujgce te tematyke w regionalnym kon-
tekscie wojewddztwa pomorskiego (Hildebrandt, 2013; Tarkowski, 2017; Pacuk, 2022).
Zaznaczy¢ mozna stabos¢ lub brak uwzglednienia kontekstu przestrzennego w opracowa-
niach o charakterze stricte ekonomicznym (Rudnicki, 2012).

Poza ujeciem relacyjnym, réwnie istotnym komponentem jest wyposazenie o$rodka
w okre$lone placéwki stuzgce nabyciu ddébr i ustug, co przektada sie na petnienie przez
niego funkcji centralnych, determinujgcych odpowiednig range w tym systemie (Christal-
ler, 1933). Owa baza instytucjonalna, ktérej zakres rozwiniecia wedtug modelowego ujecia
Christallera (1933) sytuuje dany osrodek na jednym z poziomow w sieci osadniczej, w za-
kresie tematycznym niniejszego artykutu odpowiadaé winna ,wadze” obiektow handlo-
wych zlokalizowanych w Stupsku w kontekscie ich atrakcyjnosci dla klientéw z regionu,
a w konsekwencji — randze miasta w sieci osadniczej. Cho¢ teoria o$rodkow centralnych
u swych zrédet bardzo silnie czerpie wtasnie z rynkowych analiz nabycia dobr i ustug (Chri-
staller, 1933), to jednak wspotczesne opracowania, nawigzujgce w warstwie metodycznej
do tej koncepcji, rzadko uwzgledniajg niniejszy aspekt. Opierajg sie one najczesciej na ba-
zie placéwek i ustug administracyjnych (Bochenski i Rydzewski, 2020), przestankach histo-
ryczno-politycznych (Wendt, 2001), funkcjach transportowych (Guzik et al., 2020) czy tez
kompleksowych zestawieniach nieuwzgledniajgcych obiektow handlowych (Sottys, 2013;
Sottys i Dorocki, 2018; Parol, 2020; Parol, 2022). Rzadziej badacze opierajg hierarchie
na klasyfikacji poziomu i struktury spoteczno-gospodarczej osrodka (Jazewicz, 2009; No-
wak, 2012; Sobala-Gwosdz, 2023). Stabe osadzenie w tego rodzaju opracowaniach funkgji
handlowe]j wydaje sie by¢ wdziecznym do zagospodarowania polem badawczym, pozwa-
lajgcym na uzupetnienie wymienionych wyzej rozwazan o bezposrednie dziedzictwo teorii
o$rodkéw centralnych Christallera (1933).

Rola Stupska jako osrodka handlowego wraz z jego odziatywaniem na regionalne oto-
czenie byta przedmiotem badan w zupetnie innych realiach spotecznych, politycznych
i gospodarczych. Na przetomie lat 70. i 80. analizy w tym zakresie przeprowadzit Rydz,
co znalazto swoje odzwierciedlenie w pdzniejszych publikacjach tego autora, gdzie wy-
mienit on gminy znajdujgce sie obecnie w powiecie stupskim oraz pétnocnej i centralnej
czesci powiatu bytowskiego jako najprawdopodobniej najsilniej zwigzane ze Stupskiem
jako osrodkiem centralnym w handlu detalicznym (Rydz, 1990; Rydz i Zaleski, 1992). War-
to dodad, iz w jednej z prac wyznaczono zasieg lokalnego rynku zbytu Stupska w XVIII w.,
ktéry obejmowat wéwczas Lebork, Cztuchow i Bobolice, siegajgc na przedmiescia Chojnic,
Szczecinka i Koszalina (Rydz i Zaleski, 1992). W pdzniejszych latach do zagadnienia tego
nie wracano. | cho¢ w sferze zainteresowan szeregu badaczy znalazty sie analogiczne w za-
kresie powigzan funkcjonalno-przestrzennych opracowania dotyczace dojazdow do pracy
czy do szkdt (Guzik, 2012; Jazewicz, 2013; Gieranczyk, 2014; Guzik i Kotos, 2015; Guzik
et al., 2020) badZz wyposazenia miasta w placowki o randze ponadlokalnej (Wendt, 2001;
Bochenski i Rydzewski, 2020; Parol, 2022), to zadne z nich nie uwzgledniato komponentu
rynku handlu detalicznego.
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Metody badan

Przeprowadzone badanie sktadato sie z trzech etapdw. W pierwszym, kameralnym, okre-
$lono prébe badawczg, co polegato na wyselekcjonowaniu obiektéw handlowych znaj-
dujacych sie w Stupsku lub jego bezposrednim otoczeniu. Niezaleznie od ich typu autor
dokonat wyboru w oparciu o potencjalnie regionalng lub subregionalng range dla ob-
stugi otoczenia, co znajduje swoje umocowanie takze w literaturze przedmiotu. Badania
strategii lokalizacyjnych sieciowych hipermarketéw w Polsce (w tym specjalistycznych),
ktére stanowig szes$¢ z dziewieciu badanych obiektéw handlowych, wskazujg na ich wy-
stepowanie w najwiekszych miastach kraju — sg one niemal niespotykane w miejscowo-
$ciach mniejszych niz miasto $rednie? (z wytgczeniem strefy suburbanizacji gospodarczej
wiekszych aglomeracji) (Wilk, 2005; Gwosdz i Sobala Gwosdz, 2008; Sobala-Gwosdz
i Gwosdz, 2011). Pozostate trzy obiekty wedtug typologii funkcjonalnej zaliczajg sie do lo-
kalnych i regionalnych centréow handlowych (Mikotajczyk, 2012), cho¢ mozna rozpatrywac
je réwniez pod katem wielkosci — powierzchni wynajmu brutto (Twardzik, 2014)3. Price
catchment (obszar, z ktérego klienci generujg 60-80% sprzedazy) mniejszych obiektéw
zamyka¢ moze sie w granicach strefy wyraznych suburbiow miasta wielkosSci Stupska (por.
Bogdanski, 2014), zas w przypadku regionalnych centrow handlowych i sieciowych skle-
pow wielkopowierzchniowych zasieg przyciggania docelowej grupy klientéw szacowany
jest na szeroko pojety obszar obstugi miasta w randze ponadpowiatowe] (wyzszego rzedu)
(por. Szudra, 2010; Mikotajczyk, 2012) — stad tez wtasnie tego rodzaju obiekty wybrano
do badania. Powstata w ten sposéb préba badawcza jest zroznicowana funkcjonalnie, za-
wierajgc placéwki spetniajgce rézne potrzeby spoteczno-gospodarcze.

Proces szczegdtowej identyfikacji proby badawczej przebiegat nastepujgco: obiekty
sieciowe udostepniajg bazy danych z rozmieszczeniem swoich sklepdw, stad w sposdb
prosty zidentyfikowaé mozna byto, iz sie¢ Makro posiada je wytgcznie w osrodkach re-
gionalnych i najwiekszych subregionalnych, w tacznej liczbie 29 na terenie catego kraju.
Podobnie byto z nieobecnymi w sasiednich powiatach (z wyjgtkiem Castoramy i Makro
funkcjonujgcych w Koszalinie) pozostatymi placowkami sieciowymi (Agata Meble, Auchan
hipermarket, Castorama, E.Leclerc i Obi), ktére po jednym z kilkudziesieciu obiektow
w skali Polski posiadaty wtasnie w Stupsku (lub Kobylnicy) (tab. 1). Trudniejszym przed-
siewzieciem obarczonym pewnym ryzykiem byt wybér wielofunkeyjnych galerii i centrow
handlowych, ktore, w zatozeniu autora, stuzg obstudze nie tylko miasta i jego bezposred-
niego otoczenia, lecz rowniez przyciggajg mieszkancéw dalszych powiatow. Watpliwosci
nie budzi obecnos$¢ w tym gronie Centrum Handlowego Jantar (CH Jantar), gdzie dziatal-
nos¢ prowadzg jedyne w skali przynajmniej subregionu (a czasem regionu) obiekty takich
sieci jak Multikino, Jula czy Decathlon, ktorym towarzyszy szereg mniejszych punktow
handlowych i ustugowych. Zdecydowanie mniej wyspecjalizowana oferta dostepna jest
w potozonych w Srddmiesciu Stupska Galeriach Stupsk i Podkowa, lecz z racji ich korzyst-
niejszego potozenia dla klientéw docierajgcych z zewnatrz i czesciowo komplementarnej,
a czesciowo uzupetniajgcej oferty w zakresie handlu i ustug, w pewnej mierze stanowic
mogg one alternatywe dla CH Jantar, stad tez postanowiono je wtgczy¢é w zakres badania
(Kaczmarek, 2014). Z przyczyn obiektywnych pominieto obiekty wystepujgce w przestrze-

2 Miasto $rednie rozumiane jako liczgce przynajmniej 25 tys. mieszkarcdw (por. Jazewicz, 2009, Parol, 2022).
3 Autor preferuje miary funkcjonalne.
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Tabela 1. Lokalizacja wybranych sieciowych obiektéw handlowych w miastach Pomorza
Location of selected chain retail facilities in Pomeranian cities

Miasto Qiak;cl?e hipAeur(r:::rrllet Castorama E.Leclerc Makro Obi Suma
Stupsk 1 1 1 1 1 1 6
Gdarisk 1 3 2 1 1 3 11
Szczecin 1 3 3 1 1 0 9
Gdynia 1 1 0 0 1 1 4
Koszalin 0 0 1 0 1 0 2
Rumia 0 1 1 0 0 0 2

ni miasta i regionu czesto (dyskonty, supermarkety czy sklepy z RTV, AGD i elektronikg) lub
bardzo mate, petnigce w swym zatozeniu funkcje osiedlowe (np. parki handlowe) (Wilk,
2005; Wilk, 2013; Twardzik, 2017b). Szczegdtowe informacje na temat wyselekcjonowa-
nych dziewieciu placéwek przedstawiono w czesci ,,Obszar badan”.

Na drugg cze$¢ badania sktadat sie komponent terenowy, w ramach ktérego zaprojek-
towano i przeprowadzono obserwacje umozliwiajgce zebranie informacji o liczbie i struk-
turze przestrzennej odwiedzajgcych wybrane obiekty handlowe w Stupsku. Wykorzystano
do tego technike badawcza polegajaca na odnotowaniu w odpowiednim kwestionariuszu
powiatu, w ktorym zarejestrowane byty samochody stojgce na parkingach przypisanych
do tych obiektow (por. Grzesiuk, 2006). Autor przyjat nastepujgce zatozenia:

¢ wskaznik motoryzacji w Polsce jest na tyle wysoki i jednocze$nie nieznacznie zréz-

nicowany w skali Pomorza, iz stanowi on odpowiedni punkt wyjSciowy do przepro-
wadzenia badan bazujgcych na ruchu samochodowym;

e osoby parkujgce w poblizu danego obiektu przybywajg do tego miejsca w celu sko-

rzystania z jego oferty;

e powiat, w ktérym zarejestrowany jest pojazd, jest powiatem zamieszkania osoby

lub grupy oséb korzystajgcej z niego;

¢ liczba pojazddw z tablicami rejestracyjnymi uniemozliwiajgcymi identyfikacje po-

wiatu jego zarejestrowania stanowi marginalny odsetek catosci (samochody zareje-
strowane do kwietnia 2000 r. lub posiadajgce oznaczenia spersonalizowane);

e autor jest w stanie samodzielnie przeprowadzi¢ badania terenowe jednorodne cza-

sowo, pomimo oddalenia od siebie wybranych obiektéw o kilka kilometrow.

W konsekwencji badania wykonano w trzech réznych okresach pomiarowych o zaktadanej
dtugosci jednej godziny. Na kazdy z nich sktadaty sie odwiedziny na parkingach wszystkich
dziewieciu wybranych obiektéw. Do zebrania szczegdtowych informacji stuzyt autorski
kwestionariusz w formie tabeli, gdzie w ramach przejscia pieszego po parkingach odno-
towywana byta liczba pojazdéw na nich pozostawionych wedtug danych przestrzennych
odczytywanych z tablic rejestracyjnych, a takze dodatkowe informacje (patrz: Zatgcznik).
Efektem badan byto uzyskanie 27 wypetnionych kwestionariuszy — po trzy pomiary przy-
padajgce na kazdy z dziewieciu obiektow.

Termin przeprowadzenia badan terenowych obarczony byt szczegdlnymi uwarunko-
waniami. Bezposrednim bodzcem do ich rychtego wykonania okazato sie wprowadzenie
z dniem 31.01.2022 przepiséw umozliwiajgcych rezygnacje z wymiany tablicy rejestra-
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cyjnej (gdyz jest to obarczone optatg administracyjng) przez nowego wiasciciela pojazdu,
jesli zarejestrowanie pojazdu odbywa sie w innym powiecie w stosunku do jego dotych-
czasowej przynaleznosci. Cho¢ przepisy te przewidujg szereg wyjatkdw (nie dotyczg one
bowiem pojazddéw nowych, sprowadzonych z zagranicy czy zarejestrowanych w Polsce
przed majem 2006 r.), a samo zaniechanie wymiany nie jest przymusowe (Rozporzadzenie
Ministra Infrastruktury z dnia 25 stycznia 2022 r. zmieniajgce rozporzadzenie w sprawie
rejestracji i oznaczania pojazdéw oraz wymagan dla tablic rejestracyjnych, Dz.U. 2022
poz. 188), autor zatozyt, iz od tej pory niezgodnos¢ miedzy powiatem zamieszkania wta-
Sciciela a zarejestrowaniem pojazdu bedzie wyraznie wzrastaé, co w pozniejszym czasie
znalazto swoje potwierdzenie (Hilarecki, 2022)*. Przeprowadzenie analogicznych badan
w Polsce jest zatem od 2022 r. watpliwe metodycznie.

Z drugiej strony, dgzono do zminimalizowania znieksztatcenia wynikdéw przez spe-
cyficzng sytuacje zwigzang z okresem roku, warunkami pogodowymi oraz trwajgcym
od 20 marca 2020 r. stanem epidemii na terenie catego kraju. Do lutego 2022 r. obowig-
zywato w Polsce wiele ograniczen odnoszacych sie do ostatniej z wymienionych sfer (Roz-
porzgdzenie Rady Ministrow z dnia 25 lutego 2022 r. w sprawie ustanowienia okreslonych
ograniczen, nakazow i zakazéw w zwigzku z wystgpieniem stanu epidemii, Dz.U. 2022
poz. 679), do tego styczen i luty to okres, na ktéry przypadajg rézne swieta panstwowe
i ferie zimowe w szkotach oraz na uczelniach. W zwigzku z powyzszym zaplanowano ter-
min badan na pierwszy tydzier marca 2022 r., a wiec dopiero po miesigcu funkcjonowania
nowych, niekorzystnych z perspektywy badawczej, przepiséw odnoszgcych sie do tablic
rejestracyjnych, a jednocze$nie w pierwszym mozliwym terminie po ustaniu okreséow
Swigtecznych, przerw w nauce i niemal wszystkich obostrzen epidemicznych, ktére ogra-
niczaty rowniez dziatalno$¢ obiektéw handlowych i placowek ustugowych.

Ze wzgledu na nierdwnomierny rozktad struktury wizyt w badanych obiektach w ciggu
dnia i tygodnia okreslono trzy godzinne okresy pomiarowe, pozwalajgce na uchwycenie
potencjalnej réznorodnosci w zakresie wielkosci ruchu samochodowego i zasiegu prze-
strzennego odwiedzin. Najbardziej pomocne w doktadnej selekcji tej sfery badan byty
dane z portalu Mapy Google, gdzie oznaczone wieksze obiekty posiadajg rubryke ,popu-
larne godziny” w podziale na dni i przedziaty godzinowe. S3 to zagregowane i zanonimi-
zowane dane Google wykorzystywane w analogiczny sposob przez badaczy w literaturze
Swiatowej na réznych polach (m.in. Mohring et al., 2021; Vongvanich et al., 2023). Bazujg
one na odnotowanych w przesztosci wizytach uzytkownikéw urzadzern mobilnych posia-
dajgcych wdwczas wigczony tryb ,lokalizacja” w systemach Android w danych obiektach
(Milea et al., 2022). | cho¢ oczywiscie zachowanie to nie jest domeng wszystkich gosci
obiektéw handlowych, to jednak z pewnym przyblizeniem pozwala oszacowac, jak rozkta-
da sie w nich ruch w podziale na dni i godziny. W przypadku analizowanych sklepéw tylko
Agata Meble nie posiadaty tej funkcjonalnosci. Przy wykorzystaniu pozostatych osmiu wy-
selekcjonowano okresy pomiarowe przypadajgce osobno na dzien roboczy i na sobote,
gdyz generalnie od poniedziatku do pigtku zauwazalne s3 dwa momenty najwyzszej od-
wiedzalnosci w ciggu dnia (okoto potudnia i pdZznym popotudniem), za$ w sobote — wy-
tgcznie okoto potudnia (ryc. 1). Najwyrazniejszym wyjatkiem od tej reguty byto CH Jantar,

4 Statym elementem rynku samochodowego jest znieksztatcenie przestrzenne zarejestrowania pojazdow
wzgledem obszaru ich uzytkowania z powodu leasingu. Skala tego zjawiska jest jednak trudna do oszacowa-
nia, bowiem cho¢ mozliwe jest uwzglednienie skali leasingu, to nie jest znany zakres owego znieksztatcenia
przestrzennego.
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ktére z racji rozbudowanej czesci gastronomiczno-rozrywkowej w dni robocze posiada
wytgcznie szczyt popotudniowy, za$ w soboty przesuwa sie on na godziny popotudniowe,
utrzymujac sie przez kilkaset minut na podobnym poziomie.

W potgczeniu z zasygnalizowanymi wyzej uwarunkowaniami, badania przeprowa-
dzono w dniach 02. i 05.03.2022, a wiec w $rode (wybrang jako typowy, nieobarczony
wptywem weekendu dzien roboczy) i sobote®. Pierwszego dnia zrealizowano 2 pomiary
— miedzy godzinami 12:00 a 13:00 oraz miedzy 16:00 a 17:00, drugiego za$ tylko miedzy
12:00 a 13:00°. W realizacji zatozen nie przeszkodzity zadne wypadki losowe ani warunki
pogodowe (typowa dla stupskiego przedwiosnia temperatura powietrza oscylujgca mie-
dzy 0° a 5° C, czesSciowe zachmurzenie, brak opaddéw atmosferycznych, predkos¢ wiatru
nie wyzsza niz kilkanaécie kilometréw na godzine). Zaden z parkingdw nie odznaczat sie
w trakcie badan stuprocentowym lub bliskim niemu wypetnieniem, co réwniez znieksztat-
citoby rezultaty’.

Ostatnim etapem byto przeprowadzenie analiz wielkosci i struktury ruchu wraz
z aspektem przestrzennym na podstawie zebranych w terenie danych. Wytgczeniu z analiz
i wnioskowania w kontekscie przestrzennym poddano jedynie pojazdy o tablicach reje-
stracyjnych zagranicznych oraz polskich sprzed maja 2000 r. (oba sposoby sg niedostoso-
wane do przyjetego w badaniu i obowigzujgcego w Polsce podziatu na powiaty). Oprocz
analiz na pierwotnych danych bezwzglednych, opracowano réwniez miare sity relacji mie-
dzy Stupskiem a otoczeniem na podstawie stosunku liczby pojazdéw z danego powiatu
do populacji danej jednostki administracyjnej tego szczebla (dane na 31.12.2021), przed-
stawionej w promilach. Autor wyszedt bowiem z zatozenia, iz samochdd jest wytgcznie
przeno$nikiem w sieci przeptywdw — w sensie mobilno$ciowym podrézujg bowiem ludzie,
nie pojazdy (por. Urry, 2009).

Popularne godziny srody ~ Popularne godziny soboty -

atllllliiih. «ililiin..

Ryc. 1. Popularne godziny na portalu Mapy Google na przyktadzie hipermarketu budowlanego sieci Castorama
w Stupsku

Popular hours on Google Maps as exemplified by the Castorama hypermarket in Stupsk

Zrédto: Mapy Google.

> Nalezy pamietac, iz w okresie przeprowadzania badan (od 1 stycznia 2020 r.) obowigzywato prawo wy-
raznie ograniczajace dziatalno$¢ placowek handlowych w niemal wszystkie niedziele w roku, stad tez ten dzien
tygodnia pominieto catkowicie w procesie doboru okreséw pomiarowych —wiekszos¢ z badanych obiektéw byta
bowiem wowczas zamknieta.

& Wzieto réwniez pod uwage godziny otwarcia obiektow w poszczegdlne dni — wybrano takie dni i pory,
kiedy wszystkie z nich byty jednoczesnie dostepne dla klientéw.

7 Z wyjatkiem sytuacji anomalnych, takich jak weekendowe dni przed$wigtecznych szczytéw zakupowych,
na parkingach dziewieciu badanych obiektéw handlowych w Stupsku nie dochodzi do osiggniecia ich maksy-
malnego napetnienia, stad tez wielko$¢ parkingu czy liczba wolnych miejsc na nim prawdopodobnie nie jest
determinantg ich wyboru przez zmotoryzowanych klientow.
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Obszar badan

Stupsk (87 tys. mieszkancéw wedtug stanu na 31.12.2021; BDL GUS, 2023) jest osrodkiem
o randze przynajmniej subregionalnej (w pewnych aspektach przejawia bowiem cechy
regionalne) (Guzik et al., 2020; Sobala-Gwosdz, 2023; por. Koncepcja..., 2011), potozonym
w pétnocno-zachodniej czesci wojewddztwa pomorskiego. Lokalizacja miasta w znacznym
oddaleniu od metropolii tréjmiejskiej i szczecinskiej (Rosik et al., 2017; Stepniak et al.,
2017), na historycznym Pomorzu Srodkowym (drugi najwiekszy osrodek tego regionu
po Koszalinie), w potaczeniu z szeregiem obecnie i historycznie petnionych funkcji, wérdd
ktérych jako wyraznie wyksztatcone wskaza¢ mozna edukacyjng, kulturalng, przemysto-
wg i administracyjng (Parol, 2022), sprzyjata jego rozwinieciu jako osrodka centralnego
w zakresie handlu dla wtasnego subregionu oraz, w mniejszym stopniu, catego regionu
(por. Wilk, 2005). W okolicznych powiatach Pomorza Srodkowego i Kaszub nie znajduja sie
bowiem zadne wielkopowierzchniowe sklepy i duze galerie handlowe, od czego jedynym
wyjatkiem jest wspomniany Koszalin (powiat stupski graniczy z powiatem koszalinskim),
ktéry jednak wydaje sie by¢ stabiej wyposazony w obiekty handlowe adekwatne dla miast
regionalnych w Polsce (Koncepcja... 2011) (znajduje sie tam ich mniej niz w Stupsku, na-
lezg do tych samych sieci co w badanym miescie — wyjgtkiem jest Leroy Merlin) (Soba-
la-Gwosdz i Gwosdz, 2011; por. Wilk, 2005). Z perspektywy transformacji gospodarczej
i przestrzennej po 1989 r., zauwazalna jest w badanym miescie utrata funkcji przemysto-
wych na rzecz rozwoju handlowo-ustugowych — zaréwno w strukturze zatrudnienia miesz-
kancow, jak i w zagospodarowaniu terendw poprzemystowych, na ktérych pojawiajg sie
duze obiekty handlowe (klasyczny przyktad brownfields) (Rydz, 2016).

Obszar badan uzupetniono o trzy obiekty funkcjonujgce w podstupskiej Kobylnicy,
co jest nastepstwem zachodzgcych od poczatku XXI w. procesdéw suburbanizacji gospo-
darczej, nie za$ autonomicznie wysokg rangg tej wsi w sieci osadniczej. Kobylnica jest
najwiekszg miejscowoscig strefy podmiejskiej Stupska, liczacg niemal 5 tys. mieszkancow,
o dtugiej, ale niewidocznej w terenie, z racji wytworzenia sie kontinuum miejsko-wiejskie-
go (Filgus, 2019), granicy z miastem. W jej konteksScie od okoto stu lat wysuwane sg postu-
laty wigczenia tego obszaru w granice Stupska (Szymajda, 2010), jednak do tej pory — maj
2024 — taka préba nie zostata ani razu podjeta (w rozumieniu procedury administracyj-
nej). Zaréwno w kontekscie mieszkaniowym, jak i lokalizacji dziatalnosci gospodarczej, jest
to funkcjonalnie obrzezne osiedle Stupska, a wybrane trzy obiekty handlowe powstaty
na tym terenie wytgcznie z racji bliskiego sgsiedztwa miasta — dwa z nich (Auchan i Obi)
znajdujg sie na dziatkach bezposrednio graniczacych z obszarem badan, zas trzeci (Agata
Meble) oddalony jest od tej granicy o zaledwie okoto 200 metréw. W konsekwencji po-
traktowano te obiekty jako elementy obszaru badan (ryc. 2).

Rozmieszczenie badanych obiektow w przestrzeni miasta pozwala na zaszeregowanie
ich do dwdch grup — zlokalizowanych w jego strefie sSrédmiejskiej oraz przy gtéwnych dro-
gach wylotowych ze Stupska (por. Dietl, 1991; Ooi i Sim; 2007; van Nes, 2021). Pierw-
szg tworzg dwie stosunkowo niewielkie galerie, powstate w pierwszej dekadzie XXI w.
Pozostate siedem reprezentujg dwa obiekty we wschodniej czesci miasta, przy drogach
wojewodzkich nr 210 (Castorama) i 213 (Makro) oraz placéwki wyraZznie zgrupowane
w potudniowo-zachodnim Stupsku, wzdtuz ulicy Szczecinskiej, a wiec gtéwnej miejskiej
arterii, znajdujacej sie w ciggu drogi krajowej nr 6 przed wybudowaniem w 2010 r. drogi
ekspresowej S6 (tab. 2). Poza korzystng dostepnoscig komunikacyjng oraz duzymi wol-
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nymi terenami pod zabudowe ta cze$¢ miasta jest dodatkowo atrakcyjna inwestycyjnie
z powodu obecnosci najwiekszego stupskiego osiedla mieszkaniowego — intensywnie za-
budowanego i gesto zaludnionego os. Niepodlegtosci (ryc. 2).

Gama obiektéw jest réznorodna, gdyz obejmuje wielofunkcyjne galerie i centra han-
dlowe oraz hipermarkety klasyczne i wyspecjalizowane (budowlane) (tab. 2). Wszystkie
z nich powstaty w pierwszej dekadzie XXI w., z wyjatkiem Agaty Meble (otwarcie w obec-
nej lokalizacji w 2022 r., wczedniej salon tej sieci znajdowat sie w Bolestawicach, w odle-

Gmina Stupsk Miasto Stupsk

/

[ Makro
§ (O] X

. . Galeria Podkowa

E Leclerc Castoram
B [ ,

S

Gmina Kobylnica
\ Badane obiekty wedtug typu:
[# hipermarket klasyczny

B hipermarket/salon specjalistyczny
[ galeria/centrum handlowe

— granice gmin
Ryc. 2. Lokalizacja i typy badanych obiektéw handlowych

Locations and types of commercial premises surveyed

Tabela 2. Podstawowe informacje o badanych obiektach handlowych

Basic information on the commercial facilities surveyed

Obiekt Miejscowosé Typ Si(:::;\r’]vi(;?é Potozenie

Agata Meble Kobylnica wielkopowierzchniowy salon meblowy tak droga wylotowa
Auchan Kobylnica hipermarket z pasazem handlowo-ustugowym tak droga wylotowa
Castorama Stupsk hipermarket budowlany tak droga wylotowa
CH Jantar Stupsk wielkopowierzchniowe centrum handlowe nie droga wylotowa
E. Leclerc Stupsk hipermarket z pasazem handlowo-ustugowym tak droga wylotowa
Galeria Stupsk Stupsk kameralna galeria handlowo-ustugowa nie Srodmiescie
Galeria Podkowa | Stupsk kameralna galeria handlowo-ustugowa nie srodmiescie
Makro Stupsk hipermarket tak droga wylotowa
Obi Kobylnica hipermarket budowlany tak droga wylotowa
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gtosci kilkuset metrow od dzisiejszego) — chronologicznie kwalifikujg sie one do pierwszej
i drugiej generacji centrow handlowych (Pasek, 2019). Pozwolito to na osiggniecie proby
badawczej zapewniajgcej kompleksowg analize podjetego w artykule zagadnienia.

Wyniki

W ramach przeprowadzonych pomiaréw na parkingach pod stupskimi obiektami han-
dlowymi zanotowano tgcznie 3708 pojazddéw. Dla zdecydowane] wiekszosci placéwek
najpopularniejszym momentem odwiedzin przez zmotoryzowanych klientéw byta sobo-
ta, co Swiadczy o kumulacji popytu na ustugi handlowe w weekendy — wolne od pracy
w przypadku wiekszosci potencjalnych klientow. W przypadku wszystkich trzech pomia-
réw zdecydowanie najchetniej odwiedzanym obiektem byt najwiekszy kompleks handlo-
wo-rozrywkowy w miescie i regionie, czyli CH Jantar. Niemal czterokrotnie zdystansowat
on drugi w klasyfikacji hipermarket Auchan, gdzie tgcznie zaobserwowano niemal 500 sa-
mochoddw. Niewielka rozpietos¢ korncowego wyniku cechowata szereg kolejnych obiektow
— Castorame, Agate Meble, Galerie Stupsk, Obi i E. Leclerc (miedzy 227 a 346 pojazddéw),
zas wyraznie najstabszg frekwencje odnotowano na parkingach Galerii Podkowa (112)
i Makro (34). W zaleznosci od dnia tygodnia zauwazalna jest wyraznie odmienna popular-
nos¢ niektorych obiektéw — przyktadowo Galeria Stupsk podczas obserwacji Srodowych
plasowata sie na miejscach 2-3. pod wzgledem liczby pojazdow, podczas gdy w sobote
wyprzedzita jedynie Galerie Podkowa i Makro. Jednocze$nie, najwyrazniejsze wzgledne
wzrosty udziatu odnotowanych samochoddw w catosci obserwacji danego dnia w zesta-
wieniu soboty ze srodg notowane sg w obiektach potozonych na obrzezach miasta lub
tuz za jego granicami (ryc. 3). Zauwazalny jest klaster najchetniej odwiedzanych obiektéw
w potudniowo-zachodniej czesci miasta oraz tuz za jego granicg, w Kobylnicy (ryc. 4).
Zasygnalizowany wczesniej wniosek o odmiennym rozktadzie popularnosci badanych
obiektéw w zaleznosci od okresu pomiarowego jest zauwazalny. Sobotnia frekwencja zde-
cydowanie przewyzszajgca $rednig w dniu roboczym jest zauwazalna w przypadku naj-
wiekszych obiektow, takich jak CH Jantar, Auchan, Agata Meble i Obi (ryc. 5). Dodatkowo,
sg one potozone najdalej od centrum miasta, co prawdopodobnie przektada sie na profil
przecietnego odwiedzajgcego — planujgcego w nich wizyte na dtuzszy czas oraz w ramach
odrebnej wizyty. Inaczej traktowaé mozna obiekty potozone w centrum lub w jego poblizu
(Galeria Stupsk, Galeria Podkowa, Makro), ktére mogg by¢ odwiedzane , przy okazji” zata-
twiania innych spraw w $rédmiesciu. Zaryzykowa¢ mozna réwniez teze, iz parkingi w ra-
mach obu Galerii, z racji swojej bezptatnosci na przynajmniej pewien okres (np. pierwsze
dwie godziny zwolnione z optaty za parkowanie), stanowig bardziej atrakcyjng ekonomicz-
nie dla kierowcow alternatywe w stosunku do klasycznych miejsc parkingowych na terenie
centralnej czesci Stupska — jako jedyne ze wszystkich dziewieciu sg one bowiem potozone
na obszarze objetym Strefg Ptatnego Parkowania®. W konsekwencji prawdopodobne jest
przynajmniej czesciowe znieksztatcenie otrzymanych wynikow, jednak zagadnienie to jest
niemozliwe do oszacowania. Z racji niewielkiej liczby obserwacji wnioskowanie dotyczace
pojazddw na parkingu pod Makro obarczone jest natomiast duzym ryzykiem btedu.

8 Przez Galerie Stupsk przebiega granica Strefy Ptatnego Parkowania — ul. Tuwima, z ktdrej jest wjazd na par-
king tego obiektu, jest nig objeta, w przeciwieristwie do potozonej po przeciwnej stronie galerii ul. Deotymy.
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Ryc. 3. Liczba zanotowanych pojazdéw w podziale na obiekty handlowe i okresy pomiarowe
Numbers of vehicles observed by commercial premises and measurement period

Gmina Stupsk
Miasto Stupsk

Makro

Galeria Podkowa

e
Galeria Stupsk
.E.Leclerc .Castorama

Liczba odnotowanych w badaniu
hod6w na parki h
pod obiektami og6tem:

. 1622

34

— granice gmin

Ryc. 4. t3czna liczba zanotowanych na parkingach pojazdéw w podziale na obiekty handlowe
Total numbers of vehicles observed in car parks by commercial premises

Sposréd niemal tysigca pojazddw odnotowanych w ramach pierwszego okresu pomia-
rowego ($roda miedzy godzinami 12:00 a 13:00), zdecydowania wiekszos$¢ zarejestrowana
byta w Stupsku oraz powiecie stupskim, co zresztg jest prawidtowoscig naturalng i wy-
stepujgcg we wszystkich trzech etapach badania, a w konsekwencji — réwniez w ujeciu
generalnym. Zatozeniem badania jest jednak identyfikacja zasiegu oddziatywania Stupska
jako osrodka handlowego w zakresie subregionalnym i regionalnym, a wiec wykraczaja-
cym poza granice miasta i otaczajgcego go powiatu ziemskiego. W porze tej widocznie
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Ryc. 5. Struktura zanotowanych pojazdéw w na badanych parkingach obiektéw handlowych wedtug okresow
pomiarowych

Structuring of observations of vehicles in the surveyed car parks of commercial premises, by measurement
period

zauwazalna jest obecnos¢ na parkingach pojazdéw z wszystkich powiatdw sgsiadujgcych
ze stupskim, dotgczajgc do tego miasto Koszalin jako jednostki Scisle zwigzanej z powiatem
koszalinskim. Sposrdéd nich najwiecej w ujeciu bezwzglednym i wzglednym pochodzito
z powiatu stawienskiego, ktéry, choc¢ potozony jest juz w innym wojewddztwie, to jednak
sposréd wszystkich z nich ze Stupskiem zwigzany jest najsilniej i potozony jest najblizej
badanego miasta (jedyny wynik powyzej 1%o oprdcz Stupska i powiatu stupskiego). Nieco
mniejsza reprezentacja dotyczy powiatu bytowskiego. Co ciekawe, pomimo silniejszych
wiezi administracyjnych (potozenie w jednym wojewddztwie od 1975 r.) oraz blizszego
potozenia, wynik powiatu leborskiego jest podobny dla Koszalina i powiatu koszalinskie-
go, co jest efektem sity oddziatywania aglomeracji tréjmiejskiej na ten kaszubski powiat,
a jednoczesnie odzwierciedleniem stabszej funkcji Koszalina jako o$rodka handlowego
wzgledem Stupska oraz srodkowopomorskich powigzann miedzy tymi osrodkami. Samo-
chody z pozostatych powiatéw stanowity marginalny odsetek w catosci (ryc. 6).

Obserwacje z drugiego okresu pomiarowego, a wiec okresu popotudniowego w dniu
roboczym ($roda, 16:00-17:00), przynoszg odmiennos$¢ rezultatdow w stosunku do okoto-
potudniowego w sposéb dwojaki. Pomimo odnotowania wiekszej liczby pojazdéw ogdtem,
to udziat zarejestrowanych poza Stupskiem i powiatem stupskim okazat sie by¢ mniejszy.
Z grona pieciu sgsiednich powiatéw z wynikiem powyzej 0,05%0 wypadt jeden z nich,
tj. koszalinski (rezultat 0,05), a kolejne trzy znaczgco zmniejszyty swoj udziat (bytowski,
leborski i miasto Koszalin). Wyjatkiem jest jedynie powiat stawienski, ktorego wynik byt
wyraznie wyzszy niz dla okresu kilka godzin wczesniej (zmiana z 1,06 na 1,34), co jest
wyraznym $wiadectwem sity powigzan tego powiatu ze Stupskiem (ryc. 7). W poréwnaniu
miasta Stupsk i powiatu stupskiego przewaga samochodow z tego pierwszego wyraznie
wzrosta w porze popotudniowej w stosunku do poprzedniego pomiaru (zaréwno w warto-
Sciach bezwzglednych, jak i wzglednych).

Zdecydowanie najwiekszg popularnoscia obiekty handlowe w Stupsku cieszg sie w so-
bote — zaréwno wsréd mieszkancéw miasta, jak i okolicy. Oprécz wyraznie wiekszej niz
w badang Srode liczby pojazdéw ogdtem (ok. 1700 vs ok. 1000), istotnie zauwazalny jest
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Ryc. 6. Zasieg przestrzenny oddziatywania Stupska jako osrodka handlowego — dzien powszedni w potudnie
Spatial extent of the influence of Stupsk as a centre of trade — weekday at noon
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Ryc. 7. Zasieg przestrzenny oddziatywania Stupska jako osrodka handlowego — dzieri powszedni po potudniu
Spatial extent of the influence of Stupsk as a centre of trade — weekday afternoon




266 Adam R. Parol

wzrost udziatu samochoddw osobowych spoza miasta i powiatu stupskiego w ogdlnej
probie (do ponad 35%). Jednoczesnie wyniki miar wzglednych dla wszystkich najblizszych
powiatow okazaty sie by¢ zdecydowanie wyzsze niz w dniu roboczym. Najbardziej spek-
takularny wsrdd nich jest wynik dla powiatu stawienskiego wynoszacy 2,4%o (dla poréw-
nania rezultat dla powiatu stupskiego w dniu roboczym wynidst ok. 3,2 i 3,6), cho¢ z racji
ogdblnego wzrostu liczby pojazdéw nie moze réwnac sie z powiatem stupskim w tym dniu
(wynik 5,61). Nie az tak wyraznie od powiatu stawienskiego odbiega wynik powiatu by-
towskiego (ponad 1,5), a kolejne trzy — leborski, koszalifiski i miasto Koszalin — znalazty sie
tuz ponizej progu 0,51%. (odpowiednio 0,45, 0,46 i 0,50). W przeciwienstwie do sytuacji
z dnia roboczego, wyraznie zaznaczyt sie kierunek potudniowy wizyt w stupskich obiek-
tach handlowych — szczegdlnie w kontekscie powiatu cztuchowskiego, nieco mniej zas
chojnickiego. Dziwi¢ moze brak w tym zestawieniu powiatu szczecineckiego (wynik 0,05),
potozonego w podobnej odlegtosci od Stupska, z osSrodkiem centralnym o randze poréw-
nywalnej z Chojnicami, a jednoczesnie wyraznie oddalonego od innych konkurencyjnych
zgrupowan placowek handlowych (Szczecin, Trojmiasto, Bydgoszcz); mniej atrakcyjng al-
ternatywa wydaja sie by¢ potozone w podobnej odlegtosci od Szczecinka Koszalin i Pita.
Zaznaczajgcym sie w ujeciu przestrzennym wyjatkiem jest Gdynia — miasto od Stupska
ponad dwa razy wieksze i potozone w metropolii trojmiejskiej (ryc. 8). Obecno$¢ pojaz-
dow zarejestrowanych w tym miescie mozna ttumaczy¢ jednak wielorako, niekoniecznie
atrakcyjnoscig Stupska jako osrodka handlowego dla mieszkaricéw Gdyni. Sobotnie wi-
zyty mogg wigzac sie z wyjazdami turystycznymi mieszkancéw Tréjmiasta w inne czesci
regionu tudziez wizytami u rodziny zamieszkujgcej w Stupsku (metropolia ta jest bowiem
miejscem docelowym wielu migracji statych i wahadtowych ze Stupska), co bywa taczone
z odwiedzaniem obiektéw handlowych. Procz powiatu szczecineckiego, tuz pod dolnym
progiem wizualizacji na mapie zgodnie z przyjetg metodykg znalazty sie powiaty kartuski
i starogardzki (réwniez 0,05).

Ujecie generalne nie przedstawia wynikdw wyraznie odmiennych od czgstkowych.
Oprocz trywialnego stwierdzenia o najwiekszym udziale w catosci pojazdéw ze Stupska
i powiatu stupskiego, odnotowac nalezy przede wszystkim popularnos$¢ badanego osrod-
ka wsrdd mieszkancéw z powiatdw stawienskiego i bytowskiego, z naciskiem na pierw-
szy z nich. S3 to jedyne jednostki, oprdcz Stupska i powiatu stupskiego, skad przybyto
do Stupska tgcznie ponad 100 samochoddéw (260 ze stawienskiego i 193 z bytowskiego).
W kontekscie subregionalnym sg to z pewnoscig najsilniej powigzane ze Stupskiem ob-
szary w aspekcie handlowym (por. Guzik et al., 2020; Guzik et al., 2021). Po kilkadziesigt
pojazddw przypisano do powiatdw leborskiego, koszalinskiego i miasta Koszalina, dla kto-
rych mieszkaricoéw Stupsk petni zapewne uzupetniajgca role w kontekscie wyboru miejsca
zakupdw czy rozrywki. Generalny obraz uzupetniajg 2 powiaty potozone dalej na potudnie
— cztuchowski i chojnicki — potozone dos¢ daleko od Stupska, jednak ich specyficzng cechg
jest oddalenie od jakichkolwiek osrodkéw regionalnych czy metropolitalnych, stad tez dla
czesci ich mieszkancow Stupsk ze swojg ofertg débr i ustug moze by¢ jednym z pierw-
szych wybordow. Pomimo wiekszej liczby odnotowanych pojazdéw o rejestracji gdanskiej,
gdynskiej, wejherowskiej czy kartuskiej niz chociazby z powiatéw cztuchowskiego i choj-
nickiego, ich stosunek do populacji tych jednostek jest na tyle niski, iz range Stupska jako
osrodka handlowego dla mieszkaricow tych obszaréw nalezy uznac za marginalng (jedynie
w przypadku Gdyni istotnos¢ obserwacji byta wyzsza) (ryc. 9). Naturalnym osrodkiem cen-



Stupsk jako regionalny osrodek handlowy — popularnosc i zasieg przestrzenny...

267

do liczby ludnosci

- powyzej 2,00
B 051 -2,00
[ 0,11-050
[Joos6-0,10
[ ponizej 0,05

’

Stosunek liczby pojazdéw

w powiatach (w promilach):
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Ryc. 9. Zasieg przestrzenny oddziatywania Stupska jako osrodka handlowego — wyniki zagregowane
Spatial extent of the influence of Stupsk as a centre of trade — aggregate results
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tralnym dla tej czesci Pomorza, nie tylko w kontekscie nabycia débr i ustug, jest bowiem
metropolia trojmiejska®.

Drugim elementem badania, po zasiegu, byta struktura przestrzenna ruchu w podziale
na obiekty handlowe i okresy pomiarowe. Udziat pojazdéw spoza Stupska i powiatu stup-
skiego w ogdlnych probach wedtug pomiardow byt nastepujacy:

« Sroda, pomiar potudniowy (12:00-13:00): 27,9%

« Sroda, pomiar popotudniowy (16:00-17:00): 24,8%

e Sobota (12:00-13:00): 35,0%.

Wiekszos$¢ z dziewieciu badanych obiektéw handlowych w analogiczny sposdb powiela
ten rozktad struktury. Wyjatkami sg przede wszystkim Agata Meble i Galeria Stupsk, gdzie
frekwencja spoza Stupska i powiatu stupskiego na parkingach w srodowe popotudnie oka-
zafa sie by¢ wyraznie wyzsza niz kilka godzin wczesniej (to samo zjawisko, lecz wyraznie
stabiej, zaznaczyto sie w przypadku Auchana) oraz, w zupetnie przeciwng strone, Makro,
gdzie wyjatkowy wzgledem innych obiektéw okazat sie pomiar sobotni, niemal zupetnie
nienotujgcy rozpatrywanych w tej czesci rozwazan pojazdow. Odnotowac nalezy réwniez
placéwki przyciggajgce klientdw z dala szczegdlnie w porze weekendowej, a wiec przede
wszystkim salon mebli Agata (ryc. 10). Najwyrazniej jest to widoczne w zestawieniu po-
réwnawczym tych samych por pomiaru, lecz w rézne dni — srode i sobote; na przeciwnym
biegunie jest wspomniane wczesniej Makro (ryc. 11).

Gmina Stupsk
mina Siups Miasto Stupsk

m] Makro
[H | E.Leclerc Ld:| UﬂGaleria Podkowa

Galeria Stupsk D:H Castorama
CH Jantar

Agata Meble

Udziat pojazdéw spoza Stupska
i powiatu stupskiego

w poszczegdlnych pomiarach
w liczbie pojazdéw ogétem:

[ ] srodaw potudnie

[ éroda po potudniu

sobota w potudnie P I

8% 20%  30% 44%
e granice gmin

Gmina Kobylnica

Ryc. 10. Udziat zanotowanych na parkingach pojazddw spoza Stupska i powiatu stupskiego w podziale na okre-
sy pomiarowe w stosunku do ogdtu zanotowanych pojazdéw na danych parkingach

Share of vehicles from beyond Stupsk and Stupsk County noted at car parks, by measurement period, in relation
to the total numbers of vehicles noted at car parks surveyed

® Mimo iz z zachodnich czesci powiatéw wejherowskiego i kartuskiego odlegtos¢ drogowa (czasowa i prze-
strzenna) do Stupska jest mniejsza niz do Gdariska (Guzik et al., 2020).
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Ryc. 11. Poréwnanie udziatu pojazdow spoza Stupska i powiatu stupskiego na parkingach miedzy dwoma okre-
sami pomiarowymi — sroda w potudnie i sobota w potudnie
Comparison of the shares of vehicles from outside Slupsk and Slupsk County at the car parks at the two measu-
rement times of Wednesday at noon and Saturday at noon

Whioski i dyskusja

Zrealizowanie badan ruchu samochodowego pozwolito na identyfikacje roli Stupska jako
ponadlokalnego osrodka handlowego na podstawie réznych perspektyw, tj. jego wielkosci
i struktury (czasowej oraz przestrzennej). Dzieki pomiarom w trzech okresach wykazano,
iz popularnos¢ badanych obiektéw jest zdecydowanie wieksza w sobote niz w dniu ro-
boczym na podstawie liczby zanotowanych pojazdéw na parkingach pod nimi lub w ich
obrebie. Co wiecej, przewaga weekendu nad srodg w wielkosci ruchu jest wyrazniej za-
uwazalna w obiektach potozonych w zewnetrznych czesciach miasta, co moze mie¢ odnie-
sienie do modelu ich wykorzystania — nie w ramach wizyty czy zatrudnienia w srédmiesciu
w dniu roboczym, a jako specjalne poswiecenie na to budzetu czasu wolnego. Najpopu-
larniejszym obiektem handlowym sposrdd badanych dziewieciu jest Centrum Handlowe
Jantar — najwiekszy taki kompleks w miescie i regionie, przy ktérym jako jednym zano-
towano tgcznie ponad 1000 pojazdow. Przy pozostatych, bardziej klasycznych obiektach
wielkopowierzchniowych, tacznie zarejestrowano po kilkaset samochodow, zas w mniej-
szych obiektach w srodmiesciu w skrajnym przypadku nawet mniej niz 100.

Nalezy odnotowaé, iz pomimo zmian zachodzgcych na rynku handlu detalicznego
w Polsce, duza czes¢ badanych obiektow — zardwno centréw handlowych, jak i sklepéw
wielkopowierzchniowych, nadal cieszy sie popularnoscig wsréd odwiedzajgcych, po upty-
wie przynajmniej kilkunastu lat od ich otwarcia. Kluczowe znaczenie ma wielko$¢ i atrakeyj-
nos¢ obiektow oraz ich potozenie w uktadzie przestrzennym i transportowym aglomeracji



270 Adam R. Parol

stupskiej — przewaga obrzezy miasta nad centrum badz strefg podmiejska. Z perspektywy
budzetu czasu widoczna jest tradycyjna rola soboty jako dnia wolnego przeznaczonego
na wieksze zakupy, ktore mogg by¢ potgczone z innymi aktywnos$ciami czy rozrywkami do-
stepnymi w stupskich obiektach (bogata oferta CH Jantar odzwierciedlona jest wielkoscig
ruchu).

W ujeciu czasowo-przestrzennym zasieg oddziatywania Stupska jako osrodka handlo-
wego jest wyraznie wiekszy w sobote niz w dniu roboczym — obejmuje wiekszy obszar
oraz zauwazalnie wiecej pojazdow pochodzi spoza miasta i powiatu stupskiego (ponad
35%, w dniu roboczym miedzy 20 a 30%). Najmniejszy udziat samochoddw o rejestracjach
innych niz GS i GSL zanotowano w dniu roboczym po potudniu. Na podstawie przeprowa-
dzonych badan wyrézni¢ mozna kilka stref oddziatywania Stupska jako osrodka handlowe-
go (ryc. 12):

0. Miasto Stupsk i powiat stupski — naturalny obszar obstugi miasta, brak jakichkolwiek

konkurencyjnych o$rodkow regionalnych i subregionalnych;

1. Powiat stawienski i powiat bytowski — naturalny obszar subregionalnej obstugi mia-
sta, w tym bardzo silne powigzania funkcjonalne gmin tych powiatéw potozonych
najblizej Stupska;

2. Powiat leborski, powiat koszalifiski i miasto Koszalin — obszar przenikania sie wpty-
wow regionalnych sgsiednich osrodkéw, uzupetniajgca lub konkurencyjna rola Stup-
ska jako o$rodka handlowego;

3. Powiat cztuchowski i powiat chojnicki — obszar peryferyjny w regionalnej struktu-
rze osadniczej kraju o stabym zasiegu oddziatywania nie tylko Stupska, ale i innych
osrodkdw (z racji odlegtosci oraz stopnia ich rozwiniecia, w tym wyposazenia w pla-
cowki handlowe).

Na tej podstawie mozna stwierdzié, iz Stupsk petni role osrodka subregionalnego, o tylko
czesciowo wyksztatconej funkcji regionalnej. Stanowi on centralny punkt dziatalnosci han-
dlowo-ustugowej we wschodniej czeéci Pomorza Srodkowego. Zasieg jego oddziatywania
siega rowniez dalej na potudniowy wschéd oraz uzupetnia na zachodzie stabiej wyposazo-
ny w tej sferze dziatalnosci gospodarczej Koszalin. Rezultaty te sg zbiezne z przytoczonymi
wczesniej badaniami wielkosci stupskiego rynku zbytu w XVII w. (Rydz i Zaleski, 1992),
pomimo oczywistych zmian cywilizacyjnych i politycznych, jakie wydarzyty sie w ciggu
ostatnich czterystu lat. Swiadczy to o silnym oparciu relacji funkcjonalno-przestrzennych
na utrwalonym od setek lat szkielecie sieci osadniczej. Zaréwno typologia obiektéw han-
dlowych zlokalizowanych w Stupsku, jak i ich zasieg oddziatywania przestrzennego, juz
w ujeciu wspodtczesnym, wskazujg na range miasta zblizong do o$rodkéw subregionalnych
wojewodztwa $lgskiego (Twardzik, 2014). Gdyby uzyé natomiast metody grawitacji Rail-
ly’ego (model interakcji przestrzennej) (Mynarski, 1992), co w odniesieniu do lokalizacji
handlowe] dziatalnosci gospodarczej wykonat Szudra (2010) dla najwigkszych miast wo-
jewodztwa lubuskiego, Stupsk osiggnatby rezultat zblizony do Gorzowa Wielkopolskiego
(wypadajac stabiej od Zielonej Géry), a dodatkowo wyttumaczalne bytyby odchylenia
przestrzennego zasiegu miasta od idealnego geometrycznie okregu (w przypadku Stupska
—w kierunku potudniowym) (por. Gerus-Goscierska, 2013). Same procesy ksztattujgce roz-
wazang funkcje handlowg miasta odnotowano w podobnym przebiegu w innych polskich
miastach podobnej wielkosci, m.in. w Opolu (Dembicka-Niemiec, 2010), Tarnowie, No-
wym Sgczu czy Rzeszowie (Guzik et al., 2002), cho¢ ich pojawienie sie w Stupsku datowacé
nalezy na okres nieco pdzniejszy niz w wiekszosci kraju (podobnie jak w przypadku Polski
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Ryc. 12. Zasieg przestrzenny oddziatywania Stupska jako o$rodka handlowego w podziale na strefy
Spatial extent of the influence of Stupsk as a centre of trade, by zone

Wschodniej) (por. Sobala-Gwosdz i Gwosdz, 2011). Jest to jednoczesnie charakterystyczne
dla miast sredniej wielkosci, do ktérej to grupy badany osrodek sie zalicza (Wilk, 2005;
Gwosdz i Sobala-Gwosdz, 2008).

Zestawienie rezultatdw badania zasiegu oddziatywania Stupska na region w sferze
handlowej ze spoteczno-ekonomicznymi uwarunkowaniami dziatalnosci rozpatrywanych
obiektéw i ich rozmieszczeniem pozwala na stwierdzenie, iz oparcie rozwazan na temat
relacyjnych aspektow sieci osadniczej na tej cesze jest podejsciem adekwatnym. Niemniej
jednak nie moze stanowic¢ to unikatowego punktu wyjscia do kreowania stwierdzen ogdl-
nych, gdyz moze by¢ to obarczone pewnego rodzaju ryzykiem btedu — wnioski tego rodza-
ju mogg by¢ elementem sktadowym szerszych rozwazan na temat rangi o$rodkdéw oraz
identyfikowanych w przestrzeni powigzan funkcjonalnych (por. Sobala-Gwosdz, 2023).

Wyniki ukazujg niezgodnos¢ kierunkéw i wielkosci strumieni dojazdéw do obiektow
handlowych z podziatem administracyjnym na poziomie wojewddzkim oraz granicy Stup-
ska z Kobylnicg — zauwazalna jest przewaga powigzan funkcjonalnych nad administracyj-
nymi. Niewidoczny jest wptyw granicy wojewddztwa zachodniopomorskiego na relacje
Stupska z powiatami znajdujgcymi sie po jej przeciwnej stronie — rezultaty bardziej na-
wigzuja do podziatu administracyjnego Polski na 49 wojewddztw w latach 1975-1998,
kiedy to Stupsk, jako miasto wojewddzkie, petnit role naturalnego osrodka centralnego
dla kilku okolicznych powiatéw™ (jednak w przypadku badan opierajacych sie o ich wspot-
czesne granice utrudnione jest rozpoznanie skali istnienia granicy reliktowej, gdyz gminy
powiatéw stawienskiego i chojnickiego znajdowaty sie w wojewddztwie stupskim jedynie

19 Majac na mysli powiaty istniejgce do 1975 roku oraz od 1999 — w latach 1975-1998 ten poziom podziatu
administracyjnego nie funkcjonowat.
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czesciowo). Jednoczes$nie, lokalizacja placéwek handlowych w Stupsku lub Kobylnicy nie
ma przetozenia na otrzymane wyniki, gdyz nie odznaczajg sie one wzajemnym zrdznico-
waniem — niezaleznie od potozenia obiektu w miescie lub poza jego granicami ich funk-
cje zwigzane s3 z obstugg regionalnego zaplecza. Potozenie hipermarketéw Auchan i Obi
oraz salonu Agata Meble jest bowiem przejawem suburbanizacji gospodarczej w poblizu
gtéwnych drog wylotowych z miasta oraz przejawem zaniedban w zakresie powiekszenia
Stupska o silnie zurbanizowang wie$ Kobylnica.

Ryciny i tabele, pod ktorymi nie zamieszczono zrodta, sg opracowaniami wtasnymi autora
artykutu.

Autor sktada serdeczne podziekowania dr. hab. Waldemarowi Wilkowi za inspiracje do pod-
jecia tematyki geografii handlu i transportu — w szczegdlnosci za warto$¢ merytoryczng
zaje¢ na Uniwersytecie Warszawskim oraz podzielenie sie wiedzg w zakresie literatury
przedmiotu. Za okazane wsparcie w konsultacjach metodycznych i motywacji do podjecia
zagadnienia autor jest rowniez niezmiernie wdzieczny dr. Robertowi Guzikowi.

PiSmiennictwo

Adamowicz, M. (2015). Przeksztatcenia w sektorze handlu detalicznego i strategiach przedsie-
biorstw na rynkach towaréw konsumpcyjnych w Polsce. Handel Wewnetrzny, 358(5), 5-23.

BDL GUS. (2023). Bank Danych Lokalnych. Pobrane z: https://bdl.stat.gov.pl/bdl/start (04.11.2023).

Bochenski, T. & Rydzewski, T. (2020). Stolice bytych 49 wojewddztw w Polsce — wybrane zagadnienia
rozwoju miast. Szczecin: Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecirskiego.

Bodkin, C.D., & Lord, J.D. (1997). Attraction of power shopping centres. The International Review
of Retail, Distribution and Consumer Research, 7(2), 93-108.

Bogdaniski, M. (2014). Delimitacja obszaru aglomeracji olsztynskiej. Ekonomia XXI wieku, 1, 58-73.

Carter, C. (2009). Review articles: What we know about shopping centers. Journal of Real Estate
Literature, 17(2), 163-180.

Christaller, W. (1933). Die zentralen Orte in Suddeutschland: Eine okonomisch-geographische Unter-
suchung uber die Gesetzmassigkeit der Verbreitung und Entwicklung der Siedlungen mit stadti-
schen Funktionen. Jena.

Dembicka-Niemiec, A. (2010). Rola funkcji handlowej w strukturze gospodarczej Opola. Studia Miej-
skie, 2,127-135.

Dietl, J. (1991). Handel we wspdtczesnej gospodarce. Instytucje, organizacja, technologia, strategia.
Warszawa: Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne.

Dolega, L., Pavlis, M., & Singleton, A. (2016). Estimating attractiveness, hierarchy and catchment
area extents for a national set of retail centre agglomerations. Journal of Retailing and Consu-
mer Services, 28, 78-90.

Figlus, T. (2019). Przemiany struktur przestrzennych osadnictwa wiejskiego. W: M. Halamska,
M. Stanny, J. Wilkin, Ciggtos¢ i zmiana. Sto lat rozwoju polskiej wsi. Tom 2 (s. 709-740), Warsza-
wa: Wydawnictwo Scholar.

Gerus-Gosciewska, M. (2013). Lokalizacja sklepéw lkea w wojewddztwie podlaskim z zastosowa-
niem prawa grawitacji demograficznej Reilly’ego. Acta Scientiarum Polonorum Administratio
Locorum, 12(4), 5-14.



https://bdl.stat.gov.pl/bdl/start

Stupsk jako regionalny osrodek handlowy — popularnosc i zasieg przestrzenny... 273

Gieranczyk, W. (2014). Atrakcyjno$¢ wojewddztwa pomorskie w kontekscie dojazdéw do pracy
w 2011 r. Regiony Nadmorskie, 22, 7-24.

Grzesiuk, A. (2006). Metody wyznaczania zasiegu oddziatywania punktu handlowego. Przeglgd Or-
ganizacji, 6, 35-38.

Guzik, R. (red.). (2012). Czynniki i ograniczenia rozwoju miast wojewddztwa pomorskiego w Swietle
relacji przestrzennych i dostepnosci komunikacyjnej. Gdansk: Urzgd Marszatkowski Wojewddz-
twa Pomorskiego.

Guzik, R., Gwosdz, K., & Sobala-Gwosdz, A. (2002). Przestrzenne zréznicowanie poziomu rozwo-
ju ustug w Matopolsce. W: Z. Gorka, Z. & A. Jelonek, Geograficzne uwarunkowania rozwoju
Matopolski (s. 69-83). Krakdéw: Instytut Geografii Gospodarki Przestrzennej Uniwersytetu
Jagiellonskiego.

Guzik, R., & Kotos, A. (red.). (2015). Relacje funkcjonalno-przestrzenne miedzy osrodkami miejski-
mi i ich otoczeniem w wojewddztwie pomorskim. Gdansk: Urzad Marszatkowski Wojewddztwa
Pomorskiego.

Guzik, R., Kotos, A., Fieden, t., Kocaj, A. & Wiedermann, K. (2020). Dostepnosc¢ komunikacyjna i re-
lacje przestrzenne w wojewodztwie pomorskim. Krakéw: Instytut Geografii i Gospodarki Prze-
strzennej Uniwersytetu Jagiellonskiego.

Guzik, R., Kotos, A., Fieden, t., Kocaj, A. & Wiedermann, K. (2021). Dostepnos¢ komunikacyjna i rela-
cje przestrzenne w wojewddztwie zachodniopomorskim. Krakéw: Instytut Geografii i Gospodarki
Przestrzennej Uniwersytetu Jagiellonskiego.

Gwosdz, K. & Sobala-Gwosdz, A. (2008). Geografia hipermarketow w Polsce: strategie lokalizacyjne
firm i ich skutki przestrzenne. Przeglgd Geograficzny, 80(4), 501-526.

Hilarecki, G. (2022). Pét na pot w wymianie tablic rejestracyjnych samochoddéw w Stupsku. To sku-
tek zmiany przepiséw. Pobrane z: https://gp24.pl/pol-na-pol-w-wymianie-tablic-rejestracyjnych-
samochodow-w-slupsku-to-skutek-zmiany-przepisow/ar/c1-16338519 (29.10.2023).

Hildebrandt, A. (2013). Pomorskie inwestycje — skad pochodzg? Jaka jest ich warto$¢? Pomorski
Przeglgd Gospodarczy, 10, 18-23.

Hotowiecka, B. (2004). Oddziatywanie spoteczno-gospodarcze miasta. Torun: Wydawnictwo Uni-
wersytetu Mikotaja Kopernika.

Jazewicz, 1. (2009). Funkcjonowanie matych miast Pomorza Srodkowego w okresie transformacji
systemowej. Stupsk: Wydawnictwo Naukowe Akademii Pomorskie;.

Jazewicz, |. (2013). Miejska sie¢ osadnicza regionu nadmorskiego. Stupsk: Wydawnictwo Naukowe
Akademii Pomorskiej.

Kaczmarek, T. & Karewicz, M. (2018). Organizacja przestrzenna handlu detalicznego w aglomeracji
poznanskiej. Rozwdj Regionalny i Polityka Regionalna, 44, 91-105.

Kaczmarek, T. (2014). Rozwdj, struktura przestrzenna i funkcje centrow handlowych w Polsce. W:
E. Klima, (red.). Ludnosc, Mieszkalnictwo, Ustugi—w 70. rocznice urodzin Profesora Jerzego Dzie-
ciuchowicza. Population, Housing, Services — 70th Anniversary of Professor Jerzy Dzieciuchowicz
(s. 247-267). Space—Society—Economy, 13. t6dz: Wydawnictwo Uniwersytetu tddzkiego.

Kotos, A. (2002). Uwarunkowania rozwoju miejskiego transportu szynowego w Polsce w 10 lat
po rozpoczeciu transformacji spoteczno-ekonomicznej (s. 84-96). W: J. Wendt (red.), Wybrane
zagadnienia geografii transportu. Szczecin: Wydawnictwo Uniwersytetu Szczecinskiego.

Komornicki, T. (2011). Przemiany mobilnosci codziennej Polakéw na tle rozwoju motoryzacji. Prace
Geograficzne IGiPZ PAN, 227. Warszawa: IGiPZ PAN.

Koncepcja Przestrzennego Zagospodarowania Kraju 2030. (2011). Zatgcznik do uchwaty nr 239 Rady
Ministrow z dnia 13 grudnia 2011 r. (poz. 252).


https://gp24.pl/pol-na-pol-w-wymianie-tablic-rejestracyjnych-samochodow-w-slupsku-to-skutek-zmiany-przepisow/ar/c1-16338519
https://gp24.pl/pol-na-pol-w-wymianie-tablic-rejestracyjnych-samochodow-w-slupsku-to-skutek-zmiany-przepisow/ar/c1-16338519

274 Adam R. Parol

Kowalski, M. & Wisniewski, S. (2017a). Dostepnos¢ transportowa tédzkich centrow handlowych.
Handel Wewnetrzny, 368(3), 339-357.

Kowalski, M. & Wisniewski, S. (2017b). Centrum handlowe jako czynnik ruchotworczy w transporcie
samochodowym — przyktad Portu tédz. Przeglqd Geograficzny, 89(4), 617-639.

Kowalski, M. (2018). Targowi centry w prostori polskich mist. Mistobuduwannaja ta tieritorialhie
ptanuwannja, 66, 265-286.

Ledwon, S. (2008). Wptyw wspdtczesnych obiektow handlowych na strukture srédmiesc. Gdansk:
Politechnika Gdanska (praca doktorska).

Maleszyk, E. (2002). Rynek osrodkéw handlowych w Polsce. Wiadomosci Statystyczne., 55-71.

Maleszyk, E. (2011). Nowe trendy w procesach koncentracji i integracji handlu w Polsce. Zeszyty
Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu, 175, 40-51.

Mikotajczyk, J. (2012). Kreowanie wartosci centrum handlowego. Perspektywa interesariuszy. Po-
znan: Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu.

Milea, E.C., Necula, M., & Rosu, M. (2022). On the Potential of Google’s ‘Popular Times’ Data in Epi-
demiology. Fostering Recovery Through Metaverse Business Modelling, 845-856.
https://doi.org/10.24789788367405072-079

Mohring, M., Keller, B., Schmidt, R., & Dacko, S. (2021). Google popular times: towards a better
understanding of tourist customer patronage behavior. Tourism Review, 76(3), 533-569.
https://doi.org/10.1108/TR-10-2018-0152

Mruk, H. & Pilarczyk, B. (2000). Przestanki rozwoju miejskich centréow handlowych. Prace Naukowe
Akademii Ekonomicznej we Wroctawiu, 852(2), 272-277.

Mynarski, S. (red.). (1992). Badania przestrzenne rynku i konsumpcji. Przewodnik metodyczny. \War-
szawa: Wydawnictwo Naukowe PWN.

van Nes, A. (2021). The impact of the ring roads on the location pattern of shops in town and city cen-
tres. a space syntax approach. Sustainability, 13(7), 3927. https://doi.org/10.3390/su13073927

Nowak, M.J. (2012). Zmiany funkcji ustugowej w matych miastach wojewddztwa zachodniopomor-
skiego w latach 2004-2009. W: K. Heffner & A. Halama (red.), Ewolucja funkcji matych miast
w Polsce (s. 83-94). Studia Ekonomiczne. Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Ka-
towicach. Katowice: Uniwersytet Ekonomiczny.

Ooi, J.T., & Sim, L.L. (2007). The magnetism of suburban shopping centers: do size and Cineplex
matter? Journal of Property Investment & Finance, 25(2), 111-135.

Oner, O. (2017). Retail city: the relationship between place attractiveness and accessibility
to shops. Spatial Economic Analysis, 12(1), 72-91.

Pacuk, M. (2022). Bezposrednie inwestycje zagraniczne w wojewddztwie pomorskim w latach
2005-2019. Regiony Nadmorskie, 30, 188-209.

Parol, A.R. (2020). Dopasowanie hierarchii osrodkéow miejskich i powigzan funkcjonalnych do wy-
dzielen terytorialnych szczebla powiatowego na Pomorzu Srodkowym. Stupskie Prace Geogra-
ficzne, 17, 123-146. https://doi.org/10.34858/spg.17.2020.009

Parol, A.R. (2022). Zmiany rozmieszczenia instytucji o randze regionalnej i ponadregionalnej w mia-
stach Pomorza Srodkowego w latach 1979-2019. Regiony Nadmorskie, 30, 78-101.

Pasek, A. (2019). Centrum handlowe w strukturze miasta — ,, miasto w miescie” czy ,wyspa handlo-
wa”? Analiza na przyktadzie funkcji centréw handlowych. Zeszyty Naukowe Zblizenia Cywiliza-
cyjne, 15(4), 10-30. https://doi.org/10.21784/7C.2019.024

Rochminska, A. (2013). Atrakcyjnos¢ todzkich centréw handlowych oraz zachowania nabywcze
i przestrzenne ich klientow. £t6dz: Wydawnictwo Uniwersytetu todzkiego.



Stupsk jako regionalny osrodek handlowy — popularnosc i zasieg przestrzenny... 275

Rosik, P., Pomianowski, W., Goliszek, S., Stepniak, M., Kowalczyk, K., Guzik, R., Koto$, A. & Komor-
nicki, T. (2017). Multimodalna dostepnos¢ gmin transportem publicznym w Polsce. Warszawa:
Prace Geograficzne IGiPZ PAN, 258. Warszawa: IGiPZ PAN.

Rozporzadzenie Ministra Infrastruktury z dnia 25 stycznia 2022 r. zmieniajagce rozporzadzenie
w sprawie rejestracji i oznaczania pojazdéw oraz wymagan dla tablic rejestracyjnych (Dz.U. 2022
poz. 188).

Rozporzadzenie Rady Ministrow z dnia 25 lutego 2022 r. w sprawie ustanowienia okreslonych ogra-
niczen, nakazdéw i zakazdw w zwigzku z wystgpieniem stanu epidemii (Dz.U. 2022 poz. 679).
Rudnicki, L. (2012). Zachowania konsumentéw na rynku. Warszawa: Polskie Wydawnictwo

Ekonomiczne.

Rydz, E. (1990). Funkcje Koszalina i Stupska w regionalnej sieci osadniczej. Stupsk: Wydawnictwo
Wyzszej Szkoty Pedagogicznej w Stupsku.

Rydz, E. (2006). Przemiany struktur spoteczno-gospodarczych w okresie transformacji systemowej
na Pomorzu Srodkowym. Stupsk: Wydawnictwo Naukowe Akademii Pomorskiej.

Rydz, E. (2016). Stupski osrodek przemystowy z perspektywy 25 lat transformacji gospodarczej. W:
Marszat, T. (red.). Miasto — region — gospodarka w badaniach geograficznych. W stulecie urodzin
Profesora Ludwika Straszewicza (s. 221-235). £édz: Wydawnictwo Uniwersytetu todzkiego.

Rydz, E., & Zaleski, J. (1992). Rola i funkcje Stupska na tle sieci osadniczej Srodowego Wybrzeza.
Stupsk: Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Pedagogicznej w Stupsku.

Shoag, D., & Veuger, S. (2018). Shops and the city: Evidence on local externalities and local govern-
ment policy from big-box bankruptcies. Review of Economics and Statistics, 100(3), 440-453.

Sobala-Gwosdz, A. (2023). Pozycja miast jako osrodkow centralnych. Warszawa — Krakow: Instytut
Rozwoju Miast i Regiondw.

Sobala-Gwosdz, A. & Gwosdz, K. (2011). Polska Wschodnia w strategiach lokalizacji sieci hipermar-
ketéw. Nierownosci Spoteczne a Wzrost Gospodarczy, 20, 276-290.

Sottys, J. & Dorocki, S. (2018). Rozmieszczenie ustug jako podstawa rozpoznawania osrodkéw pod-
regionalnych w Polsce i ich hierarchii. Prace Komisji Geografii Przemystu PTG, 33(3), 237-251.
http://doi.org/10.24917/20801653.323.15

Sottys, J. (2013). Ustugi publiczne jako czynnik miastotwdrczy i wyznacznik rangi miasta w sieci osad-
niczej na przyktadzie matych miast Polski Potnocnej. Acta Universitatis Lodziensis, Folia Geogra-
phica Socio-oeconomica, 15(3), 3-19.

Stepniak, M., Wisniewski, R., Goliszek, S. & Marcinczak, S. (2017). Dostepnos¢ przestrzenna do ustug
publicznych. Prace Geograficzne IGiPZ PAN, 261. Warszawa: IGiPZ PAN.

Szromnik, A. (1990). Handel — konsument — przestrzen. Warszawa: Wydawnictwo Spotdzielcze.

Szudra, P. (2010). Strategie lokalizacji przedsiebiorstw handlowych a rozwéj miast. Prace Naukowe
Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, 109, 208-216.

Szymajda, M. (2010). Stupskie tramwaje. t6dz: Wydawnictwo Ksiezy Mtyn.

Tarkowski, M. (2017). Atrakcyjnosc inwestycyjna polskich regiondw nadmorskich. Regiony Nadmor-
skie, 25, 194-207.

Taylor, Z. (1999). Przestrzenna dostepnosc¢ miejsc zatrudnienia, ksztafcenia i ustug a codzienna ru-
chliwos¢ ludnosci wiejskiej. Wroctaw: Wydawnictwo Continuo.

Teller, C. (2008). Shopping streets versus shopping malls-determinants of agglomeration format at-
tractiveness from the consumers’ point of view. The International Review of Retail, Distribution
and Consumer Research, 18(4), 381-403.

Twardzik, M. (2014). Typologia i znaczenie centréw handlowych dla miast wojewddztwa $lgskie-
go. Studia Miejskie, 16, 129-145.



276 Adam R. Parol

Twardzik, M. (2015). Lokalizacja centrow handlowych a polityka przestrzenna polskich miast. Studia
Komitetu Przestrzennego Zagospodarowania Kraju PAN, 164, 345-361.

Twardzik, M. (2017a). Centrum handlowe w procesie ksztattowania struktury miasta (przyktad Kato-
wic). Studia Ekonomiczne. Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach, 334,
98-107.

Twardzik, M. (2017b). Sklepy dyskontowe w strukturze sieci handlowej w matych miastach w Polsce.
Space — Society — Economy, 22, 7-22.

Uminski, S. (2013). Handel zagraniczny jako ptaszczyzna oddziatywania zmian w gospodarce global-
nej na gospodarke regionu. Working Papers, 130. Instytut Rozwoju.

Urry, J. (2009). Socjologia mobilnosci. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN.

Vongvanich, T., Sun, W., & Schmocker, J.D. (2023). Explaining and predicting station demand pat-
terns using google popular times data. Data Science for Transportation, 5(2).
https://doi.org/10.1007/s42421-023-00072-z

Wendt, J. (2001). Geografia wtadzy w Polsce. Gdansk: Wydawnictwo Uniwersytetu Gdariskiego.

Wilk, W. (2005). Miejsce miast w sieciach handlowych przyktad Polski. Prace i Studia Geograficzne,
35, 129-153.

Wilk, W. (2013). Miasta zbyt mate na handel z dyskontem. Acta Universitatis Lodziensis Folia Geo-
graphica Socio-Oeconomica, 15, 21-37.

Summary

This article concerns functional-spatial relationships between an urban centre and its re-
gional surroundings as exemplified by the retail sphere —i.e. large-format chain shops and
retail-service complexes. The study covered the city of Stupsk, located in Poland’s Middle
Pomerania region — one of the largest and most important cities in northern Poland — and
3 facilities located in its immediate vicinity, in the highly urbanised village of Kobylnica
(Fig. 2, Table 2). The inspiration for research in this area, which was based on passenger
car traffic, was the desire to reach information unavailable in public statistics. A further
matter of significance was to take account of the development in Poland in the first quar-
ter of the 21st century of individual motorisation and the sphere of trade covered by the
analysis. The main research questions underpinning the study were thus as follows:

1. What is the volume and structure of visitor traffic to the most important retail fa-

cilities in Stupsk?
2. What is the spatial range of influence of Stupsk as a centre with supra-local com-
mercial functions?

The necessary data were obtained through a field survey, noting numbers of vehicles left
in car parks adjacent to and associated with nine commercial establishments surveyed;
as well as the districts in which those vehicles are registered. A self-constructed question-
naire was used for this (See Annex). A total of three recording sessions were involved,
investigating different times of the day and week (a weekday at noon or afternoon, as well
as Saturday at noon), with a view to ensuring that a wide range of material was obtained,
as the analysis of preliminary input material showed potential variation in attendance
in this area.

Pursuit of field and cameral studies relating to the functions of Stupsk as a regional
commercial centre made it possible to identify the volume of car traffic in this context,
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and its temporal and spatial structure. The measurements in the three periods showed
that the popularity of the studied objects is significantly greater on a Saturday than
on a weekday, in terms of numbers of vehicles recorded in car parks. Moreover, the prev-
alence of the weekend over Wednesday in terms of traffic volume is more pronounced
in the facilities located in the outer parts of the city — a circumstance that may relate
to pattern of use — not as a visit or employment in the inner city during the working day,
but as a special allocation of the leisure-time budget.

The most-popular shopping facility among the nine surveyed is the Jantar Shopping
Centre (Centrum Handlowe Jantar) — the largest such complex in the city and its region.
In each measurement period CH Jantar achieved the highest level of attendance, as com-
pared with Makro in the lowest position (Fig. 3). Although 3 facilities are located beyond
the Stupsk city limits, in Kobylnica, it is the author’s assumption that these were not built
to serve the residents of that village, or its wider administrative district (gmina), but rath-
er — primarily — the large nearby urban centre. This meant that the precise location of the
facility had no bearing on the results obtained in terms of the county from which the
vehicles parked in nearby car parks had arrived, or the time structure of the traffic. This is
because the location of the Auchan and Obi hypermarkets and the Agata Meble store is
a manifestation of economic suburbanisation in the vicinity of the main roads leading out
of the city, as well as neglect of the extension of the area of Stupsk to include the high-
ly-urbanised village of Kobylnica. As with the shops located within the city, the functions
performed relate to the servicing of its surroundings and the region.

It should be noted that, despite changes taking place on the retail market in Poland,
a large proportion of the facilities under study — be they shopping centres or large-format
shops — remain popular with visitors at least a dozen years after their opening. Of key
importance is the size and attractiveness of the facilities, and their location in the spatial
and transport system of the Stupsk agglomeration. This reflects the predominance of the
city fringe over the centre or suburban zone. From a time-budget perspective, there is no
doubt regarding the traditional role of Saturday as a day off for major shopping, which can
be combined with efforts to take advantage of other activities or entertainments availa-
ble at the Stupsk premises (the rich offer of the Jantar Shopping Centre is reflected in its
volume of traffic).

In both temporal and spatial terms, the range of the influence exerted by Stupsk
as a commercial centre is clearly larger on Saturday than on a weekday — with a larger
area covered and a noticeably greater number of vehicles hailing from outside the city
and county of Stupsk (over 35%, as compared with between 20 and 30% on a weekday).
The smallest share of cars with registrations other than those of Stupsk city and county
was recorded on a weekday afternoon. On the basis of the research carried out, it is possi-
ble to distinguish several zones to the influence of Stupsk as a commercial centre (Fig. 12):

0. The city of Stupsk and Stupsk County — the natural service area of the city.

1. Stawienski and Bytowski County — the natural area of sub-regional city services.

2. Leborski and Koszalinski Counties and the city of Koszalin — an area of interpenetra-
tion of regional influences of neighbouring centres, with a complementary or com-
petitive role vis-a-vis Stupsk as a commercial centre.

3. Cztuchowski and Chojnicki Counties — a peripheral area in the regional settlement
structure of the country, with a weak influence exerted, not only from Stupsk, but
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also from other centres (due to distance and the degree of development — here:
retail facilities).
On this basis, Stupsk can be indicated as serving a developed role of sub-regional cen-
tre, albeit with only a partially-developed regional function. It constitutes a central point
of agglomeration of trade and service activities for the eastern part of the Middle Pome-
rania, reaching also slightly further to the south-east, and complementing in the west
Koszalin — as a centre less well-equipped in this sphere of economic activity. In this way
we obtain a picture of the spatial influence the city under study exerts, as signalled above.
The results show an incompatibility to the directions and sizes of flows of access to com-
mercial facilities with the administrative division at voivodeship level and the boundary
of Stupsk — and the predominance of functional connections over administrative ones is
noticeable. In fact, the influence of the border of the Western Pomerania Voivodeship
on Stupsk’s relations with counties is invisible, as is the city’s boundary with Kobylnica
as its largest suburb. The results are related to the administrative division of Poland into
49 voivodeships in place in the 1975-1998 period, during which time Stupsk as a voivode-
ship city (provincial capital) was a natural centre for several surrounding counties. Re-
search based on today’s boundaries hinders recognition of the degree to which the relict
border is still somehow in existence, as the municipalities within stawienski and chojnicki
counties were only partly located within Stupsk voivodeship.
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Zatacznik 1
Kwestionariusz liczby pojazdéw na parkingach wedtug danych z tablic rejestracyjnych
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