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Nazwy i logotypy stowarzyszen i innych organizacji dzialajacych
na rzecz g/Gluchych

Prezentowany artykut dotyczy problematyki identyfikacji g/Gluchych, a tym samym
wpisuje si¢ w trwajaca juz dos¢ dtugo dyskusje dotyczacg nazywania tej spoteczno-
$ci. Wiaze si¢ bowiem ze sposobem postrzegania Gluchych jako mniejszosci jezy-
kowej czy tez spoleczno-kulturowej. Zauwazy¢ mozna, ze nazwy odnoszace si¢
do g/Ghuchych sa w ostatnich kilkunastu latach coraz bardziej widoczne w prze-
strzeni medialnej, a takze marketingowej. Wigze si¢ to miedzy innymi z wigksza
aktywnoscig g/Gluchych roéwniez w mediach spotecznosciowych, co wynika z coraz
wiekszej Swiadomosci tej grupy spotecznej dotyczacej koniecznosci zarowno ucze-
nia polskiego jezyka migowego (PJM), jak i edukowania Polakéw na temat kul-
tury Gtuchych. Z tego powodu autorki tekstu postanowity przyjrze¢ si¢ nazwom
funkcjonujacych firm, stowarzyszen i innych organizacji dziatajacych na rzecz
g/Ghluchych w Polsce, takze tych prowadzonych lub utworzonych przez osoby z tej
grupy spotecznej. W tym celu z portalu spotecznosciowego Facebook oraz z pol-
skich stron internetowych wyekscerpowano nazwy oraz logotypy 50 takich insty-
tucji dziatajacych w Polsce. W internecie zatozyciele poszczegdlnych organizacji
promuja swoja dziatalno$¢, zachecaja do korzystania z proponowanej oferty szko-
len, kursow (zwlaszcza dotyczacych nauki PJM). Adresatem tych dziatan sg nie tyl-
ko osoby niestyszace, ale rowniez styszacy, ktorzy zywo interesujg si¢ jezykiem
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i kultura g/Gtuchych! lub ktorzy w swojej pracy zawodowej chcg korzystaé z jezyka
utatwiajacego komunikacje z osobg g/Gtucha®.

Celem analizy bedzie pokazanie, czy i jaka relacj¢ mozna zauwazy¢ migdzy nazwa
(jej znaczeniem) a sposobem identyfikacji spotecznosci g/Gluchych. Ponadto opisowi
poddane zostang tez elementy graficzne (i ich symbolika) wykorzystywane w logoty-
pach. By odczyta¢ korelacje miedzy nazwa, jej logotypem a warto$ciami identyfikuja-
cymi g/Gluchych, wykorzystane zostaly ustalenia metodologii kognitywnej, dzigki cze-
mu analiza objela nie tylko znaczenia jednostek leksykalnych budujacych nazwy, lecz
rowniez ich konotacje i stereotypy (Bartminski, 2008; Lech-Kirstein, 2015).

Jak juz wspomniano, w przestrzeni internetowej funkcjonuje coraz wigcej organizacji
lub dziatan pojedynczych jednostek adresowanych do 0so6b g/Gluchych. Z uwagi na to,
ze promowanie dziatalno$ci odbywa si¢ na wybranych stronach internetowych czy por-
talach spotecznos$ciowych, zauwazy¢ mozna, ze kazda organizacja procz nazwy tworzy
takze swoj indywidualny logotyp, ktory pelni funkcj¢ identyfikatora wizualnego, wpi-
sujac sie tym samym w zasady tworzenia i kreowania marki/marki osobistej (zob. m.in.
Zboralski, 2000; Brzozowska-Wos, 2013). Analizowana grupa nazw nalezy do grupy
chrematoniméw spoteczno$ciowych, ktore tworzone sg na uzytek przedstawicieli zgro-
madzonych wokot okreslonego celu. Nazwa takiej grupy (wraz z logotypem) definiuje
ja, funkcjonuje w obiegu komunikacyjnym i — jak zauwaza Artur Gatkowski — ,,nabiera
znaczenia ideowego, tzn. utozsamiana jest z dziatalnos$cia, funkcjami, historig, pogladami
zrzeszenia” (Gatkowski, 2008, s. 129). Stowa te w petni odnoszg si¢ do funkcjonowania
omawianych chrematoniméw (Gatkowski, 2008, s. 130). Mozna zauwazy¢, ze w wigk-
szo$ci nazwy, ktore zawierajg leksemy nazywajace grupe osob g/Ghuchych, wskazujg na
gluchotg jako element identyfikujacy (por. Wrze$niewska-Pietrzak, 2017, s. 142—144).
Staje si¢ ona warto$cig wyrozniajaca, nieposiadajaca nacechowania pejoratywnego.
W tej grupie znalez¢ mozna jednostki leksykalne zaréwno polskojezyczne — Gluchy/
Glusi, osoba Gtucha, jak 1 anglojezyczne — Deaf. Rzadziej w nazwach tych pojawiaja
si¢ wyrazenia lub jednostki pochodzace od zaprzeczonego czasownika styszec, np. nie-
styszqcy, osoba/y niestyszqca/e, czy wskazujace na zakres niestyszenia — stabostyszqcy.
Warto podkresli¢, ze w zbiorze nazw nie ma takich, ktdre zawieralyby leksem gtucho-
niemy, ktéry nadal spotykany jest jeszcze w dyskursie publicznym (medialnym), mimo
ze od wielu lat spotecznos¢ Gtuchych i osoby zajmujace si¢ badaniem tej spotecznosci

! Zauwazy¢ w tym miejscu mozna, ze liczba szkolen, lektoratdéw PJM jest coraz bardziej widoczna,
a samo zainteresowanie j¢zykiem i kulturg g/Gluchych przyczynito si¢ m.in. do powstania studiow I i II stop-
nia filologii polskiego jezyka migowego na Uniwersytecie Warszawskim. Doswiadczenie autorek tekstu
réwniez potwierdza zywe i nieslabnace zainteresowanie jezykiem migowym wsrod studentek i studentow
Wydziatu Filologii Polskiej i Klasycznej UAM, gdzie co roku na zajecia fakultatywne z jezyka migowego
zapisuje si¢ spora grupa studentow.

2 Zapis g/Gluchy wskazuje na spoteczno$¢ osob ghuchych, ktora moze, lecz nie musi identyfikowac
si¢ kulturowo z Gtuchymi. W niniejszej pracy pod pojeciem tym rozumie¢ nalezy spoltecznosé osob, ktore
nie stysza i ktore moga, lecz nie musza zna¢ jezyka migowego, identyfikowac si¢ ze spotecznoscia kulturo-
wo Ghuchych. Forma ta ma wskazywacé na niejednorodnos¢ tej grupy spotecznej. W tekscie stosowany jest
rowniez zapis Gluchy, ktory rozumie¢ nalezy jako Gluchy kulturowo.
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probuja wyjasnia¢ nieadekwatno$¢ tego pojecia, jego pejoratywny wydzwiek i idgcy za
tym znieksztatcony obraz osoby g/Gtuchej’.

Zbior analizowanych chrematoniméw zawiera takze nazwy, ktore konotacyjnie
wskazujg na spotecznos¢ g/Gluchych — sa to nazwy odwotujgce si¢ do zmystu stu-
chu, styszenia (fundacja Miedzy uszami) czy doswiadczenia, ktore wigze si¢ z niesty-
szeniem — ciszg (Fundacja Gtluchych ,, Zacisze’) lub wlasénie ghuchota (Gluchy swiat).
Nazwy te koresponduja z najstarszym, funkcjonujacym w Swiadomosci przeci¢tnego
dorostego Polaka symbolem o0s6b niestyszacych — uchem lub przekreslonym uchem.
Logotyp ten funkcjonuje zarowno jako znak identyfikujacy audycje telewizyjne dla
0s6b niestyszacych (biate przekreslone ucho na niebieskim tle), jak i organizacj¢ Polski
Zwiazek Gluchych, ktora jest jedna z najdtuzej dzialajacych organizacji zrzeszajacych
g/Gluchych w Polsce®. W tej grupie ciekawym przyktadem jest fundacja nazywajaca
si¢ Miedzy uszami. Jej logotyp nawigzuje, z jednej strony, do emotikonow wystepuja-
cych w komunikacji internetowej (waloryzowanej pozytywnie przez osoby niestyszace
z uwagi na wigksze mozliwosci porozumienia si¢), z drugiej jednak uszy zostaty zilu-
strowane jako nawiasy.

Ryec. 1. Logotyp fundacji Miedzy uszami

Ksztaltem przypominaja one matzowine uszng, lecz sam nawias wydaje si¢ tu miec¢
wymiar symboliczny — nieprzypadkowo bowiem to uszy sa nawiasem, sg troch¢ obok,
poza postrzeganiem, a wazne jest to, co znajduje si¢ migdzy nimi, czyli wewnatrz
nawiasu. Mozna zauwazy¢, ze ta czescia jest ludzka glowa symbolizujaca rozum,
madros¢, ale tez Swiatto i porzadek (Kopalinski, 2007, s. 92-95). Nie jest to z pewnos$cig

3 Warto tu rowniez wspomnieé, ze najwicksza i najstarsza placowka edukacyjna ksztalcaca ghuche
dzieci i mtodziez do dzisiaj nosi nazwe Instytutu Gluchoniemych w Warszawie, dzigki czemu zawarty jest
w niej historyczny obraz g/Gluchych, bedacy czescia tozsamosci spotecznej omawianej grupy.

4 Stowarzyszenie powstato w 1946 roku z utworzonego w 1925 roku i dziatajacego do wybuchu II woj-
ny $wiatowej Polskiego Zwiazku Towarzystw Gluchoniemych. Historia ruchu spotecznego ghuchych si¢gga
jednak do 1876 roku. Polski Zwigzek Gtuchych jest jego spadkobiercg i bezposrednim kontynuatorem tra-
dycji oraz dorobku ideowego i rehabilitacyjnego — paragraf 1 Statutu PZG, https://www.pzg.org.pl/zarzad/
statut/ (dostep: 10.05.2021).
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zabieg przypadkowy. G/gtusi, jak pokazujg badania, stereotypowo postrzegani byli jako
osoby glupie, intelektualnie opdznione (por. Moron, Zarzeczny, 2014). Logotyp tym
samym podejmuje dialog z tym obrazem, stara si¢ budowac¢ wizerunek spotecznos$ci
g/Ghuchych oparty na pozytywnych konotacjach.

Wykorzystywanie w logotypach ucha mozna uzna¢ za wskazywanie stuchu jako cechy
roéznicujacej te dwa swiaty — g/Ghuchych i styszacych. Ucho pojawia si¢ w logotypach
organizacji, ktore majg dtugg histori¢ i powstaty w czasach, kiedy jeszcze nie mowito
si¢ o tozsamo$ci g/Ghluchych, o odmiennosci jezykowo-kulturowej. Gluchota traktowana
byta wowczas dysfunkcja shuchu, a nie wyznacznik tozsamosci waloryzowany dodatnio.

Ryc. 2. Logotyp Towarzystwa Osob Niestyszacych (TON)

Ryec. 3. Logotyp Polskiego Zwiazku Gtuchych (PZG)
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Ryc. 4. Logotyp grupy Gtusi
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Ryc. 5. Logotyp Fundacji ,,Gtuchy Swiat”

W nielicznych logotypach mozna tez dostrzec odwotania do protez stuchowych,
ktore moga by¢ widocznym znakiem ghluchoty postrzeganej jako niepetnosprawnosé
niewidoczna. Wizualnie zauwazy¢ mozna symbole jednoznacznie kojarzone ze §li-
makiem, ktory konotacyjnie wskazuje na implant slimakowy jako sposéb dostosowa-
nia g/Gtluchych do wymogoéw komunikacji za pomoca jezyka fonicznego. Co wazne,
symbolika ta pojawia si¢ w wizualnej identyfikacji stowarzyszenia os6b dziatajacych
na rzecz 0sob niestyszacych oraz niedostyszacych, ktdrej tworcami sa osoby styszace.

Ryc. 6. Logotyp Stowarzyszenia Przyjaciot Osob Niestyszacych i Niedostyszacych ,,Cztowiek —

Cztowiekowi”

Od kilkunastu jednak lat spoteczno$¢ g/Gtuchych (zwtaszcza Gtusi kulturowo) dazy
do budowania pozytywnego obrazu ghichoty, pokazywanej jako warto$¢ dodatnia, ktora
nie jest postrzegana jako deficyt czy niepetnosprawnos¢. Gluchota, zgodnie z hastami,
ktore funkcjonujg od dawna w spotecznosci Gluchych w USA, deaf gain jest postrzega-
na jako deaf power — warto$¢ pozytywna (Wrzesniewska-Pietrzak, 2017, s. 191; Dunaj,
2015, s. 96-97). W tej sytuacji ucho i stuch przestaja by¢ elementem centralnym, defi-
niujacym, a zarazem utozsamiajagcym. To miejsce wypelnia jezyk migowy wskazywany
jako centralny element tozsamos$ci Gluchych (Ruta, Wrzesniewska-Pietrzak, 2013). To
wlasnie odmiennos¢ jezyka migowego jako naturalnego, bo percepcyjnie dostgpnego spo-
sobu komunikacji wérod g/Gluchych, staje si¢ warto$cia, ktora otrzymuje aksjologizacje
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pozytywna takze w spotecznosci styszacych. Budowanie wartosci jezyka migowego
1jego promowanie to zarazem budowanie $wiadomosci zaréwno wsrod styszacych,
jak 1 g/Ghuchych, pozwalajacej zrozumie¢ konieczno$¢ dopasowania komunikacyjnego.
Z tego tez powodu w analizowanym zbiorze nazw wiele z nich kryje w sobie leksykalne
odwotania do j¢zyka migowego — PJM poprzez skrétowiec nazywajacy jezyk; nierzad-
ko w tej funkcji wystepuja leksemy nawiazujace do czasownika migac.

Q.
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STPJM

Ryc. 7. Logotyp Stowarzyszenia Ttumaczy PIM
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Ryc. 8. Logotyp firmy prowadzacej lektorat PJIM
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Ryec. 9. Logotyp strony do nauki PJM Let’s sign

Nazwy majace odniesienie do jezyka migowego, lecz nie tylko te, w swojej iden-
tyfikacji wizualnej wykorzystuja ilustracje dwoch dtoni — migajacych rak, wskazu-
jac jednoznacznie na sposoéb komunikacji spotecznosci g/Gluchych. Rece jako jedne
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z artykulatoréw sg metonimig jezyka migowego, a takze informacja, ze to wtasnie spo-
sob komunikacji oparty na innej modalnos$ci — wizualno-przestrzennej. Ilustracja moga
by¢ przyktady ukazane na rycinach 9—13.

o

Ryec. 10. Logotyp Fundacji Pomocy Osobom Niestyszagcym TON

N

Ryec. 11. Logotyp Pracowni Lingwistyki Migowej dziatajacej przy Uniwersytecie Warszawskim

swiat
gtuchych

Ryc. 12. Logotyp grupy Swiat Gtuchych
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Ryec. 13. Logotyp na stronie PFRON informujacy o ustudze ttumacza PJM

Ryc. 14. Logotyp strony Migaj.eu

W czescei logotypdw wykorzystywany jest jednak obraz nie dwoch rak, a jednej,
ktorej wngtrze jest prezentowane odbiorcy. Moze to symbolizowac¢ otwarcie, ukazanie
wnetrza kultury Gluchych, zwrdcenie uwagi na dziatania organizacji, ktorej celem jest
promowanie spoleczno$ci g/Ghuchych, ich jezyka i kultury. Bardzo ciekawym elemen-
tem graficznym jest wkomponowanie oka we wnetrze dtoni, ktore skierowane jest ku
odbiorcy. Taki graficzny identyfikator maja Koto Naukowe i Fundacja Fonis.
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Ryc. 15. Logotyp kota naukowego dziatajacego na Uniwersytecie Warszawskim
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Ryec. 15. Logotyp Fundacji Fonis

Potaczenie symboliki reki i oka moze by¢ odczytane jako bezposrednie odniesie-
nie do modalno$ci wizualno-przestrzennej, zatem posrednio do sposobu komunikacji,
ktora nadawana jest za pomoca rak, a odbierana zmystem wzroku. Wydaje si¢ jednak,
ze w przypadku kota naukowego, ktore dziala na Wydziale Polonistyki Uniwersytetu
Warszawskiego, te sensy moga by¢ giebsze, tworza bowiem asocjacje z obrazem §wiata
zawartym w jezyku, moga by¢ rowniez odczytywane jako zacheta do poznania (zoba-
czenia) $wiata 1 kultury Gluchych.

Symbolika dtoni to nie tylko imitowanie migania czy metonimiczne wskazanie na
jezyk migowy. W kilku logotypach reka/rgce uktadaja si¢ w okreslone znaki migowe,
ktore odczyta¢ moze osoba znajaca jezyk migowy.

Ryc. 16. Logotyp grupy MMM — Mtodzi Migaja Muzyke

Logo zaprezentowane na rycinie 16. sktada si¢ z potrdjnego znaku daktylograficz-
nego, ktory oznacza liter¢ ,,m”. Osoby nieznajace alfabetu palcowego nie beda w sta-
nie odnies¢ tego obrazu do nazwy, ktorg on identyfikuje, czyli grupy Mlodzi Migajq
Muzyke (MMM). W jej sktad wchodzg uczniowie Osrodka Szkolno-Wychowawczego
dla Gluchych w Warszawie. Ci mtodzi ludzie pod opiekg nauczycieli przygotowu;ja
teledyski do znanych przebojow, oddajac ich teksty i klimat muzyczny za pomoca pol-
skiego jezyka migowego. Nazwa grupy jest cickawa z perspektywy osob styszacych,
ktore zwykle kojarzg muzyke z gtosem, styszalnym dzwigkiem, melodia. Tutaj zostaje
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to przetamane ciszg migania. Wszystko to, co dzieje si¢ w piosence na poziomie dzwie-
kéw, w aranzacji grupy MMM oddane zostaje przez ekspresje jezyka migowego, ktora
prezentowana jest odbiorcom jako thtumaczenie artystyczne piosenki.

Nie oznacza to jednak, ze identyfikatory wizualne dostepne sg tylko dla tych osob.
Ich sposob prezentowania wyraznie wskazuje na jezyk migowy, ten element identyfi-
kacyjny jest — rzec mozna — uniwersalny, dostepny percepcyjnie takze osobom niezna-
jacym jezyka migowego. Natomiast osoby komunikujace si¢ PJM w logotypie widza
wiecej. Zauwazaja ilustracje znakowa nazwy zapisanej literowo, jak np. Swiat Gluchych
(przedstawiany juz na ryc. 12) czy Stowarzyszenie Polski Instytut Praw Gluchych,

Ryc. 17. Logotyp Stowarzyszenia Polskiego Instytutu Praw Gluchych

a takze element nawigzujacy w jakikolwiek sposéb do chrematonimu — jak to widaé
w przypadku Swiata Ciszy (litera C przedstawiona za pomoca uktadu dfoni, wkompo-
nowana tez w nazwe czasopisma ,,Swiat Ciszy”).

Ryc. 18. Logotyp czasopisma srodowiskowego ,,Swiat Ciszy”

W niektorych logotypach otrzymujemy zdublowanie informacji — przyktadem
CODA, gdzie kazdy graficzny znak litery ma odpowiednik w postaci daktylograficz-
nego znaku w jezyku migowym.
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5 Dizhes - Mleskyszgcy Rodzkce

Ryec. 19. Logotyp stowarzyszenia CODA

Zdarza si¢ tak, ze uktad dtoni jest czytelny dla spotecznosci Gtuchych, co widaé np.
w przypadku organizacji Deaf respect, ktorej logotyp to znak [ love you, zapozyczony
z ASL (amerykanskiego jezyka migowego) i funkcjonujacy wsrod Gluchych w Polsce.

Ryec. 20. Logotyp fundacji Deaf Respect

Odwolanie do mi¢dzynarodowego znaku z jezyka migowego, jak rowniez anglo-
jezyczna nazwa fundacji majg uzasadnienie, gdy spojrzy si¢ na cele tej organizacji. Jak
mozna przeczyta¢ w statucie, fundacja ta jest organizacja pozarzadows, ktora jako naj-
wazniejsze zadania wymienia:

1) upowszechnianie kultury Gluchych i jezyka migowego;

2) edukacja na temat Gtuchych w ujeciu kulturowo-spotecznym;

3) edukacja na temat jezyka migowego jako natywnego jezyka Gluchych;

4) edukacja w zakresie komunikacji w jezyku migowym;

5) popularyzacja jezyka migowego w $rodkach masowego przekazu, w kulturze,
w instytucjach edukacyjnych i innych instytucjach publicznych;

6) popularyzacja dostepnych rozwigzan wspierajacych funkcjonowanie Ghuchych
W Zyciu spotecznym;

7) popularyzacja dostepnych rozwiazan wspierajacych integracje Gluchych i resz-
ty spoteczenstwa oraz komunikacj¢ migdzy nimi;

8) dzialalno$¢ wspomagajaca rozwoj wspolnot Gluchych oraz instytucji formal-
nych i nieformalnych wspierajacych spoteczno$¢ Ghuchych;

9) dziatalno$¢ wspomagajaca rozwoj osobisty, spoteczny i zawodowy Gluchych;

10) dziatalno$¢ wspomagajaca dostep Ghuchych do edukacji w jezyku migowym;

11) dziatalno$¢ wspomagajaca dostep Ghuchych do informacji publicznej w jezyku
migowym i innych formach wizualnych (np. napisy);

12) dziatalno$¢ wspomagajaca dostep Ghuchych do rynku pracy.

Fundacja ta dziata w Polsce i za granica’.

5 Statut Organizacji Deaf Respect dostepny na stronie: http://www.deafrespect.com/statut/ (dostep:
23.05.2021).
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Fundacja ta — jak czytamy w opisie na Facebooku — jest po to, aby przez wiedze
rozbudza¢ w nas wszystkich: styszacych, niestyszacych i Gtuchych, WZAJEMNE
ZROZUMIENIE i SZACUNEK. Nazwa wskazuje wiec na migdzynarodowy zasi¢g dzia-
fania, jak rowniez na najwazniejsze cele: respect w jezyku angielskim oznacza szacunek.

Natomiast powigzanie z polskoscia (jako krajem, lokalizacja, w ktorej zyja g/Glusi)
widoczne jest w nazwach, ktdre zawieraja leksem odnoszacy si¢ do Polski (takze w jezy-
ku obcym — jak Deaf Poland) lub derywowany od nazwy kraju, czesciej jednak sama
nazwa w jezyku polskim te polsko$¢ wskazuje. Obecna jest ona réwniez w skrotow-
cu PJM. Bezposrednie odwotanie do Polski jako terytorium kraju, na ktorym dziata
organizacja, widoczne jest w onimie Stowarzyszenie Polski Instytut Praw Gluchych.
W logotypie tej organizacji pojawia si¢ konturowy zarys granic Polski, a celem tego
instytutu jest — jak czytamy na stronie internetowej — ,,wspieranie rozwoju spoteczen-
stwa obywatelskiego i partycypacji obywatelskiej, dziatanh wspomagajacych rozwoj
demokracji poprzez rozwigzywanie problemoéw spotecznych w dziataniach wspiera-
jacych integracj¢ spoteczng i wlaczanie 0sob z niepetnosprawnosciami we wszystkie
dziedziny zycia spotecznego, majacych na celu likwidacje barier oraz wyréwnywanie
szans”®. Mamy do czynienia z organizacja, ktora nastawiona jest nie tylko na dziatania
w obrebie swojej spotecznosci, ale tez na wspolprace ze styszacymi, by w ten sposob
zapewni¢ rowne szanse na funkcjonowanie obywateli polskich zaréwno styszacych,
jak 1 g/Ghuchych.

Ryc. 21. Logotyp Stowarzyszenia Polskiego Instytutu Praw Gluchych

Jeden znak wskazuje na symbol bezposrednio konotujacy nie Polske, a konkretne
miasto. Towarzystwo Osob Niestyszacych (TON) jako organizacja dziatajagca w Poznaniu
w swoim logotypie procz ucha zawarta rowniez koziotki bedace symbolem stolicy
Wielkopolski (zob. ryc. 2).

6 Zob. https://spis.ngo.pl/302166-stowarzyszenie-polski-instytut-praw-gluchych (dostep: 23.05.2021).
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Czestym elementem logotypu organizacji i grup dziatajacych na rzecz lub w imie-
niu g/Gluchych jest motyl’. Jest to symbol — obok migajacych dtoni — jednoznacznie
kojarzony wilasnie z ta spotecznoscia jezykowo-kulturowa, poniewaz owady te sa ghuche.
Skrzydta motyla, ich trzepot 1 barwno$¢ maja oddawac pigkno, subtelnos¢, a zarazem
dynamike jezyka migowego. Jest to symbol migdzynarodowy. Najczesciej pojawia si¢
w kolorze niebieskim lub turkusowym, cho¢, jak wida¢ w zebranym materiale, przy-
biera on tez inne barwy. Kolor turkusowy symbolizowa¢ ma zaufanie, nadziej¢, wiarg
w siebie i innych ludzi®.

Ryc. 22. Logotyp organizacji Glusi Maja Glos

G

Ryc. 23. Logotyp Fundacji Promocji Kultury Gluchych KOKON

’ ’migam

Ryec. 24. Logotyp firmy Migam.pl, oferujacej ustugi thumaczeniowe i lektorskie

7 O obecnosci tego symbolu w odniesieniu do spotecznosci g/Gluchych §wiadczy¢ moze rowniez fakt,
ze pojawia si¢ on w tekstach naukowych, ktore podejmuja jej problematyke (por. Walag, 2016, s. 78-92).
§ Zob. informacje na stronie Polskiego Zwiazku Gluchych w Warszawie, http://pzg.warszawa.pl/o-
-pjm-i-swiecie-gluchych/ (dostep: 23.05.2021).
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FESTIWAL POEZJI MIGANEJ

Ryec. 25. Logotyp wydarzenia pt. Festiwal Poezji Miganej

Ciekawym zabiegiem jest wizualizacja motyla w logotypach Kota Mito$nikow
Jezyka Papillon oraz fundacji Przerwij cisze. Tu skrzydta owada maja ksztatt ludzkich
uszu, co powoduje, ze mozna odczytaé ten symbol jako przetamanie ciszy, w ktorej

zyje motyl.

Ryc. 26. Logotyp Kota Naukowego Papillon dziatajacego na WFPiK UAM

FUNDACTA MARTY [HO]NU\VSKI[]

QIO I Ciste”

Ryec. 27. Logotyp fundacji ,,Przerwij cisz¢”

Historia g/Gtuchych pokazuje, ze poza osrodkami edukacyjnymi integracja tego $ro-
dowiska rozwijata si¢ glownie wokot dziatalnosci religijnej. Duszpasterstwo g/Gluchych
do$¢ preznie dziatato w wielu miastach. Osoby ghuche czesto spotykaty si¢ (i nadal
spotykaja) w parafiach nie tylko na nabozenstwach, lecz rowniez przy okazji innych
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wydarzen i uroczystosci (spotkania optatkowe, $wieta panstwowe). Ksieza znajacy jezyk
migowy umozliwiaja tej spotecznos$ci aktywny udziat w nabozenstwach. Jednak czesto
tez dziatalnoé¢ duszpasterska staje si¢ dziatalno$cig edukacyjng. Duchowni organizuja
kursy doszkalajace (kursy komputerowe, informatyczne), zapewniajg wsparcie w edu-
kacji dzieci (darmowe zajecia logopedyczne, odrabianie lekcji, korepetycje), a takze
organizuja zajecia w czasie wolnym (zawody sportowe, sekcje sportowe). Z tego powo-
du nie zaskakuje to, iz w logotypach analizowanych organizacji tego typu pojawia si¢
symboliczny element, ktory nie wystepuje w pozostatych przyktadach. Tym elementem
jest serce — symbol mitosci, zyczliwosci, mitosierdzia (Kopalinski, 2007, s. 372-375).

Symbol serca w analizowanych logotypach pojawia si¢ najczesciej na tle dtoni,
co kojarzy¢ si¢ moze z frazeologizmem ,,mie¢ serce na dtoni”, ktoéry oznacza pra-
Wwos¢, szczero$é, otwartosé, a takze uczynnosc i serdecznosé. W logotypach tych (zob.
ryciny 28 i1 29) pojawiajace si¢ rgce nie wskazujg juz jednoznacznie na jezyk migowy,
miganie, ich uklad nie zawiera takich konotacji. Mozna zatem zauwazy¢, ze obecne
sa w nich wizualnie wyrazone wartosci chrzescijanskie (pomoc blizniemu), natomiast
identyfikacja ze spotecznoscig g/Gluchych wystepuje tylko w nazwie danej organiza-
Cji czy stowarzyszenia.

Ryc. 28. Logotyp Duszpasterstwa Gtuchych w Zdunskiej Woli, ktére dziata przy Domu Misyjnym Ksiezy
Orionistow

GDYNSKIE STOWARZY SZENIE OSOB NIESLYSZACYCH ICH RODZIN | PRZYJACIOL "EFFETHA™

W

€FFETHA

CENTRUM INFORMACJI DLA OSOB NIESLYSZACYCH | NIEDOSLY SZACYCH

Ryc. 29. Logotyp Gdynskiego Stowarzyszenia Osob Niestyszacych Ich Rodzin i Przyjaciot ,,Effetha”
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W zebranym materiale obecne sa réwniez takie logotypy, ktére nie maja zadnych
odniesien wizualnych do utrwalonych wczeséniej elementéw czy warto$ci, ktore by
wskazywatly na identyfikacje danej instytucji ze srodowiskiem g/Ghluchych. W grupie
tej sg organizacje i zrzeszenia, ktorych nazwy wskazuja na zakres dziatania zwigza-
ny z g/Ghluchymi, ale w ich logotypach pojawiaja si¢ znaki graficzne niekontekstowe:

INSTYTUT
SPRAW
GLUCHYCH

Ryec. 30. Logotyp Instytutu Spraw Gtuchych

v

Ryec. 31. Logotyp Fundacji Akademia Mtodych Gluchych

Gtusi -
Aktywni Obywatele

=/

\
PROJEKT FUNDACIJI INSTYTUT SPRAW GLUCHYCH

@

Ryc. 32. Logotyp Fundacji Instytut Spraw Gluchych Gtusi Aktywni Obywatele

Instytut Historii Gluchych

(Y

Ryc. 33. Logotyp Instytutu Historii Gtuchych
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Warto jednak zwroci¢ uwagg na to, iz w trzech z nich dominuja odcienie szaro$ci
1 bfgkitu/niebieskiego. Kolor ten — jak wspomniano wczesniej — symbolicznie wskazu-
je spoleczno$¢ Gluchych.

Podkreslanie w wielu powyzej opisanych nazwach srodowiska Gluchych poka-
zuje sposob postrzegania $wiata i spotecznosci styszacych oraz g/Ghuchych. Sg one
rowniez w tych nazwach ukazane jako $wiaty odrgbne, istniejace obok siebie. Na tym
tle bardzo interesujacym przyktadem jest nazwa i logotyp Fundacji Gluchych Zacisze.
Sam logotyp bez nazwy nie wskazuje, ze mamy do czynienia z dziatalno$cig skupiong
wokot spotecznoscei g/Ghuchych, jednak w potaczeniu z nia odczytywa¢ go mozna jako
metaforyczny sygnal wyjscia Gluchych do slyszacej wigkszo$ci i ukazanie w §wietle
ich spraw lub mozliwosci wejscia do $wiata Gluchych. Logotyp ten odczyta¢ mozna tez
jako sygnat wyjscia z cienia, z ukrycia, co wydaje si¢ rowniez ciekawg aluzja do coraz
wickszej $wiadomosci styszacych, ale takze g/Gluchych na temat wtasnej spotecznosci
1jezyka migowego.

Ryc. 34. Logotyp Fundacji Gluchych Zacisze

Podsumowanie

Wigkszo$¢ analizowanych nazw ma charakter opisowy, rzadziej opisowo-hastowy (pot-
abstrakcyjny), a bardzo rzadko pojawiajg si¢ nazwy hastowe (abstrakcyjne) (Gatkowski,
2008, s. 134). Logo w przestrzeni medialnej 1 wirtualnej staje si¢ czgsto elementem
wspotwystepujacym z nazwa i nierzadko pojawia si¢ w tym samym czasie, gdy powstaje
dana organizacja czy instytucja. Mozna zatem zwrdci¢ uwage takze na to, jakie elementy
dotyczace spotecznosci g/Ghuchych eksponowane sg w analizowanych chrematonimach.
W nazwach tych najcz¢sciej na plan pierwszy wysuwa sie polski jezyk migowy 1 g/Gtlusi,
dzigki czemu przekazuja one jednoznaczng informacje, kogo reprezentuja cztonkowie
poszczegodlnych grup, jaka jest ich gtowna dziatalno$¢ i cel zrzeszania si¢ (np. nauka
jezyka migowego). Wykorzystywane sg elementy graficzne utrwalone juz w $wiadomo-
Sci spotecznej jako znaki wskazujace na PJM lub spotecznos¢ g/Ghuchych. Analizujgc
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zebrane chrematonimy i przypisane im logotypy shuzace identyfikacji wizualnej, mozna
zauwazy¢ kilka istotnych kwestii. Jedng z nich jest wspomniana juz identyfikacja adre-
satow lub zatozycieli organizacji, druga — budowany obraz o0soéb g/Ghuchych, ktéry
w nazwach i logotypach wiekszosci organizacji pokazuje je jako spotecznos¢ stano-
wigcg (wyodrebniong) mniejszos¢ jezykowa, a nawet jezykowo-kulturowa. Wpisuja si¢
one w coraz wyrazniejszy ostatnio dyskurs spoteczno-medialny o g/Gluchych, a takze
kreowany w przekazach medialnych obraz niepelnosprawnosci, ktory buduje §wiado-
mos$¢ spoteczng na temat Gluchych i ich kultury. W odniesieniu do przedstawionych
w niniejszym teks$cie nazw warto przytoczy¢ stowa Artura Gatkowskiego:

Chrematonimy funkcjonujace w otoczeniu kulturowym nie sg wylacznie zwyktymi etykietami dla
obiektow, ktorym pospiesznie nadaje si¢ nazwy, aby je wyeksponowa¢ w szumie informacyjnym, zin-
dywidualizowac, zapamigtac, stosowa¢ w komunikacji. Kodujg one statg informacj¢ o nazywanej rze-
czywistosci, czgsto w przemyslany sposob perswazyjny, majacy wiele wspdlnego z wytwarzaniem
aktu mowy, a wigc celem perlokucyjnym (2008, s. 143).

Wydaje sie¢, ze w przypadku analizowanych w artykule nazw celem jest nie tyl-
ko (auto)identyfikacja, ale rowniez (lub moze przede wszystkim) budowanie nowego,
pozbawionego stereotypow obrazu Gtuchych, ich kultury i jezyka.
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STRESZCZENIE
Stowa kluczowe: g/Gtusi, logotyp, chrematonimy spotecznos$ciowe, identyfikacja spoteczna

Artykul przedstawia analiz¢ nazw oraz logotypow firm, stowarzyszen i innych organizacji dziatajacych na
rzecz g/Gluchych w Polsce pod katem obecnych w nich relacji migdzy nazwa (jej znaczeniem) a sposo-
bem identyfikacji spotecznosci g/Gluchych. Opisowi poddane zostaty zarowno nazwy, jak i elementy gra-
ficzne oraz ich symbolika, wystepujace w logotypach. Do odczytania korelacji miedzy nazwa, jej logoty-
pem a wartosciami identyfikujacymi g/Gluchych wykorzystane zostaty ustalenia metodologii kognitywne;j.
Analizie poddano 50 chrematoniméow spoteczno$ciowych oraz logotypow instytucji dziatajacych w Polsce,
ktére swoja dziatalno$¢ promuja na portalu spotecznosciowym Facebook lub na polskich stronach inter-
netowych. Zebrany materiat pozwala zauwazy¢, ze najczestszym sposobem identyfikacji ze srodowiskiem
g/Gluchych jest wykorzystywanie znaczen i symboli wskazujacych na polski jezyk migowy (PJM) stano-
wigcy jedng z najwazniejszych wartosci budujacych obraz Gtuchych jako mniejszosci jezykowo-kulturowe;j.

SUMMARY
The names and logos of associations and other organizations working for the benefit of d/Deaf
Keywords: d/Deaf, logotype, social chrematonimes, social identification

The article presents an analysis of the names and logotypes of companies, associations and other organiza-
tions operating for the benefit of the d/Deaf in Poland. The analysis concerns the relationship between the
name (its meaning) and the way of identifying the community of d/Deaf people. The description covers both
the names and graphic elements, and their symbolism, which are present in the logotypes. The findings of
cognitive methodology are used to read the correlation between the name, its logotype and the values identi-
fied with the d/Deaf. The analysis covers 50 social chrematonims and logotypes of institutions from Poland
who promote their activities on the Facebook social network or on Polish websites. The material collected
allows one to notice that the most common way of identification with the d/Deaf community is the use of
meanings and symbols of Polish Sign Language (PJM), which is one of the most important values creating
the image of the Deaf as a linguistic and cultural minority.
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