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HANDEL MIODEM.

Klopot 0 zbyt miodu zazwyczaj by- sumenta czyli zjadacza miodu. fan-
wa wiekszy od samej produkcji. Ma- del miodem jako$ idzie ciezko pol-
lo jeszcze zastanawiano sie nad usto- skim pszczelarzom. To ogdlnie znane
sunkowaniem pszczelarstwa do kon- zjawisko musi mie¢ swoje mniej lub
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wiecej ukryte powody, przyczyny i
wobec tego skutki handlu nie mogaq
byvé jasne, a przebieg samych trans-
akcyi zadowalajacy.

Pszczelarz polski jest bardzo wy-
godny i nie dba 0 zaufanie konsumen-
ta, chociaz znajoma osobiScie kljen-
tele obsluguje z calaq polska szczero-
$cia i poniekad wiecej jak poufale. O
dalsze losy miodu zazwyczaj sie nie
troszczy. Nie troszczy si¢ o to, CO
kupiec z miodem robi, jaka sobie wy-
robi opinje, jak midd klasyfikuje, jak

o0 opakowuje, aby nieznanej pSzcCze-

larzowi klijenteli do podazy uprzy-
stepnicC.

Gorzej bywa, kiedy handel miodem
dostanie sie 'w niepowolane, mniesu-
mienne lub nawet w lichwiarskie re-
ce. Duzo na ten temat opowiadano
na walnych zjazdach czy zebraniach
naczelnych, wojewodzkich, powiato-
wych organizacyj pszczelarskich i w
poszczegodlnych towarzystwach, wo-
bec czego jest zbytecznem traci¢ stow
nad pasozytami w handlu miodem.

Zaufanie 'w handlu — Kkupca do
klienta, a kljenta do kupca — jest
podstawa wszelakiego handlu. Zauta-
nie pszczelarza, czyli producenta do
konsumenta i1 odwrotnie, zjadacza
miodu do wytworcy pszczelarza po-
winno chociazby z punktu waznoSci
rozwoiju pszczelnictwa w Polsce jak i
w interesie kazdego pszczelarza wie-
cej anizeli dotad by¢ pielegnowane,
kiedy juz nie wprost pszczelarz i kon-

sument powinien by¢ do zauiania wy-.

chowany w sposOb praktyczny, od-
dajacy przysiuge ijednej i drugiej
stromie.

Konsumentéw mowiacych: ,,Znam
mego pszczelarza osobiScier i jestem
pewny, ze tylko dobry miod kupuje®
jest w stosunku do produkcji i zuzy-
cia miodu bardzo znikoma iloS¢. Wiel-
ka rzesza zuzywajacych miody u nas
nie zna sie ani na jakosci, ani na po-
chodzeniu, ani na barwie i skiadni-
kach miodu. Tak blednie ustosunko-

wana lub zle co do kupna miodu wy-
chowana kljentela jest bezradna lub
przychodzi z cala fura zyczen Spe-
cjalnych, ktébrym ani pszczelarz, ani
nawet kupiec podolaé nie moze. Wre-
szcie nie ma kljent sposobnosSci za-
poznal sie praktycznie z zaletami
miodu, gdyz otrzyma miod w skle-
pach po wiekszej czeSci 'w mieodpoe-
wiedniem albo tez za drogiem opa-
kowaniu, co wplywa niezmiernie na
cene miodu. Pod tym wzgledem nie-
ma roznicy pomiedzy Lwowem, Kra-
kowem, ‘Warszawa i Toruniem, jak
sie osobiScie przekonalem. Jest rze-
cza jasna, ze kupuijac 1 kg. miodu
w Sklepie musze takze zaplaci¢ za
opakowanie, szklany sloik lub bla-
szanke co cene 1 kg. miodu podwyz-
sza 0 mniej wiecej 1 zl. Zatem miod
tak sprzedawany jest za drogi, a je-
dnak najwieksza iloS¢ kupujacych nie
jest w stanie kupi¢ po 10 lub 25 kg.,
przyczem jeszcze nie ma Si¢ pewno-
Sci, ze za godziwy pieniadz otrzyma
sie godziwy towar. Podaz i popyt
miodu ida zatem w przeciwleglych
kierunkach, a najwieksze straty po-
nosi nietylko sam pszczelarz, lecz
takze i cale pszczelarstwo.

W innych panstwach, a mianowicie
w Ameryce, Szwajcarji i w Niem-
czech, gdzie pszczelarstwo pod
wzgledem naukowym i organizacyj-
nym bodajze najwyzej stoi, zabrano
sie zupelnie praktycznie do rzeczy.
Nastepne rozwazania, oparte prze-
waznie na dosSwiadczeniach pszcze-
larzy wymienionych krajow, majaq
zatem znaczenie tylko teoretyczne,
ale tez zarazem rzuci¢ maja mysl do
stworzenia ‘podobnych sytuacyj w
Polsce.

Najwazniejsza troska w zbycie
miodu bylaby jego klasyiikacja han-
dlowa, czyli jak inni mdéwia standa-
ryzacja miodow polskich. Tvlko
przez zaprowadzenie -klasyfikac;ji
miodu w handlu przyijdziemy do stain-
daryzacji uli, ramek i pszczoly, odyz
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nietvlko sam pszczelarz, ale takze o
wiele wieksza rzesza SPOZYWCOW
miodu *w*plymie jako wazny czynnik
na rozwoi pszczelnictwa. Klasytika-
cia handlowa zastapi zarazem 1 wWy-
wola zaufanie klienta do kupca i do
samego towaru. Kupcowi klasyfika-
cia powie w sposdb zupelnie prosty:
,,Mam miod tej a tej jakoSci, za taka
i owaka cene, pochodzema znanego
i barwy ustalonej‘. Klientele obsluzy
podlug zyczen i ‘niema watpliwosci,

ze otrzyma sfalszowany towar, wo-

bec czego interes nie ulegnie szwan-
kowaniu. Dalej posiada pewnoSC, Zze
towar pewnej klasy otrzymaC moze
w kazdej iloSci i nietylko od jednego
pszczelarza. Pszczelarzy w Polsce
jest jednak duzo, a jeSli wiszyscy pro-

dukuja miod przypusémy w 6 gatun-

kach, to bez wzgledu na to, czy w
Malopolsce byl marny zbior, a w
Wielkopolsce nawet ,,stupy parkanu'
miodowaly, moze sie zawsze zaopa-
trzyé w tej samej klasy miod. Tak
samo i pszczelarz moze sie latwo zo-
rientowacé, na ktory miod istnieje w
danej chwili najwiekszy popyt.

Na podstawie standaryzacji miodu
latwo mozna ustosunkowacé podaz do
popvtu, gdyz produkcja musialaby
sie zastosowal do popytu. Wreszcie
jest dziS w spoleczenstwie wszelkie-
20 rodzaju klasyfikacja konieczna dla
ulatwienia pogladu na sprawe. Kla-
syfikuje sie samochody, klasytikuje
sie owocC i jaja, zabite wieprze ida oO-
znaczone paru literami i liczbami w
Swiat i zdobywaja rynek Swiatowy,
a litera i liczba w skrétach znakowych
wyklucza wszelkie omylki w towarze
i budzi zaufanie %kljenta do kupca i
towaru, wiec klasyfikacja dziala tu
wychowawczo

OczywiScie mnie bedzie mozna
wszelkiego rodzaju miody tylko lite-
rami od A do G lub cyframi od 1
do 7 oznaczac, gdyz majwazniejszvim
czynnikiem w handlu miodem bedzie
sposob jego produkcii. Midd wirowa-

’-"‘J

¢czem byloby obojetnem,

ny mp. o jednej i tej samej barwie
nie bedzie mozna w jedna i tq samaq
klase z miodem topionym wstawic.
Pozatem odgrywa niemala role bar-
wa, aromat, pochodzenie miodu, wo-
bec czego nalezy do upodobania kljen-
ta sie sklonic.

Niewatpliwie przyczynilaby sie
takze pewna wustalona klasyifikacja
miodu do lepszej obserwacji miodu
nietylko ze strony kupujacego, lecz
takze i pszczelarza. Mianowicie o-
gromna ilo§¢ malych pasiecznikow
moglaby z cala starannoScia poSwie-
ci¢ sie produkcji jaknajlepszych i naj-
wiecej pozadanych miodow. Poszcze-
gOlne towarzystwa bylyby w stanie
pewna iloSC pewnego gatunku w pew-
nem opakowaniu dostarczyC, przy-
CZY pewna
skrzynka zawierajaca przypusScmy
200 sloikow pol-kilogramowych po-
chodzi od jednego czy tez 20 pszcze-
larzy.

Klasyifikacje handlowa miodu nale-
zaloby rozpoczal z miodem wirowa-
nym. Jako najpowazniejsze zalety
dobreigo miodu wirowanego (IA) by-
lyby: czystoSC, zawartoS¢ wody, si-
la fermentu, pozatem barwa, gestosSc
i pochodzenie.

Nie mam zamiaru dac¢ na tem miej-
scu pierwszenstwa miodom jasnymi,
jednak handel badZz co badz powi-
nien sie stosowal do warunkow ma
rynku Swiatowym, a poniewaz obec-
nie jasne miody, czy to w Ameryce,
czy Anglji, Danji i Niemczech przo-
dija przed ciemnemi miodami — tak
moda i dobry ton chca — zatem na-
lezaloby barwe w klasyfikacji uwzgle-
dni¢. Przytem zezwala barwa miodu
na pewne wnioski co do czystosci, a-
romatu i pochodzenia. Ciemny miod
hreczkowy albo ciemmniejszy jeszcze
ze spadzi Swierkowej nigdy nie be-
dzie mial aromatu miodu zebranego
z bialej koniczyny lub akaciji. Gorski
miod zaleznie od stanowiska pasieki
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bedzie nieco odmienny od pomorskie-
o0, zbieranego przewaznie z biale]
koniczyny lub z kwiatu drzew owoco-
wych. [Podobno istnieja lubownicy
miodu hreczkowego jako wiecej za-
wierajacego zelaza. Uzgodnienia by-
Ilyby tu koniecznie pozadane. ,,Miod
lipcowy" dziS pod najroznorodniejsza
flaga rozchodzi sie po calej Polsce,
chociaz mieraz wiecej lipca (miesiac
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w nim od kwiatu lipy sie znajduje.
(Gorzej bedzie z miodem ,,wrzoso-

wym'’, gdyz zawiera stosunkowo du-

70 wody i trudny do oczyszczenia i
wirowania. Natomiast nadawatby sie
na miod ,,plastrowvy® w ,,boksach’
0 zawartosci pol kg.

(Dokonczenie nastapi).

L. Kozikowsk: — Brodnica
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